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1 Einleitung

Im Auftrag des Bundesministeriums fir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit und des
Bundesamtes fur Naturschutz wurde im Jahr 2009 erstmals eine umfassende und reprasen-
tative Untersuchung zum Naturbewusstsein der Deutschen durchgefihrt (Naturbewusst-
seinsstudie). Ziel der Pilotstudie war es, einen Einblick in die Vorstellungen der Deutschen
von Natur, in ihre Beziehung zu und ihre Wertschatzung von Natur zu erhalten. AuRerdem
sollte erhoben werden, welchen Rickhalt das in der Nationalen Strategie zur biologischen
Vielfalt (NBS) der Bundesregierung (BMU 2007a) festgeschriebene Ziel 'Erhaltung der biolo-
gischen Vielfalt' in der Bevélkerung hat.

Die Nationale Strategie zur biologischen Vielfalt dient der Umsetzung des Ubereinkommens
Uber die biologische Vielfalt (Convention on Biological Diversity, CBD) auf nationaler Ebene.
Es sollen alle gesellschaftlichen Kréfte mobilisiert werden, um die Gefahrdung der biologi-
schen Vielfalt in Deutschland deutlich zu verringern und — als Fernziel — die biologische Viel-
falt einschlie3lich ihrer regionaltypischen Besonderheiten wieder zu vermehren. Biologische
Vielfalt wird dabei verstanden als Vielfalt der Arten, der Lebensrdume und der genetischen
Erbinformationen. Der Schutz von Natur und biologischer Vielfalt kann nur durchgesetzt wer-
den, wenn es dafiir einen breiten Rickhalt in der Gesellschaft gibt. Ein Ziel der Nationalen
Strategie zur biologischen Vielfalt ist es daher auch, dass bis 2015 grof3e Teile der Bevolke-
rung fur die Notwendigkeit des Schutzes der biologischen Vielfalt sensibilisiert sind. Mit der
Befragung sollten die erforderlichen Daten gewonnen werden, um den, in den Berichtspflich-
ten der Nationalen Strategie zur biologischen Vielfalt geforderten, Indikator 'Bedeutsamkeit
umweltpolitischer Ziele und Aufgaben' (‘Gesellschaftsindikator’) berechnen zu kénnen. Der
Indikator soll das Verhaltnis der Bevdlkerung zur biologischen Vielfalt abbilden. Er besteht
aus drei Teilindikatoren: Beim Wissensindikator geht es um die Bekanntheit des Begriffs 'bio-
logische Vielfalt' und um die Kenntnis seiner Bedeutung. Der Einstellungsindikator beleuchtet
die Wertschatzung der biologischen Vielfalt. Der Verhaltensindikator erfasst flir verschiedene
Handlungsbereiche (u. a. beim Konsumverhalten) die Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur
Erhaltung der biologischen Vielfalt zu leisten. Das Vorhaben zur Berechnung des Gesell-
schaftsindikators wurde von der Arbeitsgruppe 'Methoden & Evaluation' an der Philipps-
Universitat Marburg bearbeitet (Kuckartz & Radiker 2009).

Die Naturbewusstseinsstudie kann und soll kein theoriegeleitetes Erklarungsmodell fir das
Handeln zum Schutz und zur Erhaltung der Natur liefern. Vielmehr ging es darum, eine empi-
rische Grundlage fir Naturschutzpolitik und -kommunikation zu schaffen. Im Mittelpunkt der
Erhebung standen folgende Fragestellungen:

» Themenbereich 'Natur und Naturschutz': Was verstehen die Deutschen unter Natur?
Welche konkreten Bilder haben sie vor Augen? Wie wird das Verhaltnis des Men-
schen zur Natur gesehen? Welche Beziehung haben die Blrgerinnen und Bulrger
selbst zur Natur? Wie haufig sind sie in der Natur und was ist ihnen dabei wichtig?
Welche Bedeutung hat der Schutz der Natur? Wer ist dafur verantwortlich? Wie wer-
den konkrete NaturschutzmafRnahmen bewertet?

» Themenbereich 'biologische Vielfalt': Wie bekannt ist der Begriff ,biologische Vielfalt’
in Deutschland? Was wird darunter verstanden? Wie hoch ist die Sensibilisierung fur
die Gefahrdung der biologischen Vielfalt? Welchen gesellschaftlichen Stellenwert hat
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der Schutz der biologischen Vielfalt? Wie hoch ist die Bereitschaft, durch eigenes
Handeln einen Beitrag zur Erhaltung der biologischen Vielfalt zu leisten?

Die Integration des Lebensstil-Ansatzes der sozialen Milieus von Sinus Sociovision (s. Kap.
3.2.1) sollte eine differenziertere Perspektive auf die Auspragung naturbezogener Einstel-
lungsmuster (hier als 'Naturbewusstsein' verstanden, s. Kap. 2.2) in der Gesellschaft ermdg-
lichen. Auf dieser Grundlage wurden im Rahmen des Vorhabens Empfehlungen fir die ziel-
gruppengerechte Naturschutzkommunikation erarbeitet. Auch fur die Naturschutzpolitik liefert
die milieudifferenzierte Sicht wichtige Erkenntnisse, z. B. zur Anschlussfahigkeit bestimmter
Mafnahmen in verschiedenen sozialen Milieus.

Das Konzept und die Inhalte der Befragung wurden im Rahmen einer projektbegleitenden-
den Arbeitsgruppe mit Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern aus den Bereichen Psy-
chologie, Erziehungs- und Sozialwissenschaften sowie unter Beteiligung der zustandigen
Fachreferate des Bundesumweltministeriums und des Bundesamtes fur Naturschutz disku-
tiert. Die Inhalte zum Fragenkomplex 'biologische Vielfalt' wurden durch das getrennte Vor-
haben zum Gesellschaftsindikator (s. 0.) bereitgestellt.
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2 Hintergrund

2.1 Naturverstandnis im zeitlichen und kulturellen Kontext

Das Mensch-Natur-Verhaltnis hat sich im Laufe der kulturellen Evolution, die einherging mit
der Entwicklung von Technik und Produktionsweisen aber auch mit der ErschlieBung neuer
Lebensraume und der Verédnderung von Umweltbedingungen, gewandelt. Heute, wo in
Deutschland und den anderen 6konomisch weit entwickelten Landern fast alle Menschen in
der kunstlichen Umgebung von Stadten oder in durch intensive Nutzung gepragten Land-
schaften leben, wo sie, bis auf Extremwetterereignisse, weitgehend abgeschirmt sind von
den Naturkréaften, wo Wildnis allenfalls medial vermittelt wird und Anstrengungen unternom-
men werden mussen, letzte Reste naturnaher Lebensraume zu erhalten, ist es kaum noch
vorstellbar, welche Bedeutung die natirlichen Gegebenheiten einmal nicht nur fur die mate-
riellen Lebensbedingungen, sondern auch fur die kulturelle Entwicklung hatten. Dass sich die
Bedeutung von Natur fiir das Leben der Menschen und das Verstandnis von Natur vor allem
in den technisch und wirtschaftlich weit entwickelten Regionen der Erde gewandelt haben,
bedeutet jedoch keineswegs, dass Elemente friherer Sichten auf Natur nicht bis in die heuti-
ge Zeit wirksam sind. Die heutige Vorstellung bzw. die heutigen Vorstellungen von Natur sind
daher nur vor dem natur- und kulturhistorischen Hintergrund zu verstehen. Eine umfassende
Darstellung der geschichtlichen Entwicklung des westlichen Naturbegriffs ist an dieser Stelle
nicht moglich, aber es sollen im Folgenden zumindest einige wichtige kulturhistorische Etap-
pen und Einflisse skizziert werden. Die folgende Darstellung fuf3t auf den Arbeiten von Gloy
1995, 1996a, b, Heiland 1992, 2001, Marten 2001 (fiir einen Uberblick s. a. Meier & Erd-
mann 2003).

Die griechische Antike wird oft als erste wichtige Etappe fir die Entwicklung eines distanzier-
ten, auf rationalen Betrachtungen basierenden Verhdltnisses der Menschen zur Natur in der
europaischen Geistesgeschichte gesehen, weil erst die soziale Differenzierung der antiken
griechischen Gesellschaft die Entwicklung der Philosophie und damit die Reflexion Uber das
Leben, den Kosmos und die in ihm wirkenden Krafte ermdglichte. Die antiken Philosophen
hatten ein sehr umfassendes Verstandnis von Natur (im griechischen 'physis’): Natur ist zum
einen alles das, was ohne das Zutun des Menschen zustande kommt, einschlie3lich des
Menschen selbst. Zum anderen ist Natur das géttliche Prinzip, das hinter dieser selbsttatigen
Entwicklung steht. Damit bekommt Natur einen normativ-sittlichen Bedeutungsgehalt. Mit
den ionischen Philosophen setzte im 6. Jahrhundert v. u. Z. das Bemiihen um ein systemati-
sches Nachdenken Uber die Natur ein mit dem Ziel, die Welt und die in ihr wirkenden Kréfte
rational, ohne Ruckgriff auf mythische und theologische Vorstellungen zu erklaren. Die Ge-
danken und vor allem die Denkweise der vorsokratischen Philosophen wurden von Platon
und Aristoteles aufgegriffen und weitergefiihrt. Mit ihren Vorstellungen von einem planvoll
und verniinftig angelegten Kosmos und dem bei Aristoteles zentralen Gedanken der Teleo-
logie (Zielgerichtetheit, Zweckmafigkeit) hatten sie grof3en Einfluss auf das europaische
Denken.

Die Bedeutung der antiken griechischen Philosophen fir das europaische Naturverstandnis
rahrt nicht zuletzt daher, dass ihre Gedanken und Lehren schriftlich festgehalten oder zu-
mindest indirekt in Schriftform tberliefert wurden. Von dem Naturverstdndnis der 'Barbaren’
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im mittleren und noérdlichen Europa gibt es dagegen keine direkten schriftlichen Zeugnisse.
Alles, was wir dariber wissen, verdanken wir Reisenden vor allem im Gefolge der romischen
Legionen, die mit den an den Grenzen des Imperiums lebenden Vélkern in Kontakt kamen.
So berichtet der romische Historiker Tacitus in seiner um das Jahr 100 u. Z. verfassten 'Ger-
mania' Uber das besondere Verhaltnis der Germanen zu Baumen und zum Wald. Tacitus
beschrieb die riesigen Urwalder im germanischen Norden, vor allem erzahlt er aber von der
Furcht der Bewohner 'Germaniens' vor dem Betreten bestimmter Waldbezirke. Und er be-
richtete von den heiligen Baumen der Germanen. Diese (Ehr-) Furcht vor Waldern und die
Vorstellung, dass die Natur und insbesondere der Wald von Geistwesen beseelt ist, ist auch
heute noch wirksam (s. u.).

Auch wenn sich in der Bevélkerung Vorstellungen von der Natur aus vorchristlicher Zeit hiel-
ten, wurde die zivilisatorische Entwicklung in Europa doch vor allem durch das Christentum
gepragt. Fur Religionen gilt ganz allgemein, dass sie eine Vielzahl unterschiedlicher kulturel-
ler Phdnomene spiegeln, zunachst den Glaubens an eine 'andere Welt', aber auch die spezi-
fischen Herausforderungen der jeweiligen (mehr oder weniger) nattrlichen Lebensbedingun-
gen, denen sich Menschen stellen mussten. Religionen bieten zum einen 'Erklarungen’ der
Welt und insbesondere der Krafte, denen die Menschen ausgesetzt sind, und zum anderen
liefern sie spirituelle Begriindungen fir Normen und Werte, denen sich Gemeinschaften in
Denken, Handeln und Verhalten zum Wohle des Zusammenlebens oder des Erhalts ihrer
Lebensgrundlagen unterworfen haben und unterwerfen.

Die Entstehung monotheistischer Religionen im nahen Osten wird zum Beispiel darauf zu-
rickgefuhrt, dass es hier auf vergleichsweise engem Raum sehr unterschiedliche Naturrau-
me gibt (feuchte Hochlander, Bergtéler und Flussniederungen, Trockensteppen, Wisten und
Meereskisten) und dass die frilhen Israeliten, die ihre im Alten Testament festgehaltenen
Wanderungen durch alle diese Naturrdume fuhrten, die Natur als Einheit erkannten und dies
zu der Vorstellung eines allgegenwartigen und allmachtigen héheren Wesens fihrte (Hillel
1999).

Das Christentum hat vom Judentum nicht nur die Vorstellung von dem einen Gott, sondern
auch dessen Auffassung vom Mensch-Natur-Verhaltnis Gbernommen (Marten 2001):
Gott hat den Menschen nach seinem Bilde erschaffen, deshalb steht er Gber allen Tieren.
Die Natur ist heilig, denn sie ist Gottes Schopfung (aber sie ist nicht anbetungswiirdig).
Gott hat den Menschen als Verwalter seiner Schopfung und Bewahrer der von ihm ge-
schaffenen natlrlichen Ordnung eingesetzt.
Allerdings wurde das frihe Christentum auch stark von den im antiken Griechenland entwi-
ckelten Naturverstandnis beeinflusst, das insofern im Widerspruch zum Judentum stand, als
der Natur, die als schdn und harmonisch wahrgenommen wurde, eigene GesetzméaRigkeiten
und eine eigene Uberlebenskraft zugemessen wurde.

Auch im Islam wurden grundlegende im Judentum entwickelte Vorstellungen vom Verhaltnis
des Menschen zur Natur ibernommen:
Ein gutiger und mitfihlender Gott erschuf ein geordnetes Universum.
Die Natur ist heilig, weil sie Gottes Schopfung ist, und Gottes Wille ist in jedem Teil ge-
genwartig.
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Gott gewéahrte dem Menschen das Privileg, alle Geschopfe auf Erden zu nutzen und
Ubertrug ihm die Verantwortung, fir sie zu sorgen.
Der Koran enthalt genaue Anweisungen Gottes zum Umgang des Menschen mit der Natur,
seiner Schopfung, die im islamischen Recht weiter ausgearbeitet wurden und denen jeder
Muslim zu folgen hat. Ein wichtiger Grundsatz ist, dass der Mensch nicht mehr verbraucht,
als er bendtigt, und dass er mit dem, was er nutzt, nicht verschwenderisch umgeht.

Natur galt zwar in Judentum, Christentum und Islam urspringlich als heilig, zugleich sind
diese Religionen aber stark auf das Jenseits ausgerichtet und die reale Welt — und mit ihr die
Natur — stellt nur eine Durchgangsstation in eine jenseitige Welt dar, in der den Glaubigen
Erflllung und Erlésung erwarten. Das fihrte dazu, dass der diesseitigen Welt im westlichen
Europa das ganze Mittelalter hindurch kein Wert an sich zugemessen wurde. Zudem blieben
vorchristliche Vorstellungen tber die Natur und die in ihr wirkenden Krafte zumindest latent
wirksam, sodass die Natur aul3erhalb der Siedlungsgebiete auch als bedrohlich empfunden
wurde. Die Besteigung des Mont Ventoux in der Provence durch den italienischen Dichter
und Geschichtsschreiber Francesco Petrarca bzw. der Brief mit Datum vom 26. April 1336, in
dem er seine Eindriicke schildert, wird oft als kulturhistorischer Schlisselmoment angese-
hen, weil hier erstmals — zumindest soweit es schriftlich belegt ist — der diesseitigen Welt, der
Natur und dem Naturerlebnis eine eigene Wertigkeit zugeschrieben wird (s. z. B. Kaufmann
2004).

Mit dem Erstarken der Wissenschaft, die neue und vor allem Uberprifbare Erklarungen fur
Naturph&nomene anbot — und die zugleich wirtschaftlich verwertbare Erkenntnisse lieferte —
setzten sich zumindest in der intellektuellen Fuhrungsschicht immer starker mechanistische
Vorstellungen der Natur durch. Das neuzeitliche Naturverstandnis wurde stark gepragt durch
die Arbeiten von Kopernikus, Galilei, Kepler, Bacon, Descartes, Newton, Leibniz, Kant und
Locke. Die Natur wurde als Maschine angesehen, die von Gott geschaffen wurde aber ohne
sein Einwirken funktioniert und vom Menschen manipuliert und seinen Winschen entspre-
chend genutzt werden kann. Der Protestantismus fihrte dann noch weiter weg von den Na-
turvorstellungen der frihen Christen. Das gilt insbesondere fiir den Calvinismus, der einen
starken Einfluss vor allem in der Schweiz, in Holland, England, einigen Gegenden Deutsch-
lands und, Uber die aus diesen Landern stammenden Siedler, in Nordamerika hatte. Nach
der calvinistischen Lehre werden Menschen, die von Gott ausersehen sind, die ewige Selig-
keit zu erlangen, schon auf Erden mit weltlichen Giitern belohnt. Reichtum wird damit auch
ein spiritueller Wert zugewiesen, selbst wenn er durch zerstdrerische Ausbeutung der Natur
erworben wurde. Der deutsche Soziologe Max Weber sah in der spezifischen Arbeits- und
Wirtschaftsethik des Calvinismus eine wesentliche Grundlage fir die Industrielle Revolution
und den modernen Kapitalismus. Sie diente als Legitimation nicht nur fir die Ausbeutung der
Natur, sondern auch 'primitiver' Vélker, die das Land nicht zur Vermehrung des Wohlstands
nutzten, wie es von Gott gewollt sei.

Wenngleich die zivilisatorische Entwicklung in Europa stark durch das Christentum geprégt
wurde, hielten sich auch in Zeiten industrieller Revolution in der Bevolkerung noch Vorstel-
lungen von der Natur, die in vorchristlicher Zeit entstanden waren, nicht zuletzt weil sie durch
die Germanenforscher der Romantik wieder belebt wurden. Die von Dichtern, Malern und
stadtischen Intellektuellen entwickelten romantischen Naturvorstellungen breiteten sich im
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Laufe des 19. Jahrhunderts rasch in der Bevodlkerung aus. Es ist vor dem beschriebenen
Hintergrund nicht erstaunlich, dass vor allem im forstlichen Waldbau versucht wurde, die
Landschaftsvorstellungen der romantischen Dichter und Maler in die Realitat zu Ubertragen.
Stattliche Baume, Felsen und Béache sollten die Walder 'anreichern’. In Garten wurden die
Motive der Olgemalde nachempfunden und romantische Waldstiicke im Kleinformat ange-
legt, mit bemoosten Steinen, einer Grotte, einem kleinen Wasserfall.

Der Hamburger Volkskundler Albrecht Lehmann hat in seinen in den 1990er Jahren durchge-
fuhrten qualitativen Untersuchungen festgestellt, dass das romantische Bild vom Wald noch
heute das Waldverstandnis der Bevolkerung bestimmt (Lehmann 1999, 2001). In Anbetracht
der politischen und sozialen Entwicklungen in Deutschland seit Beginn des 20. Jahrhunderts
hélt er diese Kontinuitat des Waldbewusstseins fur einen bemerkenswerten Tatbestand. Ent-
sprechende Befunde lieferte auch eine aktuelle Reprasentativerhebung (Kleinhiickelkotten et
al. 2009).

1912 veroffentlichte Adolf Levenstein die Protokolle tber die Befragung von 5.000 Berg-,
Textil- und Metallarbeitern, in denen die Bewusstseinslage der Industriearbeiter hinsichtlich
Natur eindrucksvoll dokumentiert wird. Die Aussagen zum Waldgefiihl der Arbeiter zeigen,
dass zum damaligen Naturbewusstsein eine quasi moralische Dimension gehdrte. Die Be-
fragten sprachen dem Zusammenspiel der unterschiedlichen Lebensformen in der Natur
vielfach eine hohere Moral zu als den Sozialbeziehungen in der menschlichen Gesellschaft.
In die Natur wurden Wiinsche und Vorstellungen fir eine gliicklichere Zukunft projiziert, sie
sollte das bieten, was mit der Zivilisation aus Sicht der Befragten verloren gegangen war:
Harmonie und asthetische Ordnung, Einsamkeit und Stille.

2.2 Naturbewusstsein: Klarung des Begriffs

Es hat, wie gezeigt wurde, im Laufe der Geschichte viele unterschiedliche Vorstellungen vom
Wesen der Natur und vom Verhaltnis des Menschen zur Natur gegeben und es gibt sie heu-
te immer noch. Der Begriff 'Natur' ist unbestimmt, nicht zuletzt weil das Naturverstéandnis
mindestens vier Dimensionen hat:

die materielle: Landschaften, Tiere, Pflanzen, Phanomene usw., aber auch Ressourcen,

die naturlichen Ursprungs sind

die asthetische: Anblicke und Darstellungen von Landschaften und Landschaftselemen-

ten, Gerausche und Gerlche, die als naturlich (schon) empfunden werden

die emotionale: Natur als Erfillung der Sehnsucht nach Glick und Geborgenheit, als

Inbegriff von Harmonie und Vollkommenheit

die spirituelle: Natur als die urspringliche, géttliche Ordnung

Ahnlich vielfaltig wie das Verstandnis von 'Natur' sind die Bedeutungen des Begriffs 'Be-
wusstsein' (s. z. B. Albertz 1994; Herrmann et al. 2005; Gloy 1998; Kramer 1996). Das Be-
deutungsspektrum reicht von 'bei Bewusstsein sein' als Bezeichnung flr einen physiologi-
schen Wachzustand von Lebewesen — im Gegensatz zur Bewusstlosigkeit — bis zu Bewusst-
sein als Synonym fur 'Geist' oder 'Seele' bzw. als unbegrenzte 'Wirklichkeit' in mystischen
Weltbildern. In der Philosophie wird 'Bewusstsein' u. a. gleichgesetzt mit der Gewissheit des
‘Ich selbst' in den Akten des Denkens und Wahrnehmens. Fir Immanuel Kant war das 'Ich
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denke', das er als 'transzendentales Bewusstsein' bezeichnete und das alle Vorstellungen
begleiten sollte, der oberste einheitsstiftende Bezugspunkt des Denkens und der Erfahrung.
Eine besondere Bedeutung in philosophischen Diskussionen, aber auch in religiosen Vorstel-
lungen, hat das 'Selbstbewusstsein’, das Bewusstsein von sich selbst als Individuum.
'Selbstbewusstsein' steht auch fir das Bewusstsein von mentalen Zustanden, z. B. das Be-
wusstsein der eigenen Gedanken oder Emotionen. Im allgemeinen Sprachgebrauch drickt
der Begriff dagegen die Uberzeugung vom Wert der eigenen Personlichkeit, also ein positi-
ves Selbstwertgefuhl, aus. In der Psychologie steht 'Bewusstsein' fir das "Ganze des au-
genblicklichen Seelenlebens” (Jaspers 1973). Hier geht man der Frage nach, welche Reize
in welchen Kontexten welche Bewusstseinszustande auslésen. Weitere Kernfragen sind die
nach dem Verhaltnis der Bewusstseinszustéande untereinander und ihre Bedeutung fur das
Verhalten. Ein zentraler Begriff des Marxismus ist das 'Gesellschaftliche Bewusstsein’, mit
dem Karl Marx die Gesamtheit der gesellschaftlich vermittelten, von der jeweiligen konkreten
historischen Situation abh&ngigen, Ansichten, Gedanken und Ideologien bezeichnete.

Die knappe Ubersicht tiber einen Teil der Bedeutungen, die dem Begriff 'Bewusstsein' zuge-
schrieben werden, macht deutlich, dass sich Verwendungsweisen und Interpretationen nicht
nur je nach Betrachtungsperspektive (philosophisch, naturwissenschaftlich, kognitionswis-
senschaftlich, medizinisch, alltagsweltlich usw.) unterscheiden, sondern dass sich darin auch
Weltanschauungen und kulturelle Pragungen ausdricken. Aufgrund seiner sehr unterschied-
lichen Bedeutungen ist eine allgemeine Definition des Begriffs 'Bewusstsein’ kaum maglich.
Daher ist die folgende Begriffsbestimmung auch nur als (notwendige) Klarstellung zu verste-
hen, was in diesem Bericht unter '‘Bewusstsein' verstanden wird: Bewusstsein ist das Zu-
sammenspiel von Erinnerungen, Wahrnehmungen, Emotionen, Vorstellungen, Uberlegun-
gen, Einschatzungen und Bewertungen einschlief3lich der dazu nétigen Aufmerksamkeit.

'Naturbewusstsein' wird in diesem Bericht im Sinne dieser Eingrenzung verstanden als die
Gesamtheit der Erinnerungen, Wahrnehmungen, Emotionen, Vorstellungen, Uberlegungen,
Einschatzungen und Bewertungen im Zusammenhang mit Natur, einschlie3lich der Frage,
was vom Einzelnen Uberhaupt als 'Natur' aufgefasst wird (zur Operationalisierung des Kon-
zepts s. Kap. 3.1). Es geht also nicht um ein 'hohes' oder 'niedriges' Naturbewusstsein als
normative Kategorie, wie es in der Naturpddagogik haufig analog zum Umweltbewusstsein
benutzt wird. Naturbewusstsein wird dann mit der Wertschatzung von Natur, dem Verantwor-
tungsbewusstsein fur die Natur, mit Naturliebe und gelegentlich mit Naturkenntnis gleichge-
setzt. In diesem Bericht werden unter Naturbewusstsein subjektive Auffassungen von und
Einstellungen zu Natur gefasst.

In einigen Arbeiten wird der Begriff ‘Naturbild' &hnlich, wenn auch zumeist nicht so umfas-
send, verwendet wie das oben definierte Naturbewusstsein. Haufig werden darunter — z. T.
in Anlehnung an die Naturmythen der Cultural Theory (Thompson et al. 1990, s. u.) — abs-
trakte Vorstellungen von Natur gefasst, die sich auf das Verhaltnis von Mensch und Natur
beziehen (s. z. B. Barkmann et al. 2005, Krémker 2004, 2005; Reusswig 2002a, Rink 2002;
Sawicka 2005). In diesem Bericht wird der Begriff ‘Naturbild' in einem engeren Sinne fir bild-
hafte und sinnliche Assoziationen mit Natur verwendet.
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2.3 Naturbewusstsein in der Bevolkerung: Stand des Wissens

Das Naturbewusstsein der Deutschen wurde bisher noch nicht umfassend untersucht. Es
liegen keine Studien vor, die das gesamte Bedeutungsspektrum im Sinne der oben einge-
fuhrten Definition erfassen. Viele Untersuchungen sind zudem nicht bevélkerungsreprasenta-
tiv. Im Folgenden wird ein Uberblick tiber Studien aus Deutschland und Nachbarlandern ge-
geben, in denen unterschiedliche Aspekte des Naturbewusstseins und der Einstellungen zu
biologischer Vielfalt in verschiedenen Bevolkerungssegmenten untersucht wurden.

In den im Auftrag des Bundesumweltministeriums und des Umweltbundesamtes durchge-
fuhrten repréasentativen Befragungen zum Umweltbewusstsein der Jahre 2000, 2002, 2004,
2006 und 2008 wurde auch den Risikovorstellungen in Bezug auf Natur nachgegangen. Er-
hoben wurden die Einstellungen zu den vier Naturmythen der Cultural Theory (Thompson et
al. 1990): 'robuste Natur', 'in Grenzen belastbare Natur', ‘empfindliche Natur' und ‘unbere-
chenbare Natur'.

Kromker (2004, 2005) identifizierte vier mehrdimensionale Naturbildtypen® (‘Weltliche Schiit-
zerlnnen', 'Weltliche Nutzerlnnen', 'Spirituelle Schiitzerlnnen’, 'Spirituelle Nutzerinnen'), de-
ren Verteilung sie unter Studierenden in vier Landern (Indien, Peru, Deutschland und USA)
untersuchte. Fir die Erfassung der Naturbilder wurden eigene Items formuliert sowie Items
aus anderen Studien (v. a. BMU 2000, 2002; Dunlap & Van Liere 1978; Dunlap et al. 2000;
Gardner & Stern 1996) tUbernommen. Folgende Faktoren wurden unterschieden: 'Schutz-
wirdigkeit und -bedurftigkeit’, 'Respekt’, 'Spiritualitat’, 'Robustheit’, 'Zweckgebundenheit'
(Krémker 2005: 156).

Van den Born u. a. entwickelten einen Ansatz, um die Naturvorstellungen in der hollandi-
schen Bevolkerung zu erheben (s. De Groot & Van den Born 2003; Van den Born et al.
2001; Van den Born 2006). Sie identifizierten funf Faktoren, die das Verhéltnis zwischen
Mensch und Natur abbilden: 'Master over nature’, 'Steward of nature’, 'Active Partner with
nature', 'Romantic Partner with nature’, 'Participant in nature' (Van den Born 2006: 76).

In einigen Arbeiten wurden Naturvorstellungen und Einstellungen zur Natur in verschiedenen
Lebensstilgruppen in Deutschland untersucht, allerdings meist mit einem anderen themati-
schen Fokus, z. B. Einstellungen zum Wald und seiner Nutzung, Freizeitgestaltung in der
Natur, und Gberwiegend nicht représentativ (quantitativ, reprasentativ fiir die gesamte Bevol-
kerung: Kleinhiickelkotten et al. 2009, Schuster 2008; quantitativ, Bevdlkerung Berlin, Besu-
cherinnen und Besucher des Nationalparks Jasmund: Lantermann et al. 2003, Reusswig
2002b, Schuster 2003; qualitativ: Brand et al. 2002, Braun 2000). Sowohl die Ergebnisse der
gualitativen als auch die der quantitativen Untersuchungen zeigen, dass sich die Einstellun-
gen zur Natur in verschiedenen Lebensstilsegmenten deutlich voneinander unterscheiden.

Neben diesen Untersuchungen gibt es eine Reihe von reprasentativen Umfragen, die der
Erfassung der aktuellen 6ffentlichen Meinung in Bezug auf bestimmte (politisch interessante)
Fragestellungen dienten und in denen einzelne naturbezogene Aspekte, wie etwa die Ein-

! Naturbilder werden von Krémker (2005: 146) als "kulturbedingte und gruppenspezifisch dhnliche Auspragungen von Uber-

zeugungen zu Natur" definiert.
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stellungen zur biologischen Vielfalt, abgefragt wurden (BMU 2007b, 2008, Europaische
Kommission 2007, 2010; Streit 2007a,b).

Viele, auch umfassendere, Erhebungen wurden zum Verhdltnis von Kindern und Jugendli-
chen zu Natur durchgefuhrt: Haufig untersucht wurde der Aspekt der Naturerfahrung (z. B.
BMU 2007c; Bogeholz 1999; Lude 2001, 2006)2. Auch die Naturvorstellungen, das Interesse
an Natur und biologischer Vielfalt, die Sensibilisierung fur ihre Gefahrdung sowie die Bereit-
schaft, einen Beitrag zu ihrer Erhaltung zu leisten, sind Gegenstand diverser Untersuchun-
gen (z. B. Bramer 2004, 2006; Hallmann et al. 2005; Leske & Bdgeholz 2008; Menzel 2007,
Nevers et al. 2006, Zubke 2006).

Vor allem im anglo-amerikanischen Raum hat die Erforschung von Vorstellungen, Erfahrun-
gen und Einstellungen im Zusammenhang mit Wildnis (‘wilderness') eine lange Tradition (fur
einen Uberblick s. Bauer 2005: s. a. Lutz et al. 1999; Manfredo 2008). Der Fokus dieser Un-
tersuchungen liegt oftmals auf dem Erleben von Wildnis bei Aufenthalten in 'Wildnisgebie-
ten'. Im deutschsprachigen Raum sind vor allem die Arbeiten von Hunziker (2000), Trommer
(2000) und Wild-Eck & Zimmermann (2001) mit direktem Bezug zu Wildnis zu nennen.

Munkemuller und Homburg (2005) untersuchten in Anlehnung an diese Studien die Naturerfahrung bei Erwachsenen. Sie
unterscheiden fuinf Dimensionen: Asthetik, Erkunden, Okologie, Gesundheit, Nutzung.

12
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3  Konzept, Vorgehensweise und Methodik

Im Folgenden werden das Befragungskonzept der Naturbewusstseinsstudie 2009 und die
methodische Vorgehensweise beschrieben.

3.1 Inhaltliches Befragungskonzept

Das Befragungskonzept sieht der Zielsetzung der Studie entsprechend (s. Kap. 1) zwei in-
haltliche Blocke vor:

A Naturbewusstsein
B Vertiefungsthemen: Naturschutzpolitik, -kommunikation, biologische Vielfalt
A Naturbewusstsein

In der Studie wurden die im Folgenden beschriebenen Naturbewusstseinsdimensionen un-
tersucht. Die Operationalisierung in Fragebatterien erfolgte unter Berlicksichtigung bereits
vorliegender Studien (s. Kap. 2.3).

A1l Naturbild/ Naturvorstellungen

Zu Beginn der Befragung wurden mehrere offene Fragen gestellt, um die spontanen Natur-
assoziationen zu erheben. Ziel war es, herauszufinden, was von den Befragten unter Natur
verstanden wird.

A 2  Verhéltnis zwischen Mensch und Natur

Aus dem breiten Spektrum von materiellen bis spirituellen Beziehungen zwischen dem Men-
schen im Allgemeinen und der Natur, die in verschiedenen anderen Studien untersucht wur-
den (s. z. B. Kromker 2005; van den Born 2006), konnten in der aktuellen Befragung auf-
grund der begrenzten Zeit fur die Interviews und nach Abstimmung mit dem Auftraggeber nur
Fragen zum hierarchischen Verhéltnis von Mensch und Natur berticksichtigt werden:

- Der Mensch als Beherrscher der Natur

- Der Mensch als Teil der Natur

- Der Mensch als Partner der Natur

- Die Natur als Bedrohung fur den Menschen

- Der Mensch als Beschutzer der Natur

A3  Personliche Bedeutung von Natur

Die Dimension umfasst die emotionale Verbundenheit mit der Natur und die Bedeutung von
Natur fur das eigene Leben. Es geht sowohl um die persoénliche Symbolreprasentanz von
Natur als auch um die tatsachliche Naturerfahrung. Naturerfahrung, verstanden als "Verhal-
ten, das in einer direkten und fur den Akteur wahrnehmbaren Beziehung zur natirlichen
Umwelt steht” (Minkemduller & Homburg 2005: 52), wurde zum einen Uber den Aufenthalt in
der Natur abgefragt und zum anderen wurden die Griinde daftr ermittelt:

- Asthetisches Erlebnis

- Erkunden/ Naturbeobachtung

- Freizeit, Erholung und Gesundheit

- Soziales Erlebnis

13
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- Nutzung von Naturprodukten durch Jagd, Sammeln und Pfllicken

Unter der Dimension 'Perstnliche Bedeutung von Natur' wurde auch der Stellenwert von
Wissen Uber die Natur und das Interesse an Naturwissen gefasst.

A4  Problemwahrnehmung in Bezug auf die Zerstérung der Natur

Unter 'Problemwahrnehmung’ wurde die Sensibilisierung fur den Verlust an Natur bzw. ihre
Bedrohung verstanden. Unter Problemwahrnehmung wurde auch die personliche Betroffen-
heit gefasst.

A5  Nutzung und Schutz der Natur

Erfasst wurden die grundlegenden Einstellungen zur Nutzung und zum Schutz der Natur. Es
ging insbesondere darum, die Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Naturnut-
zung und den Stellenwert des Naturschutzes als politische und allgemein gesellschaftliche
Aufgabe zu erheben. Zusatzlich wurden die Grinde fur den Naturschutz abgefragt.

A6  Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der Natur

Hierunter wurde die Bereitschaft zu Verhaltens- und Handlungsweisen im Einklang mit den
Erfordernissen des Naturschutzes gefasst. Diese wurde Uber den Fragenkomplex zur biolo-
gischen Vielfalt abgedeckt (s. u.). Die Skala wurde im Vorhaben 'Bedeutsamkeit umweltpoli-
tischer Ziele und Aufgaben (Gesellschaftsindikator)' entwickelt und getestet. Beriicksichtigt
wurden, angelehnt an die Einteilung des Umweltverhaltens nach Stern (2000), die Bereiche
'nicht-aktivistisches, offentliches Handeln' und 'Handeln im privaten Raum' (s. Kuckartz &
Radiker 2009: 31).

A7  Verantwortung fir die Erhaltung der Natur

Als wesentliche Einflussfaktoren fir ein naturgerechtes Handeln wurden erfasst:
- die Uberzeugung von der Wirksamkeit des eigenen Handels

- die Anerkenntnis eigener Verantwortung fur den Schutz der Natur

- Verantwortungszuschreibungen an andere

B Vertiefungsthemen

Neben den grundlegenden Einstellungen zu Natur, Naturschutz und Naturnutzung waren fur
die Studie mit Blick auf die Ziele 'Verbesserung der Naturschutzkommunikation' und 'Politik-
beratung' drei weitere Themenbereiche interessant:

B 1 Naturschutzpolitik

Von den im Bereich Naturschutzpolitik interessierenden Fragestellungen:

- Engagieren sich die Akteure in Politik, Wirtschaft usw. gentigend fir den Naturschutz?

- Welche Malinahmen zum Schutz der Natur werden als sinnvoll erachtet?

wurde nur die Frage nach konkreten NaturschutzmaflRnahmen aufgenommen, da die Bewer-
tung des Engagements der verschiedenen gesellschaftlichen Akteure fir den Umweltschutz
im Rahmen der Umweltbewusstseinsstudie abgefragt wurde und davon auszugehen ist,
dass die meisten Menschen bei solch allgemeinen Fragen nicht zwischen Umwelt- und Na-
turschutz unterscheiden.
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B2  Kommunikation

Die Studie sollte Grundlagen liefern fir die Gestaltung der Naturschutzkommunikation. Be-

sonders interessante Fragestellungen sind in diesem Zusammenhang:

- Welche Sender sind glaubwurdig?

- Welche Themen sind interessant?

- Welche Informationskanéle werden genutzt bzw. sind attraktiv?

- Wie sollte die Kommunikation gestaltet werden? Welche inhaltlichen und emotionalen
Zugange sollten genutzt werden?

- Wie missen die Informationen aufbereitet werden?

Fur eine moglichst differenzierte Perspektive auf potentielle Zielgruppen wurde in die Befra-

gung das Konzept der sozialen Milieus integriert (s. Kap. 3.2.1). Zu mehreren der genannten

Fragestellungen liegen aus anderen Befragungen bereits detaillierte (milieudifferenzierte)

Informationen vor:

- Die Glaubwirdigkeit von Sendern wurde in mehreren Studien abgefragt (u. a. Kleinhi-
ckelkotten et al. 2009).

- Die Frage nach der Bedeutung von Informationskanélen ist Gber die Umweltbewusst-
seinsstudie 2008 (UBA 2009) abgedeckt.

- Hinweise auf geeignete Ansprechweisen kdnnen aus den erfassten Einstellungsdimensi-
onen zu Natur, Naturnutzung und Naturschutz sowie aus verschiedenen Milieustudien
(Kleinhtickelkotten et al. 2006; Kleinhiickelkotten et al. 2009; Kleinhlickelkotten & Wegner
2008; UBA 2009) abgeleitet werden.

- Das Interesse am Thema 'Natur' konnte wegen des vorgegebenen Umfangs der Befra-
gung nur sehr allgemein abgefragt werden. Erkenntnisse zum Interesse an konkreten
Natur- und Umweltthemen liefern jedoch die Ergebnisse von zwei aktuellen Reprasenta-
tivbefragungen (Kleinhiickelkotten et al. 2009, UBA 2009).

Neben diesen Aspekten wurden in der Projektbegleitenden Arbeitsgruppe auch die Fragen

nach dem Wissen Uber die Natur in der Bevolkerung und nach den Quellen des Wissens

(Wo, von wem, Uber welche Kanale wurde Wissen zur Natur erworben?) diskutiert. Ihnen

wurde aber eine im Vergleich mit anderen Fragen niedrigere Prioritat zugewiesen, weshalb

sie nicht in den Fragebogen Gbernommen wurden. Hinzu kommt, dass im Rahmen von Re-
prasentativbefragungen nur sehr schwer tatséchliches Wissen abgefragt werden kann.

B 3  Biologische Vielfalt

Der Fragenblock zum Gesellschaftsindikator (s. Kuckartz & Radiker 2009) enthielt sowohl

Fragen zu grundlegenden Einstellungen als auch zu MaRRhahmen zum Schutz der biologi-

schen Vielfalt. Fragestellungen waren:

- Sind der Begriff 'biologische Vielfalt' und seine Definition bekannt?

- Wird der Verlust der biologischen Vielfalt als Problem wahrgenommen?

- Welchen gesellschaftlichen Stellenwert schreiben die Befragten der Erhaltung der biolo-
gischen Vielfalt zu?

- Welche Bedeutung hat biologische Vielfalt fir die Befragten personlich?

- Wie stehen sie zu MaRnahmen zum Schutz der biologischen Vielfalt?

- Wie groB ist die Bereitschaft zu personlichem Handeln? Sehen die Befragten eine eigene
Verantwortung?
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3.2 Vorgehensweise und Methodik

3.2.1 Erhebung: Befragung, Stichprobe

Die reprasentative Befragung wurde im Juni und Juli 2009 mittels mundlicher Interviews und
einem zusatzlichen schriftlichen Teil durchgefiihrt. Der standardisierte Fragebogen enthielt
einige offene Fragen. Die meisten Fragen waren geschlossen formuliert und anhand vierstu-
figer Antwortskalen (4: trifft voll und ganz zu, 3: trifft eher zu, 2: trifft eher nicht zu, 1: trifft
Uberhaupt nicht zu) zu beantworten. Bei den im Rahmen des getrennten Forschungsvorha-
bens zum Gesellschafts-Indikator formulierten Fragen zum Themenfeld 'biologische Vielfalt'
(s. 0.), wurden z. T. funfstufige Skalen eingesetzt. Die Fragen und der Gesamtaufbau des
Fragebogens wurden in einem qualitativ-semantischen Pretest (n = 25) getestet und der
Fragebogen entsprechend der Testergebnisse modifiziert.

Befragt wurden 2.015 Personen in allen Teilen Deutschlands. Grundgesamtheit war die
deutschsprachige Wohnbevolkerung ab vollendetem 18. Lebensjahr. Die Stichprobenzie-
hung erfolgte nach dem ADM-Mastersample (geschichtete Zufallsstichprobe). Der Datensatz
wurde bevdlkerungsreprasentativ gewichtet. Als Faktoren gingen dabei soziodemographi-
sche Merkmale und Milieuverteilungen (s. u.) ein. Weitere Informationen zur Stichprobe sind
Tabelle 1 zu entnehmen.

Tabelle 1
Stichprobenbeschreibung (Soziodemographische Merkmale)

Gesamtstichprobe

N = 2015

Alter -29 Jahre 16,8 %
30-49 Jahre 33,8%

50-65 Jahre 255%

66+ Jahre 24,0 %

Geschlecht Mannlich 48,3 %
Weiblich 51,7 %

Region West 78,0 %
Ost 22,0%

Haushaltsnetto- bis 1.000 8,0 %
einkommen (Euro) 1.000 bis 1.999 39,3 %
2.000 bis 3.499 37,1 %

3.500 und mehr 122 %
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Gesamtstichprobe
N =2015
Bildung niedrig davon: 44,8 %
kein allgemeiner o
Schulabschluss 3.8%
Haupt-(Volks-) o
schulabschluss 96,2 %
mittel davon: 38,3 %
Mittlere Reife/
0,
Realschulabschluss 723%
Polytechnische Oberschule o
(10. Klasse) 21.2%
Fachschulabschluss | 6,5 %
hoch davon: 15,7 %
Allg. oder fachgebundene o
Hochschulreife/ Abitur 53,1 %
Abgeschlossenes Universitats-/ o
(Fach-)Hochschulstudium 46,9 %

Beruf Selbststandige 4,8 %
Freie Berufe 1,2 %
Angestellte 52,4 %
Beamte 4,1 %
Arbeiter 34,7 %
Selbststéandige Landwirte 1,0 %

Um einen soziokulturell differenzierten Blick auf die Einstellungen zu Natur und biologischer
Vielfalt in der Gesellschaft zu gewinnen und Empfehlungen fir die zielgruppengerechte Na-
turschutzkommunikation erarbeiten zu kénnen, wurde im Rahmen der Studie die Zugehorig-
keit der Befragten zu verschiedenen sozialen Milieus erhoben.

Soziale Milieus sind Gruppen von Menschen, die sich in ihrer Lebensauffassung, ihren Wert-
prioritaten, ihren Verhaltensweisen sowie ihren alltagséasthetischen Stilen und Praferenzen
ahneln. Ein in der Marktforschung haufig genutztes, aber auch bei Untersuchungen z. B. von
Einstellungen zum Wald und zu moderner Technik eingesetztes Modell ist das der Sinus-
Milieus (s. z. B. Kleinhlckelkotten et al. 2009, Neitzke et al. 2008). Das aktuelle Modell um-
fasst zehn soziale Milieus (s. z. B. Sinus Saociovision 2009). Die Milieus lassen sich zu vier
groReren Lebenswelt-Segmenten zusammenfassen: Gesellschaftliche Leitmilieus, Traditio-
nelle Milieus, Moderner Mainstream und Hedonistische Milieus. In der folgenden Ubersicht
sind die Milieus hinsichtlich ihrer zentralen Wertorientierungen und ihrer sozialen Lage (Ein-
kommen, Bildung, beruflicher Status) beschrieben. Die Prozentangaben beziehen sich auf
den Anteil des jeweiligen Milieus an der deutschen Wohnbevélkerung ab 14 Jahren.
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Tabelle 2

Kurzcharakteristik der Sinus-Milieus mit Angaben zum prozentualen Anteil an der Bevolkerung

(Sinus Sociovision 2009)

Gesellschaftliche Leitmilieus

Etablierte
(ETB: 10%)

Grundorientierung: Das selbstbewusste Establishment: Erfolgs-Ethik, Machbarkeitsdenken
und ausgepragte Exklusivitatsanspriiche

Soziale Lage: uberdurchschnittlich hohes Bildungsniveau; hohe und héchste Einkommen;
hoher beruflicher Status

Postmaterielle
(PMA: 10%)

Grundorientierung: Das aufgeklarte Nach-68er-Milieu: Liberale Grundhaltung, postmaterielle
Werte und intellektuelle Interessen

Soziale Lage: hohe bis héchste Bildungsabschliisse; hohe und héchste Einkommen; héhere
Angestellte, Beamte, Freiberufler, Studenten

Moderne Performer
(PER: 10%)

Grundorientierung: Die junge, unkonventionelle Leistungselite: Intensives Leben - beruflich
und privat, Multi-Optionalitat, Flexibilitat und Multimedia-Begeisterung

Soziale Lage: hohes Bildungsniveau; z. T. noch bei den Eltern lebend oder gehobenes eige-
nes Einkommen; Schiler / Studenten, Selbsténdige, Freiberufler

Traditionelle Milieus

Konservative
(KON: 5%)

Grundorientierung: Das alte deutsche Bildungsbirgertum: Konservative Kulturkritik, humanis-
tisch gepragte Pflichtauffassung und gepflegte Umgangsformen

Soziale Lage: hohes Bildungsniveau; mittlere bis gehobene Einkommen, teilweise hohes Ver-
mogen; hoher beruflicher Status (vor dem Ruhestand)

Traditionsverwurzelte
(TRA: (14%)

Grundorientierung: Die Sicherheit und Ordnung liebende Kriegs-/ Nachkriegsgeneration: Ver-
wurzelt in der kleinburgerlichen Welt bzw. in der traditionellen Arbeiterkultur

Soziale Lage: eher niedriges Bildungsniveau: tiberwiegend Volksschulabschlisse; kleine bis
mittlere Einkommen; hoher Anteil von Rentnern und Pensionaren

DDR-Nostalgische
(DDR: 5%)

Grundorientierung: Die resignierten Wende-Verlierer: Festhalten an preuf3ischen Tugenden
und altsozialistischen Vorstellungen von Gerechtigkeit und Solidaritat

Soziale Lage: einfache bis mittlere Bildungsabschlusse, auch Hochschulabschlisse; kleine bis
mittlere Einkommen; einfache Angestellte, (Fach-)Arbeiter und Arbeitslose

Mainstream-Milieus

Burgerliche Mitte
(BUM: 15%)

Grundorientierung: Der statusorientierte moderne Mainstream: Streben nach beruflicher und
sozialer Etablierung, nach gesicherten und harmonischen Verhéltnissen

Soziale Lage: qualifizierte mittlere Bildungsabschliisse; mittlere Einkommen; einfache und
mittlere Angestellte und Beamte, Facharbeiter

Konsum-Materialisten
(MAT: 12%)

Grundorientierung: Die stark materialistisch gepragte Unterschicht: Anschluss halten an die
Konsumstandards der breiten Mitte als Kompensationsversuch sozialer Benachteiligungen

Soziale Lage: niedrige Bildungsabschliisse; niedrige und mittlere Einkommen; tberdurch-
schnittliche viele Arbeiter, Facharbeiter, Arbeitslose

Hedonistische Milieus

Experimentalisten

Grundorientierung: Die extrem individualistische neue Boheme: Ungehinderte Spontaneitét,
Leben in Widerspruchen, Selbstverstéandnis als Lifestyle-Avantgarde

(HED: 11%)

(EXP: 8%) Soziale Lage: gehobene Bildungsabschliisse; viele noch ohne eigenes Einkommen; Angestell-
te, Selbstéandige, Freiberufler, Jobber, Schiiler, Studenten, Auszubildende
Grundorientierung: Die spaforientierte moderne Unterschicht/ untere Mittelschicht: Verweige-
Hedonisten rung von Konventionen und Verhaltenserwartungen der Leistungsgesellschaft

Soziale Lage: einfache und mittlere Bildungsgrade, viele noch ohne eigenes Einkommen; ein-
fache Angestellte, Arbeiter, Schuler, Auszubildende
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Die Zuordnung der Befragten zu den Sinus-Milieus erfolgte anhand eines getesteten Fragen-
Sets, dem sogenannten 'Milieu-Indikator'. Der Indikator setzt sich zusammen aus 40 State-
ments, mit denen grundlegende Wertorientierungen und Alltagseinstellungen u. a. zu Arbeit,
Partnerschaft, Familie, Freizeit und Konsum abgefragt werden. Die Befragten werden ent-
sprechend ihrem Antwortverhalten — nach einem feststehenden Schliissel — den Milieus zu-
geordnet.

3.2.2 Auswertung

Die Basisauswertung umfasste Haufigkeitsauszahlungen nach Alter, Geschlecht, Bildung,
Einkommen und Sinus-Milieus. Zur umfassenden Beschreibung der sozialen Milieus in Be-
zug auf ihre Einstellungen zu Natur und Naturschutz sowie der geeigneten kommunikativen
Zugange wurde aufRerdem eine Sekundaranalyse folgender Studien vorgenommen:

¢ Umweltbewusstsein 2008 (BMU 2008, UBA 2009)

* Reprasentativbefragung 'Mensch&Wald' (Kleinhiickelkotten et al. 2009)

« VerbraucherAnalyse 2009 (Axel Springer AG & Bauer Verlagsgruppe)

e Typologie der Wiinsche 2009, 2010 (Media Market Insights GmbH)

Die vertiefenden Analysen bestanden aus mehreren Arbeitsschritten:

1. Untersuchung typischer Assoziationsmuster zu Natur

Es wurden vier offene Fragen zu den Naturvorstellungen bzw. zum Naturbild gestellt:

= "In den nachfolgenden Fragen geht es um das Thema Natur. Daher mdchte ich gerne
von lhnen wissen, was lhnen ganz spontan zu 'Natur' einféllt. Bitte nennen Sie mir so
viele Hauptworter, wie Ihnen in den Sinn kommen. Es gibt dabei keine richtigen oder
falschen Antworten."

= "Und sagen Sie mir bitte ebenso spontan, welche Eigenschaftsworter Ihnen beim
Wort ‘Natur' einfallen."

= "Wenn Sie an Natur denken, welches Bild sehen Sie dann vor sich? Bitte beschrei-
ben Sie mir das Bild, das Sie gerade vor Ihrem inneren Auge sehen."

= "Was ist das fur eine Stimmung?"

Die Antworten auf die offenen Fragen wurden in einem ersten Schritt univariat und biva-

riat ausgewertet, um die wichtigsten Begriffsassoziationen und Bildelemente zu erfassen.

Bei den begrifflichen Assoziationen sollten in einem zweiten Schritt die hinter den konkre-

ten Nennungen liegenden Hintergrunddimensionen (jeweils fir Substantive, jeweils fur

Adjektive) sowie Korrespondenzmuster zwischen substantivistischen und attributiven As-

soziationen identifiziert werden. Dazu wurden Korrespondenzanalysen gerechnet, um

nach Mdglichkeit Assoziationsmuster zu identifizieren. Diese sollten mit Faktorenanaly-

sen Uberprift werden. Angedacht war, in einem weiteren Schritt Gber Clusteranalysen

Typen mit dominierenden Assoziationsmustern zu bestimmen. Ahnlich sollte mit den ge-

nannten Naturbildern verfahren werden.

2. Ermittlung von Einstellungsfaktoren
Mit Hilfe von Faktorenanalysen wurden die Hauptfaktoren der Einstellungen zu Natur und
biologischer Vielfalt berechnet. Ziel war eine Verdichtung der Einzelitems durch eine Zu-
sammenfassung von Items, die aufgrund der Fragestellungen und der Antworten der Be-
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fragten gleiche oder ahnliche Einstellungen abbilden. Durchgefihrt wurde eine Haupt-
komponentenanalyse mit anschlieRender Varimax-Rotation. Die Faktorenzahl wurde mit
Hilfe des Eigenwert-Kriteriums bestimmt: Es wurden alle Faktoren, die mehr Varianz er-
klaren als eine einzelne Variable, d. h. solche mit einem Eigenwert = 1, extrahiert. Einbe-
zogen wurden ltems mit vierstufiger Antwortskala (von 'trifft voll und ganz zu' bis ‘trifft
Uberhaupt nicht zu') aus Fragebatterien, mit denen Einstellungen zu Natur und Natur-
schutz sowie zur Erhaltung biologischer Vielfalt abgefragt wurden.® In vorbereitenden
Analysen wurden Items ausgeschlossen, die besonders niedrige Faktorladungen oder
Mehrfachladungen bei verschiedenen Faktoren aufwiesen. In einzelnen Fallen fihrten
inhaltliche Uberlegungen zum Ausschluss von Items.

3. Identifikation und Beschreibung von Naturbewusstseinstypen

Auf der Basis von Einzelitems zentraler Einstellungsbatterien wurde mittels Clusteranaly-
sen eine Einstellungstypologie entwickelt, d. h. die Gruppe der Befragten wurde in Teil-
gruppen mit ahnlichen Einstellungen zur Natur segmentiert. Die Ubrigen Fragen und Bat-
terien wurden als passive Variable zur eingehenderen Beschreibung und Validierung der
ermittelten Typen herangezogen.

Die Berechnung der Cluster erfolgte mit Hilfe des Ensemble-Verfahrens. Dabei handelt
es sich um eine Kombination aus vielen einzelnen Clusteranalysen, was zu wesentlich
robusteren Lésungen fuhrt. Es wurden verschiedene Clusterlésungen geprift und die
trennschéarfste wurde ausgewahlt. Die Zuordnung jedes und jeder Befragten zu einem
der Cluster wurde als Variable im Datensatz gespeichert, so dass die einzelnen Cluster
im Hinblick auf soziodemographische Merkmale (Alter, Geschlecht, Bildung, etc.) und Si-
nus-Milieus analysiert werden konnten.

4. Vorschlage fur ein langfristig angelegtes gesellschaftliches Monitoring zum Naturbe-
wusstsein
Die Studie 2009 soll den Auftakt flr ein regelméRiges Survey zum Naturbewusstsein in
der deutschen Bevdlkerung bilden, in das nach Mdglichkeit die Erhebung des Gesell-
schaftsindikators integriert wird. Im Rahmen des Vorhabens wurden unter Berticksichti-
gung der Erfahrungen zur Eignung der Fragen und Items aus der Pilotstudie im Hinblick
auf die intendierten Erkenntnisse Vorschlage fir eine regelmafRige Erhebung des Natur-
bewusstseins erarbeitet.
Folgende Arbeitsschritte wurden durchgeftihrt:
* Bestimmung der relevanten Fragestellungen fir eine regelmafige Befragung unter
inhaltlichen/ konzeptionellen Gesichtspunkten
« Zusammenstellung des Fragenkatalogs
- ldentifizierung der Items mit hoher Differenzierungs- oder Erklarungskraft:
o Ermittlung relevanter Einstellungsaspekte tiber die Leititems der faktoriell er-
mittelten Dimensionen der Einstellungsbatterien (s. 0.)
0 Bestimmung von zusétzlichen Screening-Variablen, die fir die Trennung der
ermittelten Naturbewusstseinstypen zentral sind
Um die Eignhung der in die Clusterung eingegangenen Iltems als Screening-
Variablen zu tberprifen, wurden die beiden Kennwerte R2 und Chi2 berech-

Fehlende Werte wurden mit dem Skalenmittelwert ersetzt.
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net: Mit Hilfe des Chi2-Tests wurden die konstituierenden Variablen mit der
hdchsten Trennscharfe identifiziert (je hoher der Chiz-Wert, desto hdher ist die
Trennschéarfe). Fur die Berechnung von R2 wurde eine Varianzanalyse (Gene-
ral Linear Model) fir alle typenkonstituierenden Variablen durchgefuhrt. Damit
l&sst sich feststellen, wie viel Prozent der Varianz der abhangigen Variablen
durch die unabhangige (typenkonstituierende) Variable erklart werden. Je ho-
her die erklarte Varianz ist, desto besser ist die Eignung der Variable als
Screening-Variable im Hinblick auf die Cluster.

- Erganzung von Items aus den in Faktoren- und Clusteranalysen einbezogenen Fra-
gebatterien, die als inhaltlich relevant eingeschatzt wurden, aber weder unter den Lei-
titems noch unter den Sreening-Variablen waren, sowie von zusatzlichen inhaltlich re-
levanten Fragestellungen, die nicht Teil der Faktoren- und Clusteranalysen waren

- Aufnahme von in der ersten Befragung nicht beriicksichtigten Fragestellungen

« Einschéatzung der fir die einzelnen Items sinnvollen Abfrageintervalle
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4  Ergebnisse: Einstellungen der Deutschen zu Natur und biologi-
scher Vielfalt

Zu Beginn dieses Kapitels erfolgt eine Beschreibung der milieudifferenzierten Befunde, da
diese eine wesentliche Basis fur die Formulierung von Empfehlungen fiir die Naturschutz-
kommunikation (s. Kap. 5.2) bilden. Auf die Ubrigen Ergebnisse der Basisauswertung wird in
diesem Bericht nicht weiter eingegangen, da sie in der BMU-Publikation zur Studie (BMU
2010) ausfuhrlich dargestellt wurden. In der Anlage zu diesem Bericht findet sich eine Do-
kumentation der Daten, ausgezéhlt nach soziodemographischen Merkmalen und nach Si-
nus-Milieus (http://www.bfn.de/0309_kommunikation.html). Im Anschluss an die Beschrei-
bung der Milieubefunde werden die wesentlichen Ergebnisse der vertiefenden Analysen (s.
Kap. 4.3.2 und 4.3.3) vorgestellt.

Hinzuweisen ist an dieser Stelle darauf, dass im Rahmen der Studie keine typischen Muster
der mit Natur assoziierten Begriffe identifiziert werden konnten, wie es in der vertiefenden
Analyse vorgesehen war (s. Kap. 3.2.2, Arbeitsschritt 1). Dies lag daran, dass die Befragten
— anders als erwartet — sehr viele unterschiedliche Begriffe mit Natur in Verbindung brachten.
Einige dieser Begriffe wurden sehr haufig genannt, andere sehr viel seltener. Dies fuhrt da-
zu, dass erstere Beziehungen zu zahlreichen Kategorien hatten, letztere aber nicht. Es liegt
mithin fur die begrifflichen Assoziationen keine im Sinne typischer Muster interpretierbare
Struktur der Daten vor. Die Haufigkeitsauszahlungen zu den spontanen begrifflichen Assozi-
ationen mit Natur ergaben folgendes Bild: Als Substantive wurden die Begriffe 'Wald', 'Wie-
se', 'Tiere', 'Baum' und 'Blumen' am haufigsten genannt. Das haufigste Adjektiv war 'schon'.
AulBerdem kamen haufig Adjektive aus den Kategorien 'ruhig/ still/ leise' und 'beruhigend/
entspannend' vor. Weitere haufige Assoziationen waren 'grin’' sowie Worte aus den Katego-
rien 'bunt/ farbig/ farbenfroh’, 'hell/ sonnig/ warm' und 'gesund/ wohltuend'. Diese begrifflichen
Assoziationen decken sich zu einem grof3en Teil mit den von den Befragten geschilderten
Naturbildern. Natur ist fur viele eine idyllische Landschaft mit Blumenwiesen und vielleicht
einem See oder Bach im Vordergrund sowie Wald und Bergen im Hintergrund. Im Ubertra-
genen Sinn ist Natur eine Sphare aul3erhalb des Alltags, wo man sich von diesem erholen
kann und Ruhe findet. Sie steht fur eine schéne, harmonische und heile Welt. Die Ergebnis-
se zu den Naturassoziationen und der Auswertung der Naturbilder sind ausfiihrlich in der
.Publikation zur Naturbewusstseinsstudie dargestellt (BMU 2010).

4.1 Naturbewusstsein in den sozialen Milieus

Im Folgenden werden die Befunde der Naturbewusstseinsstudie differenziert nach sozialen
Milieus beschrieben. Die Ergebnisse sind in Tabellen dokumentiert. Angegeben ist jeweils
die Zustimmung zu den jeweiligen Antwortkategorien bzw. bei offenen Fragen der Anteil der
Nennungen in Prozent. Bei vierstufigen Antwortskalen ist in der oberen Zeile die Zustimmung
zur Antwortstufe 4 (‘trifft voll und ganz zu') und in der Zeile darunter die Zustimmung zu den
Antwortstufen 3 ('trifft eher zu') und 4 zusammengenommen angegeben. Die Kommentierung
der Tabellen im Text bezieht sich in der Regel auf die Antwortstufe 4, da diese die uneinge-
schrankte Zustimmung und damit eine starker ausgepragte Einstellung erfasst als die Ant-
wortstufe 3. Auf der hdochsten Zustimmungsstufe zeigen sich daher in der Regel deutlichere
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Unterschiede zwischen den betrachteten Segmenten. In der Zeile mit den Angaben zu den
Antwortstufen 3 und 4 lasst sich ablesen, wie viele Befragte der jeweiligen Aussage insge-
samt, also auch eingeschrankt bzw. tendenziell, zustimmen.

Anzumerken ist, dass die Zustimmungsraten zu den Fragen, die positive Einstellungen zu
Natur und biologischer Vielfalt sowie zur ihrer Erhaltung erfassen sollen, bei Zusammenfas-
sung der Antwortstufen 3 und 4 insgesamt hoch sind. Natur ist durchgehend positiv besetzt
und ihr Schutz wird als wichtig bewertet. Bei diesen hohen Zustimmungsraten stellt sich na-
tiirlich die Frage, inwieweit diese Antworten tatsachlichen Uberzeugungen entspringen oder
ob im Sinne einer wahrgenommenen gesellschaftlichen Norm geantwortet wurde. Der Effekt
der sozialen Erwinschtheit kdnnte vor allem in sozialen Milieus, die auf gesellschaftliche
Konformitat bedacht sind, wie Traditionsverwurzelte und Birgerliche Mitte, zu Antwortverzer-
rungen gefihrt haben. In selbstbewussten und/ oder rebellischen Milieus, wie Etablierte, Mo-
derne Performer und Hedonisten, ist seltener damit zu rechnen. Bei Antworten in den hochs-
ten Antwortkategorien (uneingeschrankte Zustimmung bzw. Ablehnung) durfte der Effekt der
sozialen Erwiinschtheit weniger stark durchschlagen als bei Antworten in den mittleren Kate-
gorien.

Ob Abweichungen zwischen verschiedenen Segmenten oder einzelner Segmente vom Be-
volkerungsdurchschnitt (@) statistisch signifikant sind, h&ngt zum einen von der Zahl der Be-
fragten in den zu vergleichenden Segmenten und zum anderen von der Hohe der Zustim-
mung ab. In der Regel stellen 5 % eine statistisch signifikante Abweichung dar, in grofRen
Bevolkerungssegmenten sind die statistischen Unsicherheiten und damit die Signifikanz-
schwellen zumeist niedriger (Uberpriift mit dem Chi®*-Test). 10 % und mehr bedeuten eine
starke Abweichung. In den Tabellen sind Abweichungen von mehr als 5 % bzw. mehr als
10 % vom Bevolkerungsdurchschnitt in der hochsten Antwortkategorie markiert (s. Legende).

4.1.1 Einstellungen zu Natur und Naturschutz

Personliche Bedeutung von Natur

Eine positive Beziehung zur Natur ist vor allem in den gesellschaftlich gehobenen Milieus der
Konservativen, Etablierten und Postmateriellen weit verbreitet (s. Tab. 3). Auch im Milieu der
DDR-Nostalgischen und in der Burgerlichen Mitte — hier allerdings nicht so ausgepragt —
stimmen Uberdurchschnittlich viele Befragte den Aussagen uneingeschrankt zu, die eine
enge Bindung an die Natur zum Ausdruck bringen. Natur hat in diesen Milieus viele positive
Konnotationen: Lebensqualitdt, Gesundheit und Erholung, Vielfalt und Glick. Den Gegenpol
zu den naturverbundenen Milieus bilden die beiden modernen Unterschichtmilieus, Konsum-
Materialisten und Hedonisten, und das junge und urbane Milieu der Experimentalisten. Hier
ist der Anteil derer, die den positiven Aussagen zur Natur uneingeschrankt zustimmen, deut-
lich geringer. Anders ist das im ebenfalls jungen und urbanen Milieu der Modernen Perfor-
mer. Die Befragten dieses Milieus liegen bei den meisten Aussagen zur Naturverbundenheit
im und bei einigen sogar Gber dem Durchschnitt. Positive Assoziationen mit Natur sind hier
vor allem Vielfalt, Faszination, Erlebnis und Wildnis. Den Befragten aus dem Milieu der Mo-
dernen Performer ist es, anders als denen aus den zuvor genannten Milieus, wichtig, den
eigenen Kindern die Natur nahe zu bringen.
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Tabelle 3
Personliche Bedeutung von Natur
Q
5| g g
Q 2 | g 2
Zustimmung in % T Sl el | 2 g| €| ¢
@ o |lod| B |2G| @ S |.2| @ 2
Ober Zeile: ‘trifft voll und ganz zu' kS g |£ E| 5 S 5 Z? T Es| £ | 2
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', ‘trifft eher zu' 5|13 |[s€| 2 |zs| o |22 8| 8
& i o S o S S5 QO S S8 3 o)
] d |=a| ¥ |3 A M |[x¥x=| W T
Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu 61 65 Il 58 | 64 (S0 | 5h | A9
95 | 99 | 99 98 m 98 90 9% | 83
Natur bedeutet fir mich Gesundheit und Erholung 60 - 63 ] — ~— =
95 97 98 98 98 91 91 85
O
An der Natur schétze ich ihre Vielfalt 60 65 el —
96 | 99 | 99 99 97
Als Kind und Jugendlicher war ich | 58 66 | 57 |t 63
haufig in der Natur 91 96 96 o1 95
Ich habe viele schéne Erinnerungen an Ausfliige | 55 JReei]| 61 | 58 [k 59
in die Natur in meiner Kindheit | g, 94 94 92 ﬂ 94
In meiner Erziehung ist oder ware es mir wichtig, | 53 st Sl 60 s 58
meinen Kindern die Natur nahe zu bringen 92 97 96 94 m 99
Es macht mich glucklich, in der Natur zu sein 52 = = 50 peia L
91 | 97 | 95 91 m 95
Natur spricht alle meine Sinne an 46 . 55 | 53 peH —
88 95 93 92 93
Ich fiihle mich mit Natur und Landschaft in meiner | 43 47 | 44 [ 45
Regioneng verbunden | g5 | o2 | 92 | &1 m 87
Ich versuche, so oft wie moglich | 41 38 [ 43
in der Natur zu sein 84 93 89 86 m 89
Natur ist faszinierend, weil es hier so viel Unbe- | 37 46 | 46 [ 34
kanntes zu entdecken gibt | g 94 93 89 m 92
Natur hat fir mich etwas Géttliches 26 pe2ipiezy 28 24 |8 -
63 | 71 | 63 60 m 62 55 | 42 | 62
Je wilder die Natur, desto besser geféllt sie mir 22130 | 25 LL 21 19 ] 24 | 23
59 67 71 73 39 39 48 60 50 72 69
Ich habe in meinem Alltag kaum Beriihrung | 10 | 10 5 9 4 10 6 7 18 | 14 | 14
mitderNatur | 55 | 28 [ 18 | 35 | 7 | 27 | 22 | 21 | 49 | 46 | 59
In der Natur fihle ich mich nicht wohl 6 ! 5 4 5 4 4 8 4 5 -
13 9 7 8 5 7 11 10 14 | 11 | 44
Natur ist fir mich etwas Fremdes 1 0 0 0 2 1 0 1 2 5
1 1 1 2 5 12 26
Ich interessiere mich nicht fur das Thema Natur ! ! n ! n ! n ! ! 2 2
19 13 15 13 9 16 14 18 23 27 39
.10 % und mehr Gber dem Durchschnitt (9) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Das Milieu der Traditionsverwurzelten liegt in Bezug auf die Naturverbundenheit im Bevolke-
rungsdurchschnitt. Dieses Milieu weist den hdchsten Altersdurchschnitt auf. Die Ergebnisse
der soziodemographischen Analyse hatten daher zu der Erwartung fihren kénnen, dass die
Naturverbundenheit im Milieu der Traditionsverwurzelten Giberdurchschnittlich hoch ist. Ganz
offensichtlich spielen hier aber auch andere Faktoren eine Rolle, wie z. B. der Bildungsstand,
der in diesem Milieu vergleichsweise niedrig ist, und die allgemeinen Wertorientierungen, die
ein eher pragmatisch-nichternes Verhaltnis zur Natur erwarten lassen.

Wissen uber die Natur und Interesse an der Natur

Wissen Uber die Natur hat einen hohen gesellschaftlichen Stellenwert (s. Tab. 4). Nur 6 %
der Befragten stimmen der Aussage voll und ganz zu, dass es heute nicht mehr wichtig sei,
etwas Uber die Natur zu wissen. Deutlich Giber dem Durchschnitt liegen hier allein die Befrag-
ten aus dem naturfernen Milieu der Hedonisten und bei Zusammenfassung der beiden Zu-
stimmungsstufen auch aus den ebenfalls weniger naturverbundenen Milieus der Konsum-
Materialisten und Experimentalisten.

Tabelle 4
Wissen Uber die Natur und Interesse an der Natur

Zustimmung in %

Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu'
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu'

Postmaterielle
Moderne
Performer
Traditions-
verwurzelte
DDR-Nostalgische
Burgerliche Mitte
Konsum-
Materialisten
Experimentalisten
Hedonisten

(=Y
N
H
o
E Konservative
N
N
N
o
N
N
(=Y
N
(==Y
(==Y
[
N

Ich kenne mich mit der heimischen Pflanzenwelt | 19
gut aus 62

19
65

b E 2| Etablierte
[o)]
w
()]
N
(o]
w
~
iy
~
(o]
(o))
(6)]
(61
o
N
N
B
[o¢]

[N
a1
[EEY
9]
N
[oe)
N
[y
N
[
N
o1
[N
N
[N
a1

Uber die heimische Tierwelt weil? ich gut Bescheid

~
®
~
o
a1
~
~
©
~
o
~
©
~
N
N
3]
IN
©
a1
N

N
(o]
[
©
N
[y
N
N
[EEN
SN
[
o1
[
©
[
»
[EEN
SN
oo

Ich wiirde gerne mehr tiber unsere heimische | 17

Naturwissen | 7o | g3 | g6 | 77 | 67 | 57 | 71 | 78 | 69 | 62 | 67

Ich interessiere mich besonders fiir die Natur in | 12 10 | 21 7 7 12 | 10 | 10 | 20 6
fernenlandern | 51 | 66 | 64 | 72 | 30 | 26 | 47 | 46 | 47 | 58 | 58

Es ist heute nicht mehr wichtig, etwas tberdie] & | & 5 A R 4 ? a A
Naturzuwissen | 21 | 18 [ 12 | 17 | 8 [ 14 | 13 | 12 | 33 | 27 | 50

.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Eine Uberdurchschnittlich hohe Bedeutung hat Naturwissen in den bildungs- und statusbe-
wussten Milieus der Etablierten und Konservativen. Rund ein Drittel der Befragten aus die-
sen Milieus gibt an, sich mit der heimischen Tier- und Pflanzenwelt gut auszukennen (Ant-
wortstufe 'trifft voll und ganz zu") und Uberdurchschnittlich viele auf3ern Interesse an der hei-
mischen Natur. Fir Natur in fernen Landern interessieren sich neben Etablierten auch Mo-
derne Performer und Experimentalisten haufiger als der Bevolkerungsdurchschnitt. Dies
durfte mit einem Interesse an fernen und exotischen Reiseléandern korrelieren.
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Naturerfahrung

Den Daten zufolge sind Uberraschend viele Befragte haufig in der Natur (s. Tab. 5). In den
naturverbundenen Milieus, Etablierte, Postmaterielle, Konservative und DDR-Nostalgische,
gehen rund 90 % mindestens einmal in der Woche 'in die Natur'. Bei den Konservativen tun
dies eigenen Angaben zufolge sogar 86 % mehrmals in der Woche. Nur Konsum-
Materialisten und Experimentalisten liegen deutlich unter dem Durchschnitt.

Die hohen Werte lassen sich wohl z. T. damit erklaren, dass die Befragten ein sehr breites
Verstandnis von Natur haben (s. Tab. 6). Sie nennen vor allem Walder, Felder und Wiesen,
private Garten sowie Parks oder 6ffentliche Grunanlagen als Orte in der Natur, die sie oft
aufsuchen. Der eigene Garten wird besonders haufig von Befragten aus den traditionellen
Milieus sowie im Milieu der Etablierten und der Burgerlichen Mitte genannt. In diesen Milieus
ist die haufige Beschaftigung mit dem eigenen Garten vergleichsweise weit verbreitet. Parks
oder offentliche Griinanlagen werden tberdurchschnittlich oft von Befragten aus dem DDR-
Nostalgischen Milieu angegeben. Auch die Milieus der Konsum-Materialisten und der Bur-
gerlichen Mitte liegen hier iber dem Durchschnitt.

Tabelle 5
Aufenthalte in der Natur
Wie haufig sind Sie drauBen in der Natur? % @ 3
o 2 = A7)
= = o
) [%] 2] =
218 |gg S |58l 8| L |||z
. . = | E|ss| § [E2]| 3 2 3G| & S
Zustimmung in % 2 3 [B€| 5 |82| & 2 lsz| 2| 3
glu|d[sSe] 2|8l a | @ |25 4=z
Mehrmals in der Woche | 61 68 86 66 6 63 m
1malinderWoche] 18 | 18 | 23 | 27 12 | 11 | 16 | 18 | 23 | 22
Alle 14 Tage ] 6 4 4 10 6 3 1 7 12 9 6
1malim Monat| 4 2 3 3 1 5 7 7 4 5 1
Seltener | 7 4 2 6 0 7 4 6 12 | 16 | 11
Garnicht| 4 1 0 3 0 7 1 1 7 5 7
.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Tabelle 6
Aufgesuchte Orte (nur Befragte, die in die Natur gehen)

Wenn Sie nach drauf3en in die Natur gehen, @ S
wohin gehen Sie dann normalerweise? o § o
% a>) ] c o]

= | = s 2 S| 2 2| e S

Offene Frage Q@ g [po| T |20 2| 6 L 0| © &

Mehrfachnennungen méglich kS g % El g S S, 2 3 S 8 £ 2

Nennungen in % = | 8|32l 2|28k 2| 2|28| & %

g|d| & [S&] ¢ |F8|lo2]| 8 |e=s| & | T

Wald | 61 | 69 57 | 67 | 57 [ 68 [ 56 | 58

Felder und Wiesen | 46 | 51 | 52 | 37 [ G| 45 i 51 38 | 39
Eigener Hausgarten, Kleingarten, Garten von =
Bekannten | 44 40 6 | 66 EECl © - 38 °

Park oder offentliche Griinanlage | 36 | 40 32 | 30 6 30 42 42 | 38 29

See, Seeufer, InselimSee | 24 | 26 | 27 | 33 17 | 30 | 26 | 17 | 31 | 19

Flussufer/-auen ] 20 | 23 | 21 | 23 | 13 | 18 | 24 | 24 | 16 | 24

Berge| 12 § 13 | 17 | 13 | 14 7 4 13 7 12 | 17

Meer, Meeresstrand, Insel im Meer | 9 11 | 13 6 3 0 7 7 13 8

Botanische Garten, Zoos, Aquarien | 8 10 8 8 2 5 6 7 11 9 10

Wander-/ Spazierwege (mit Ruhebanken) | 4 3 4 5 1 5 4 5 4 1 3

.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt ()
|:| 5 % bis unter 10 % tGber dem Durchschnitt (&)

.10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Griunde dafir, in die Natur zu gehen, sind vor allem Ruhe, Erholung und Gesundheit sowie
das asthetische Erlebnis, d. h. die Schénheit der Natur (s. Tab. 7). Diese Grinde werden von
deutlich mehr als der Halfte der Befragten genannt. Etablierte, Postmaterielle und Konserva-
tive geben viele dieser Grunde haufiger an als andere Milieus. Fur rund 60 % der Postmate-
riellen ist zudem das soziale Erlebnis, also etwas mit Freunden oder der Familie zu unter-
nehmen, ein wichtiger Grund fir den Aufenthalt in der Natur. Dieser Grund wird auch jeweils
von rund 50 % aus dem familienorientierten Milieu der Birgerlichen Mitte und dem jungen
Milieu der Experimentalisten als wichtig erachtet. In den jingeren Milieus, Moderne Perfor-
mer und Experimentalisten, und in den Unterschichtmilieus, Konsum-Materialisten und He-
donisten, haben insbesondere die Griinde Gesundheit und &sthetisches Erlebnis eine gerin-

gere Bedeutung.
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Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Tabelle 7
Grunde fur den Aufenthalt in der Natur (nur Befragte, die in die Natur gehen)
Wenn Sie in die Natur gehen, was ist lhnen dabei 2 o S
wichtig? Ich gehe in die Natur, ... © a g B
T : ol 8| @ 8| €| <
o | 5 |os| Eles| 2| £ |.8] 5| ¢
Mehrfachnennungen méglich o} S [cE| 5 |sT| 2 £ |E=| E 2
X - = g 35 2 =35 0 [ 25 5 S
Zustimmung in % g 3 |gE| ¢ | Q3 g 2 lcg| 2 °
gli|&[S&| 2|8l a|ad|e=s|d| <
... um die Ruhe zu genieRen | 66 | 66 | 75 | 62 0 70 | 69 | 70 58
... um mich zu erholen | 66 6 70 1 65 | 71 | 63 | 68 | 65
... weil ich den Anblick von Natur schon finde | 55 60 6 49 8 62 59 59
... weil es gesund ist | 52 6 54 9 59 6 55
... um zusammen mit Freunden oder mit der
Familie etwas zu unternehmen 43 47 s 42 45 : 42 49
... um Tiere und Pflanzen zu beobachten | 34 | 43 | 37 | 29 4 39 | 43 | 35

....um mich sportlich zu betatigen § 21 | 22 4 4 17 6 17

..umalleinzusein] 16 | 19 | 19 | 19 11 | 16 | 14 | 17 17 | 14 | 13

.. um Pilze, Fruichte und ahnliches zu sammeln | 16 | 16 | 13 | 12 13 | 14 21 11 | 16 | 14

... um dem Hund oder einem anderen Tier Aus-
lauf zu geben

... um etwas Spannendes zu erleben | 11 | 17 | 16 | 17 5 5 5 7 10 | 11 | 13

13118 | 11 | 16 | 10 9 21 | 16 | 10 9 15

.10 % und mehr tber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Verhaltnis zwischen Mensch und Natur

Die Befragten aus den gehobenen Milieus, Etablierte, Postmaterielle Moderne Performer und
Konservative, sowie aus dem Milieu der DDR-Nostalgischen, sehen den Menschen haufiger
als Partner und Beschitzer der Natur als die Angehdrigen anderer Milieus (s. Tab. 8). In den
naturferneren Milieus ist die Zustimmung zu den entsprechenden Aussagen wesentlich ge-
ringer. In diesen Milieus ist zumindest tendenziell (Antwortstufen 'trifft voll und ganz zu', 'trifft
eher zu') die Ansicht verbreitet, dass sich die Natur selbst hilft und nicht vom Menschen ge-
schitzt werden musse. Sie wird eher als den menschlichen Bedurfnissen untergeordnet und
z. T. sogar als gefahrlich wahrgenommen.
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Tabelle 8
Verhaltnis zwischen Mensch und Natur

()
5| g 3
2 2 | g 2
Zustimmung in % o] el el B g| £ c
e| 8|8 8|25 2| E |2 2|2
Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu' S| g |& § S EE 2 T |Ee| £ | £
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu' £ 835 2|82l x| 2|28 & %
gla| & |sa]| 2 |EQl | & |2=]d | 2
Der Mensch ist Teil der Natur 54 & o o 52 e
94 ﬂ 98 97 m 96 99 98 91 91 77
Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu | 54 JBi&aR| 63 | 63 [EE| 54 GISE 44 43 24
schiitzen | o, 94 | 95 | 97 | 95 | 95 | 96 | 87 | 90 | 74
Wir dirfen uns nicht Gber die Natur stellen 45 WSl 53 | 46 . 48 | 47 47 41 29
88 93 91 90 95 93 90 91 90 82 61
Der Mensch ist der Natur hilflos ausgeliefert = B . 10 1 - 7 _ 15 12 1
37 35 29 32 34 42 29 28 49 45 46
Die Natur hilft sich selbst und muss nicht vom | 9 8 6 6 7 9 8 9 14 | 13 | 11
Menschen geschitztwerden | a5 | 54 | 21 | 20 | 18 | 34 | 29 | 20 | 45 | 47 | 52
Die Natur darf der wirtschaftlichen Entwicklung | 6 2 3 4 5 7 2 3 9 10 | 14
nichtimWegstehen | 36 | 28 | 20 | 22 | 33 | 42 | 38 | 35 | 47 | 44 | 53
Der technologische Fortschritt macht den Men-| 5 4 1 1 1 6 9 5 4 9 8
schen von der Natur unabhangig 38 33 29 22 20 34 48 32 48 54 61
Der Mensch hat das Recht, die Natur zu seinem | 4 2 2 6 3 3 2 2 4 7 12
Nutzenzuverandern | 56 | 30 | 29 | 26 | 31 | 35 | 40 | 32 | 49 | 41 | 50

.10 % und mehr Gber dem Durchschnitt (@) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Schutz und Nutzung der Natur

Der Schutz der Natur wird insbesondere von den naturverbundenen und gesellschaftlich gut
situierten Milieus der Etablierten, Postmateriellen und Konservativen als wichtige politische
Aufgabe gewertet (s. Tab. 9). Die Sorge um die Natur ist in diesen Milieus sowie bei DDR-
Nostalgischen und der Birgerlichen Mitte ebenfalls deutlich ausgepragter. In den unter-
schichtigen Milieus der Konsum-Materialisten und Hedonisten sowie im jungen, postmoder-
nen Milieu der Experimentalisten ist der Anteil der Problembewussten dagegen wesentlich
geringer. In den modernen Unterschichtmilieus sind zudem mehr Befragte der Meinung,
dass genug fir den Naturschutz getan werde. Die Zustimmung zu der zweiten, die Bedeu-
tung des Naturschutzes relativierenden Aussage, der Naturschutz musse in Krisenzeiten mit
weniger Geld auskommen, ist im Milieu der Konsum-Materialisten genauso wie bei den
DDR-Nostalgischen héher als im Durchschnitt. Dies wird besonders deutlich, wenn die Ant-
wortstufen 'trifft voll und ganz zu' und 'trifft eher zu' zusammengefasst werden.
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Tabelle 9
Problemwahrnehmung und Schutz der Natur

Zustimmung in %

Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu'
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu'

Etablierte
Postmaterielle
Moderne
Performer
Konservative
Traditions-
verwurzelte
DDR-Nostalgische
Birgerliche Mitte
Konsum-
Materialisten
Experimentalisten
Hedonisten

48
88 90 94 94 79 66 68

Der Naturschutz in Deutschland ist eine wichtige | 45 52 39 | 47 | 50 39
politische Aufgabe | g9 | 94 | o5 | 91 | 94 | 02 | 02 | 93 | 86 | 81 | 68

Ich &rgere mich dariiber, dass viele Menschen so | 46 53

sorglos mit der Natur umgehen 86

Hm
@ [
@ © [
o =~

U1 {3l O1
of w [Fe

o1
@

Ich furchte, dass es fir unsere Kinderund Enkel- | 24 | 27 | 21 | 28 | 21 | 23 |l 23 | 28 | 21 | 15
kinder kaum noch intakte Natur geben wird 68 72 69 73 65 67 65 70 65 59

In wirtschaftlichen Krisenzeiten muss auch der | 17 | 14 9 17 | 22 | 16 |28 16 | 22 | 18 | 16
Naturschutz mit weniger Geld auskommen 65 60 59 50 63 67 82 68 77 60 63

Ich fuhle mich durch die Zerstérung der Naturin] 15 | 20 | 15 | 14 | 14 | 18 | 22 12 12 1% | 18
unserem Land bedroht | 50 | 63 | 56 | 51 | 44 | 49 | 44 | 44 | 45 | 46 | 56

In Deutschland wird genug getan, um die Naturzu | 13 | 13 6 7 14 | 15 | 16 | 12 | 18 | 12 | 18
schitzen | 55 | 48 | 47 | 46 | 60 | 60 | 57 | 50 | 64 | 52 | 68

.10 % und mehr tber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Die Grundsétze einer nachhaltigen Nutzung der Natur sind in der Gesellschaft weithin akzep-
tiert (s. Tab. 10). In allen Milieus, mit Ausnahme der naturferneren Konsum-Materialisten,
Experimentalisten und Hedonisten, stimmen ihnen mindestens 50 % und z. T. sogar deutlich
mehr Befragte uneingeschrankt zu. Die starkste Befiurwortung findet sich bei Etablierten,
Postmateriellen, Konservativen und DDR-Nostalgischen. Die wichtigsten Grinde fir den
Schutz der Natur sind aus Sicht der Befragten ihre Erholungs- und Gesundheitsfunktion fur
den Menschen sowie die Verantwortung kinftigen Generationen gegeniber (s. Tab. 11).
Hier zeigen sich zwischen den sozialen Milieus nur relativ geringe Unterschiede. Allein die
Befragten aus dem Milieu der Hedonisten nennen alle diese Grunde sehr viel seltener. Es
fallt auf, dass die jingeren Milieus, Moderne Performer, Experimentalisten und Hedonisten,
haufiger als andere die Rolle der Natur als Rohstofflieferant angeben. Sie fiihren auch Uber-
durchschnittlich oft ein eigenes Recht der Natur auf Existenz als Grund fur ihren Schutz an.
Das Schopfungsargument wird von den traditionellen Milieus, Konservative und Traditions-
verwurzelte, und von Postmateriellen etwas haufiger genannt als im Bevolkerungsdurch-
schnitt.
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Tabelle 10
Nachhaltige Nutzung der Natur

Zustimmung in %

Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu'
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu'

Postmaterielle
verwurzelte
DDR-Nostalgische

Performer
Traditions-

D
©
o))
©
o))
w
] .
H Konservative
@
o)}

Etablierte
Moderne

Wir dirfen die Natur nur so nutzen, dass dies | 57
auch fir kommende Generationen im gleichen
Umfang moglich ist | 93

©
~
©
®©
©
~
©
©
©
~

Burgerliche Mitte

Materialisten
Experimentalisten

Konsum-
Hedonisten

15

91 80 7

Die Natur darf nur so genutzt werden, dass die
Vielfalt der Pflanzen und Tiere sowie ihrer Le-
bensraume auf Dauer gesichert ist

33 42 15

Wir durfen die Natur nicht auf Kosten der Men-

schen in &rmeren Landern ausbeuten 98 93

Die Natur darf nur so genutzt werden, dass Ei- 60 57

54

92 89
90 81
92 85

78
17
64
18
77
29
aln

genart und Schonheit von Natur und Landschaft
erhalten bleiben 96 95 99 93
In der Natur stecken noch ungeahnte Mdglichkei- 40 | 28 | 33 | 33
ten, die der Mensch zukunftig nutzen kann 92 86 92 90
.10 % und mehr tber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Tabelle 11
Grunde fur den Schutz der Natur
Welches sind aus lhrer Sicht die wichtigsten
Grinde fir den Schutz der Natur? % @ S
o 2 E 17
Der Mensch sollte die Natur schitzen... o g ol © E S| = c
] g 0| G é 3 § S . E 3 g
Maximal 3 Nennungen méglich s | 8 [EE s (88| 2|5 |§s| £E| 2
Angaben in % 5| 3 % 2l 2 |58 - 2g| g S
gla|e|s&] 2|8l o] a|es|dfz2
... weil sie fir Erholung und Gesundheit des Men-
schen wichtig ist 50 | 64 | 56 | 59 | 54 | 63 | 59 | 61 | 64 | 50 [
I
... um sie fur zukiinftige Generationen zu erhalten § 55 | 59 | 60 | 58 56 | 52 | 63 | 54 | 54 QWi
I
... weil sie gesunde Lebensbedingungen fir die
Menschen garantiert 52 | 54 | 59 | 55 | 52 | 54 | 50 | 60 51 [els
]
... um die Schonheit der Landschaft zu erhalten | 30 | 27 | 30 | 29 | 30 | 28 | 37 | 28 | 29 | 31 | “¥)
... weil sie ein Teil unserer Heimatist] 30 § 25 | 22 | 23 | 23 | 31 | 36 | 34 | 39 | 25 | 33
... weil sie wichtige Rohstoffe liefert | 24 | 24 | 19 | 28 | 17 | 20 | 25 | 21 | 24 | 30 | 29
... weil sie ein eigenes Recht auf Existenzhat ] 23 | 25 | 27 | 29 | 23 | 16 | 25 | 15 | 20 | 29 | 31
... weil wir sie als Teil der Schopfung achten
miissen 19119 26 | 14 | 28 | 27 | 13 | 16 | 21 n 17
.10 % und mehr Gber dem Durchschnitt (@) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Ungefahr 50 % der Befragten in den gesellschaftlichen Leitmilieus sowie in den Milieus der
DDR-Nostalgischen und der Burgerlichen Mitte stimmen der Aussage voll und ganz zu, dass
die Wirtschaft einen starkeren Beitrag zum Schutz der Natur leisten muss (s. Tab. 12). Dass
55 % der Etablierten die Wirtschaft so deutlich in der Verantwortung sehen, ist bemerkens-
wert, da dieses Milieu insgesamt als wirtschaftsnah einzuschétzen ist. Deutlich weniger Be-
fragte sind der Uberzeugung, dass sie eine personliche Verantwortung fiir den Schutz der
Natur tragen. 18 % stimmen der entsprechenden Aussage uneingeschrankt zu. Der Anteil
derer, die sich selbst verantwortlich fihlen, ist in den gesellschaftlichen Leitmilieus und bei
Konservativen deutlich héher als in den anderen Milieus. In diesen Milieus, denen Uberwie-
gend hoch gebildete und finanziell gut gestellte Personen angehdren, besteht ein ausgeprag-
tes Verantwortungsgefihl fur die gesellschaftliche Entwicklung. Zugleich Uberwiegt die Ein-
schatzung, mit dem eigenen Engagement etwas bewirken zu kdnnen. In den Milieus der
Traditionsverwurzelten, DDR-Nostalgischen und Konsum-Materialisten ist dagegen haufiger
ein Ohnmachtsgefiihl festzustellen.

Tabelle 12
Verantwortung der Akteure fiir den Schutz der Natur
£l g g
Q@ 2| g 2
Zustimmung in % ] g ol 8| o g| = c
2| 8|8 S |2 B |5 |c2 2|8
Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu' kS g E5| & |2 5l 2 S Es| E z
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu' 3 % |eg| 2 |5z x ° |28 8| 8
e o |8®| &5 |8SF| @ 5 |68| X )
%] i a |=2| ¢ |[F8] a @ | x>| W T
Die Wirtschaft muss einen viel starkeren Beitrag | 42 || 48 | 48 | 43 | 40 48 | 33 | 39 E)
zum Schutz der Natur leisten | E 03 | o5 | 92 | 89 | o6 | 96 | 84 | 86

Um die Natur wirksam zu schiitzen, mussten sich | 27 P2k 29 9 18 | 30 | 30 | 19 | 23 ¥

viel mehr Burgerinnen und Burger fur den Natur-
schutz engagieren | 86 93 91 93 20 84 94 20 76 75 77
Fiir den Naturschutz ist in erster Linie der Staat | 19 | 16 | 12 | 20 [ 10 | 20 20 | 28 | 16 | 14
zustandig | 5 | 49 | 45 | 57 | 45 | 62 | 73 | 57 | 73 | 58 | 63
Ich filhle mich persénlich dafiir verantwortlich, die | 18 24 | 26 | 21 | 15 | 13 | 12 | 14 | 11 | 13
Naturzuerhalten | ‘65 | 04 | g0 | 72 | 84 | 61 | 64 | 73 | 55 | 59 | 51
Ich als einzelner kann keinen groRen Beitrag zum | 14 | 9 8 9 8 | 19 | 22 | 14 | 19 | 14 | 12
Schutz der Naturleisten | 5o | 39 | 37 [ 42 | 30 [ 55 | 52 | 50 | 66 | 56 | 64
Um den Naturschutz kimmern sich die Umwelt- | 13 | 10 8 5 13 | 13 6 15 | 20 | 21

und Naturschutzverbéande (z. B. Greenpeace,
NABU, BUND) - da muss ich selbst nichts tun | 38 29 24 28 18 38 39 30 63 54 54

.10 % und mehr liber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Der Ruckhalt fur konkrete Mallnahmen zum Schutz der Natur in der Bevdlkerung ist hoch.
Alle in der Befragung genannten NaturschutzmalRnahmen werden mehrheitlich beflrwortet
(Antwortkategorien: 'sehr wichtig' und 'eher wichtig', s. Tab. 13).
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Tabelle 13
Wichtigkeit von NaturschutzmafZnahmen

Welche der folgenden Ma3nahmen zum Schutz
der Natur sollten Ihrer Meinung nach vorrangig
eingesetzt werden?

Zustimmung in %

Obere Zeile: 'sehr wichtig'
Untere Zeile: 'sehr wichtig', 'eher wichtig' 1%}

Etablierte
Postmaterielle
Moderne
Performer
Konservative
Traditions-
verwurzelte
DDR-Nostalgische
Burgerliche Mitte
Materialisten
Experimentalisten
Hedonisten

Fur jeden schéadlichen Eingriff in die Natur missen | 57
die Verursacher einen angemessenen Preis be-
zahlen | 90

(e}
(o)}
IS
o
I
(6)]
N
\l

(o))
N

al
(o))

©
&
©
Iy
©
(o]

Die Uberfischung der Meere wird durch strengere | 55 | 63
Vorschriften verhindert 90 95

Die Einfuhr seltener Tier- und Pflanzenarten nach | 54 | 58

Deutschland wird strenger kontrolliert 90 93 75

N
N

Der Einsatz gentechnisch veranderter Organismen | 51 | 58
in der Landwirtschaft wird verboten 87 89 91 88 92 91 92 92 82 82

Es werden wirkungsvollere Gesetze zum Schutz | 48 | 53 57 | 55 | 57 | 56 | 41
der Naturerlassen | g5 | 90 | 92 | 85 | 95 | 88 | 93 | 89 | 79 | 81

D
©

90
N
©
N
\l

Die Natur- und Umweltbildung an Schulen wird | 47 | 55 [H& 52 [E) 53 | 56 | 44 | 40 | 38
ausgeweitet | g1 | 93 | 97 | 90 | 98 | 92 | 93 | 96 | 86 | 80

Die Bevdlkerung wird besser dartiber informiert, | 45 54 9 54 45 45 43 39
was jede und jeder Einzelne zum Schutz der
Natur tun kann | 89 91 97 94 95 94 96 20 86 83

Es werden mehr Walder dkologisch | 42 | 49 | 50 44 | 44 | 46 | 39 | 37 | 34

bewirtschaftet | g5 | g9 | 91 | 88 | 89 | 88 | 90 | 85 | 76 | 81

Es werden weitere Schutzgebiete, wie National- | 41 48 49 39 40 35 34
parke, Naturparke und Biosphéarenreservate,
eingerichtet, in denen die Natur geschiitzt wird,

die aber auch vom Menschen zu Erholungs- und
Freizeitzwecken genutzt werden kénnen | 87 92 93 94 91 91 90 93 81 81

39 | 45 | 45 43 | 40 | 39 | 40 | 40 [ 31
83 | 89 90 87 87 86 86 84 78 84

N
[

0 [l ~
N B @

[e2]
©

N
(o]

~
a1

IR
~

[e2]
~

Die 6kologische Landwirtschaft wird ausgeweitet

Kulturlandschaften, die historisch durch menschli-§ 35 | 37 | 35 | 39 / 34 P 41 | 27 | 31
che Nutzung entstanden sind, werden unter ﬂ

Schutz gestellt | 81 86 85 81 92 82 84 70 80

Der Staat stellt mehr Geld zur Férderungdes | 33 | 42 | 36 | 37 | 33 | 30 | “%| 31 | 33 | 30
Naturschutzes und zum Erhalt seltener Tier- und
Pflanzenarten bereit | 85 92 89 88 91 84 89 80 86 77

[EEN
©

Es werden Wildnislandschaften eingerichtet, in | 33 | % 41 | 40 | & 25 | 42 | 36 | 27 | 26
denen die Natur sich ohne Eingriff und Zutritt der

Menschen frei entfalten kann | g5 92 93 85 84 83 86 84 88 82

[EEY
a1

~ [o3N — e
[e¢] W Nl O

~
(o))

.10 % und mehr liber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % tUber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Besonders wichtig sind nach Ansicht der Befragten die Anwendung des Verursacherprinzips,
strengere Vorschriften zum Schutz der Meere, scharfere Kontrollen bei der Einfuhr bedrohter
Tier- und Pflanzenarten nach Deutschland sowie das Verbot des Einsatzes gentechnisch
veranderter Organismen in der Landwirtschaft. Der Anteil derer, die diese und die meisten
anderen genannten Maflinahmen beflirworten, ist in den gesellschaftlichen Leitmilieus sowie
in den Milieus der Konservativen und der DDR-Nostalgischen zumeist deutlich héher als im
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Bevdlkerungsdurchschnitt. Die geringste Zustimmung gibt es im Milieu der Hedonisten. Auch
Konsum-Materialisten und Experimentalisten stufen die genannten Maflinahmen seltener als

wichtig ein.

4.1.2 Einstellungen zur biologischen Vielfalt

Nur knapp die Halfte der Befragten kennt den Begriff 'biologische Vielfalt' und weil3, was er
bedeutet (s. Tab. 14). Die Vertrautheit mit dem Begriff ist in den hoch gebildeten Milieus, den
gesellschaftlichen Leitmilieus und dem gehobenen traditionellen Milieu der Konservativen,
deutlich héher als im Rest der Bevolkerung (s. Tab. 15). Zugleich ist in diesen Milieus die
Uberzeugung weiter verbreitet, dass die biologische Vielfalt bedroht ist (s. Tab. 16). Die bio-
logische Vielfalt wird auch als wichtig fir die eigene Lebensqualitat und ihr Verlust als eine
personliche Beeintrachtigung wahrgenommen (s. Tab. 18). In den sensibilisierten Milieus
wird der Schutz der biologischen Vielfalt deutlich haufiger als im Bevolkerungsdurchschnitt
als vorrangige gesellschaftliche Aufgabe bewertet (s. Tab. 17). Sie sollte nach Auffassung
der Mehrheit in diesen Milieus geschutzt werden, um sie als Erbe fur kiinftige Generationen
zu erhalten (s. Tab. 19). Diesem Grundsatz stimmen auch viele Befragte aus den Milieus der
DDR-Nostalgischen und der Birgerlichen Mitte zu.

Tabelle 14
Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'

Ist hnen der Begriff 'biologische Vielfalt' bekannt?

Zustimmung in %

Etablierte
74 | Postmaterielle
o Moderne
e Performer
# I Konservative
Traditions-
ol verwurzelte
& | DDR-Nostalgische
B |Biirgerliche Mitte
o Konsum-
S Vaterialisten
& |Experimentalisten
E Hedonisten

Ich habe davon gehért, und ich weil3, was der 44
Begriff bedeutet

Ich habe davon gehort, aber ich weil3 nicht, was 30 | 37
der Begriff bedeutet

N
w
N
(&)
N
o1
N
[ee]
@)
w
w
w
o)
w
N
w
(]

Ich habe noch nie davon gehért | 25 6

.10 % und mehr liber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Tabelle 15
Begriffsverstandnis (nur Befragte, denen der Begriff vertraut war)
Was bedeutet der Begriff 'biologische Vielfalt' fir % @ o
Sie? o 2 § R
= () k=] c o]
2 R =T IR I el 2| g
Offene Frage Q@ L |oo| © |28T| 4 © L2 O 5
Mehrfachnennungen méglich | g |¢g g s |st| 2| % |Eg| £ g
Nennungen in % 2138 |38% g SE| 5| 2 g gl 8 5
glu|ad|=ad|l ¢ |=E¢ a a |[e=| 4|
Vielfalt von Arten (Tieren und/ oder Pflanzen) § 92 | 91 | 92 | 88 | 92 | 92 | 97 96 96 | 90 | 83
Vielfalt von Okosystemen, Lebensraumen | 36 | 42 | 44 | 44 | 27 4 0 28 | 34 | 39
Vielfalt von Genen, Erbinformationen, Erbgut | 12 | 17 10 14 8 8 17 12 16 12 6
Schutz von Tieren und Pflanzen/ Erhaltung von
Tieren und Pflanzen 2 3 1 1 0 0 0 1 0 0 10
Sonstiges | 4 1 5 4 7 6 0 3 4 4 9

.10 % und mehr tber dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % tGber dem Durchschnitt (&)

.10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Tabelle 16
Abnahme der biologischen Vielfalt
Inwieweit sind Sie davon Uberzeugt, dass die % @ o
biologische Vielfalt auf der Erde abnimmt? o 2 § R
= (3] k=] c o]
2 R = PR 8 - el 2| g
Sl & |28l S |58 2|2 |es £
. . 21 E|lss| g|22| 2| 8 |28| 8|5
Zustimmung in % 2 2 85| s |82l & Slsz| 2| 3
gla| & |2 2|8l | & |2=]| 4| 2
Sehr iberzeugt | 22 eI 27 | 22 | 23 | 17 17
Eher Uberzeugt | 47 | 52 | 46 | 46 | 45 | 43 | 44 | 47 | 48 | 43 | 49
Unentschieden | 22 16 | 14 | 21 [ 25 | 26 | 28 | 28 | 25 | 23
Eher nicht tberzeugt ] 6 3 2 4 6 9 7 6 10 7 9
Gar nicht Uberzeugt | 2 2 0 1 0 2 1 1 2 7 8

.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % tGber dem Durchschnitt (&)

.10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Tabelle 17
Gesellschaftliche Bedeutung der Erhaltung der biologischen Vielfalt
Inwieweit halten Sie personlich die Erhaltung der % @ o
biologischen Vielfalt fir eine vorrangige gesell- @ 2 § R
schaftliche Aufgabe? o S o| ® o g g c
) 5] 5| B8 |25| @ 5 Lo @ i
S|z [2E| = |68 8|2 |es| E|Z
) ) = E|loas| & |23 7 S 135| & 5
Zustimmung in % 2 g 3E| S 22 g 21l1csg| o S
& ] g [=8] € |=2| o a [S=]| O T
Ja, dies ist eine vorrangige gesellschaftliche Auf- ‘
gabe 34 p i) A 41 A 29 | 35 | 38 30
Eherja| 41 | 44 | 44 | 45 | 36 | 46 | 39 | 39
Teils/ teils | 19 13 | 10 | 19 | 22 | 20

N
w
=
N
IN
~
o

Ehernein] 3 1 2 1

Nein, dies ist keine vorrangige gesellschaftliche
Aufgabe 2 0 0 1 0 2 3 0 2 5 5

.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Tabelle 18
Bedeutung und Bedrohung der biologischen Vielfalt

Zustimmung in %

Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu'
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu'

Etablierte
Postmaterielle
Konservative

w | Traditions-

= Jverwurzelte

% | DDR-Nostalgische

@ | Burrgerliche Mitte

N

S Materialisten

N | Experimentalisten

H A HHedonisten

Die biologische Vielfalt in der Natur férdert mein
Wohlbefinden und meine Lebensqualitat

©
S
©
o
fos)
®
~
o
~
w

N
o
[N
©
[N
©
[N
w
[N
~

Wenn die biologische Vielfalt schwindet, beein-
tréachtigt mich das personlich

o)
S
a
©
)
~
o
SN
o1
w
a1
w

©
o)
o
~
o)
o)

Ich fiihle mich personlich fur die Erhaltung der

biologischen Vielfalt verantwortlich 44 46 50 42 50 49

Viele Berichte tiber den Riickgang der biologi- | 6 4 2 6 2 3 3 6 9 5 12
schen Vielfalt auf der Welt sind Ubertrieben 2 20 11 18 10 14 14 24 28 30 47

Die Ausgaben fur die Forschung Uber die biologi- | < R 2 2 2 a A 1 2 2 Q
sche Vielfalt sollten reduziert werden | 19 15 12 12 7 15 19 17 26 17 43

.10 % und mehr liber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Tabelle 19
Erhaltung der biologischen Vielfalt

Zustimmung in %

Ober Zeile: 'trifft voll und ganz zu'
Untere Zeile: 'trifft voll und ganz zu', 'trifft eher zu'

Etablierte
Postmaterielle
Moderne
Performer
Konservative
Traditions-
verwurzelte
DDR-Nostalgische
Burgerliche Mitte
Konsum-
Materialisten
Experimentalisten
Hedonisten

55

o
\‘
(o]
[e0]
I
o
I
ol
N
N

Die biologische Vielfalt sollte als Erbe fur unsere | 58
Kinder und zukiinftige Generationen erhalten
bleiben | 93

©
©
©
~
0
©
o
5
~
i

98
35

99
28 | 24

94

w
o
N
a1
N
N
N
[y
[y
oo

Zur Erhaltung der biologischen Vielfalt sollte der | 27
Verbrauch an Flachen fur Siedlungen, Gewerbe
und Verkehrswege reduziertwerden ] 76 | 87 | 85 | 84 | 77 78 | 75 83 65 52

[«
IS

Armere Staaten sollten zum Schutz ihrer biologi- | 26 | 31 34 35 33 26 25 25 19 21
schen Vielfalt durch reichere Staaten finanziell
unterstitzt werden | 75 | 88 | 89 [ 83 | 80 | 67 | 67 | 78 | 73 | 59

[EEY
a1

[o2]
o

.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt (9) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Die von den Befragten geaul3erte Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur Erhaltung der bio-
logischen Vielfalt zu leisten, ist Uberraschend hoch (s. Tab. 20). Die starkste Zustimmung
erfahren Verhaltensweisen, die relativ leicht umzusetzen sind: ausgewiesene Schutzgebiete
nicht betreten, regionales Obst und Gemiise kaufen sowie Kosmetika meiden, deren Herstel-
lung die biologische Vielfalt gefahrdet. Uber dem Durchschnitt liegen, wie nicht anders zu
erwarten, die sensibilisierten Milieus. Die hohe Zustimmung reicht aber bis hinein in die Mi-
lieus der Traditionsverwurzelten und der DDR-Nostalgischen. Anspruchsvollere Verhaltens-
weisen, die eine grol3eres Interesse und Engagement in der Sache voraussetzen, sind dann
wieder hauptsachlich in den gehobenen Milieus anschlussfahig. Interessant ist, dass die Be-
fragten aus dem Milieu der Hedonisten, die Uberwiegend als eher wenig problembewusst
einzuordnen sind, bei einigen gesellschaftlichen Engagementformen tber dem Durchschnitt
liegen, so die Bereitschaft, fur die Pflege und Erhaltung eines Naturschutzgebietes zu spen-
den, aktiv in einem Naturschutzverband mitzuarbeiten oder einen Brief an die Regierung zu
schreiben, um einen Beitrag zum Schutz der biologischen Vielfalt zu leisten (Antwortstufen
'sehr bereit', 'eher bereit’). Da im Milieu der Hedonisten eine demonstrative Ablehnung von
gesellschaftlichen Normen verbreitet ist, l&sst sich das Antwortverhalten weniger als bei an-
deren Milieus durch den Effekt der sozialen Erwiinschtheit erklaren. Insbesondere unter den
weiblichen Personen in diesem Milieu scheint es ein Potential fir Naturschutzengagement zu
geben, die Frage ist nur, wie es erschlossen werden kann.
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Tabelle 20
Personliche Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der biologischen Vielfalt
Inwieweit sind Sie personlich bereit, ... % @ S
i i = o 'gu S c %
Zustimmung in % 2 = , o] ® © | e c
a g 03| © 25| g S | 2 Q 2
Oberer Wert: 'sehr bereit g | g |sE s |S& 2 = |Ee| E | 2
Unterer Wert: 'sehr bereit', ‘eher bereit’ s | g [z 2 (53| x o(2g| 8| s
< o So| © cs| o S |68 X o)
2 i a |=a| x |E3] A o x> | W T
... sich beim Aufenthalt in der Natur von ausge- | 56 | 65 | 65 | 60 v/ 68 WX 45 42 31
wiesenen geschitzten Bereichen fernzuhalten 93 93 97 94 9% 89 89 82
... beim Einkaufen Obst und Gemiise aus lhrer | 49 | 58 | 52 [ 52 51 m

Region zu bevorzugen | g 89 88 76 | 73

35 [ &7 |20y

82 73 74 72

30 | 30 | 32

76 67 71 58

19 | 16 | 18 | 19
74 | 61 68 | 62

14 | 12 | 21 | 13
60 56 53 | 62

... sich tiber aktuelle Entwicklungen im Bereich | 18 13 ﬂ 16 | 15
biologische Vielfalt zu informieren 69 89 86 77 75 57 65 74 57 51 63

©
w
(o]
©

...die Marke von Kosmetika oder Drogerie-Artikeln | 42
zu wechseln, wenn Sie erfahren, dass deren
Herstellung die biologische Vielfalt gefahrdet | g2

... eine Unterschriftenliste zum Schutz der biologi- | 35
schen Vielfalt zu unterzeichnen 73

... Ihre Freunde und Bekannten auf den Schutz | 24
der biologischen Vielfalt aufmerksam zu machen 72

... beim Einkaufen einen Ratgeber zu benutzen, | 19
der zum Beispiel Uber geféahrdete Fischarten
informiert | 62

.. fur die Pflege und Erhaltung eines Schutzgebie- | 13 | 21 | 14 | 14 | 20 | 11 | 11 7 10 | 16 | 19
teszuspenden 51 | 67 | 63 [ 59 | 68 | 45 | 40 | 42 | 39 | 44 | 58

... einen Brief an die Regierung oder zustandige | 13 16 12 16 14 13 7 10 7 16 17
Behorde zu schreiben, um auf den notwendigen
Schutz der biologischen Vielfalt hinzuweisen | 39 | 56 | 45 | 51 | 31 | 29 | 26 | 31 | 31 | 39 | 52

... in einem Naturschutzverband aktiv mitzuarbei- | 11 | 19 | 11 | 16 9 8 8 8 9 13 | 12
ten, um die biologische Vielfalt zu schitzen 38 55 41 47 25 22 24 32 32 39 60

.. Geld an einen Naturschutzverband zu spenden, | 11 | 18 14 | 12 | 20 | 10 13 5 5 11 13

der sich um den Schutz der biologischen Vielfalt
bemiht | 49 | 59 64 60 60 42 36 41 35 43 52

.10 % und mehr liber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Die von vielen Befragten gedul3erte Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur Erhaltung der
biologischen Vielfalt zu leisten, darf allerdings nicht mit dem tatsachlichen Handeln gleichge-
setzt werden. Sie zeigt hauptsachlich an, dass vielen bewusst ist, dass sie durch ihr Handeln
zur Erhaltung der biologischen Vielfalt beitragen konnen, dass dies gesellschaftlich er-
wiinscht ist und — im Fall der Milieus mit gehobener sozialer Lage — von ihnen als 'Elite’ viel-
leicht sogar erwartet wird. Auch wenn direkte Rickschlisse von der Handlungsbereitschaft
auf das tatsachliche Alltagsverhalten nicht mdglich sind, ist aufgrund z. B. der Ergebnisse
der Umweltbewusstseinsstudie 2008, in der verschiedene Aspekte umweltbewussten Kon-
sumverhaltens abgefragt wurden, davon auszugehen, dass die genannten Verhaltensweisen
in den gesellschaftlich gehobenen und hochgebildeten Milieus weiter verbreitet sind als in
anderen Milieus (UBA 2009: 32ff). In diesen Milieus paart sich das Problembewusstsein in
Bezug auf den Verlust der biologischen Vielfalt mit einer grundséatzlich vorhandenen Bereit-
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schaft zur Ubernahme von Verantwortung und der Einschatzung, mit dem eigenen Handeln
etwas bewirken zu kénnen. Neben den fir die offensichtlich vorhandene Gestaltungskompe-
tenz notwendigen Bildungsressourcen sind in diesen Milieus nicht zuletzt die finanziellen
Mdglichkeiten vorhanden, auf teurere naturgerechte Produkte umzusteigen oder Geld fur
Naturschutzzwecke zu spenden. Insbesondere in den Milieus der Konsum-Materialisten und
der DDR-Nostalgischen dirfte das weit verbreitete Gefiihl sozialer Benachteiligung dazu
fuhren, dass man nicht sich selbst sondern die besser Gestellten in der Verantwortung sieht,
etwas fur den Schutz der Natur zu tun. Als Handlungshemmnis dirfte zumindest im Milieu
der Konsum-Materialisten genauso wie in Teilen des Traditionsverwurzelten Milieus das Ge-
fuhl hinzukommen, sich den gesellschaftlichen Anforderungen nicht gewachsen zu fihlen
und selbst wenig bewirken zu kénnen. Dennoch kann davon ausgegangen werden, dass
insbesondere die sozialen Milieus der Traditionsverwurzelten und DDR-Nostalgischen auf-
grund ihres einfachen, von Bescheidenheit und Sparsamkeit gepragten Lebensstils insge-
samt einen viel geringeren Anteil an der Naturzerstérung haben als die gut situierten Milieus,
in denen héaufige Urlaubsreisen mit dem Flugzeug, das eigene Haus im Griinen und ein ho-
her Konsumstandard die Regel sind.

4.1.3 Kommunikation zu Natur, Naturschutz und biolo  gischer Vielfalt

Die folgenden Informationen wurden aus anderen Studien Gbernommen, da die Inhalte im
Rahmen der Befragung zum Naturbewusstsein aus Platz- und Zeitgriinden nicht abgefragt
werden konnten. Die Quellen sind jeweils in der Tabellenbeschriftung angegeben.

Mehr als ein Drittel der Befragten in der Umfrage zum Umweltbewusstsein 2008 finden das
Thema 'Schutz seltener Tiere, Pflanzen und Lebensraume' sehr interessant (s. Tab. 21). Nur
Themen mit einem gréReren Alltagsbezug, wie 'Energiesparen im Haushalt' und 'Gesund-
heits- und umweltvertragliche Produkte’, stof3en auf noch starkeres Interesse. Der Anteil de-
rer, die sich fir das Thema 'Schutz seltener Tiere, Pflanzen und Lebensrdume' interessieren,
ist im Milieu der Konservativen am hdchsten. Auch in den gesellschaftlichen Leitmilieus der
Etablierten und Postmateriellen ist das Interesse uberdurchschnittlich hoch. Dieser Befund
Uberrascht kaum, da in diesen Uberdurchschnittlich gebildeten und gut situierten Milieus
auch die Naturschutzorientierung und die Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur Erhaltung
der biologischen Vielfalt zu leisten, héher ist als in den anderen Milieus. Die weniger naturaf-
finen Milieus zeigen erwartungsgeman ein deutlich geringeres Interesse. Vor allem Befragte
aus den modernen Unterschichtmilieus, Konsum-Materialisten und Hedonisten, finden das
Thema eher uninteressant.

Im Rahmen einer Befragung zu den Einstellungen der Deutschen zu Wald und Forstwirt-
schaft wurde das Interesse an Informationen in diesem Themenfeld abgefragt (s. Tab. 22).
Die Themen, fur die sich mit jeweils mindestens einem Drittel die meisten Befragten stark
interessieren, sind 'Tiere im Wald', 'Schutz heimischer Walder', 'Baume im Wald' und 'Bee-
ren, Pilze, Krauter im Wald'. Am gréf3ten ist das Interesse an diesen Themen in den Milieus
Etablierte und Konservative. Auch bei den DDR-Nostalgischen finden tberdurchschnittlich
viele Befragte diese Themen sehr interessant. Die geringere Natur- und Waldaffinitéat in den
Milieus der Konsum-Materialisten, Experimentalisten und Hedonisten schlégt sich dagegen,
wie zu erwarten, in einem geringeren Interesse an Waldthemen nieder.
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Tabelle 21
Themeninteresse Umwelt und Natur (UBA 2009)
Wie interessant sind fir Sie Informationen zu den ©
folgenden Themen? < © S
[&] = =
Q 2 | g 2
Zustimmung in % e 2], e Tg 2 g| £ S
2| & |o2| S |2 8 | 5 |c2] | 3
Oberer Wert: 'sehr interessant’ kS g |£ E| 5 S5l 2| % Es| E | 2
Unterer Wert: 'sehr interessant’, 'eher interessant' = g2 [B2| 2 EEAS o (22| & 3
& i o S o S S5 QO S S8 3 o]
i o |=a| ¥ |[F5] A D |x¥x=| W T
Energiesparen im Haushalt SLl 43 65 40 35
5 | 90 |
Gesundheitsvertraglichkeit von Produkten 57 S =2 <7
87 | 88 87
Umweltvertragliche Produkte 35 el &
&7

Schutz seltener Tiere, Pflanzen und Lebensrau- 25

me

84
. 32
Schadstoffe in der Umwelt
84
. N 27
Umweltfreundliche Haushaltsfiihrung
75
. . 25
Klimawandel und Klimaschutz
77 74 87 77 78 77
Aktionen zum Umwelt- und Naturschutz, an 9 17 10 19 13
denen sich Burgerinnen und Burger beteiligen
kdnnen 51 | 48 69 49 60 64
.10 % und mehr tber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Um sich zu Umweltthemen zu informieren, wirden von den Befragten mit Sendungen im
offentlich-rechtlichen Fernsehen und Tageszeitungen vor allem sehr niedrigschwellige Kana-
le genutzt, die keine aktive Informationssuche erfordern. Die Informationen werden im Rah-
men der normalen Berichterstattung mitgeliefert. Uber dem Durchschnitt von rund 50 % lie-
gen bei diesen Informationskanéalen Etablierte und Konservative sowie die Burgerliche Mitte.
Ein Blick auf die Tabelle 23 zeigt, dass das Antwortverhalten auf die Frage nach genutzten
Informationsquellen stark von dem generellen Interesse an Umweltthemen und dem generel-
len Informationsverhalten in den Milieus gepréagt zu sein scheint. Die meisten Kanale werden
von den interessierten Milieus haufiger und von den desinteressierten Milieus seltener ge-
nannt. Eine Ausnahme bildet das Internet. Das Internet, das von vielen Akteuren im Bereich
Umwelt- und Naturschutz in den letzten Jahren verstarkt eingesetzt wird, ist vor allem ein
Informationsmedium der gesellschaftlichen Leitmilieus und des jungen Avantgarde-Milieus
der Experimentalisten. Viele — auch durchaus interessierte — Milieus sind auf diesem Weg
nur schlecht oder im Fall der Traditionsverwurzelten gar nicht zu erreichen. Broschiren von
Verbénden und staatlichen Stellen hatten hier eine héhere, aber immer noch relativ geringe
Reichweite. Sie finden bei den Leitmilieus und im Milieu der Konservativen den grof3ten An-
klang. In diesen Milieus werden sie von 30 bis 40 % (abh&ngig vom Absender) als wichtige
Informationsquelle angegeben.
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Tabelle 22
Themeninteresse Wald und Holz (Kleinhlickelkotten et al. 2009)
Welche der folgenden Themen sind fir Sie inte- ©
ressant? < © S
[&] = =
2 2 | g 2
Zustimmung in % ) 2 .9 = o g g c
@ o |lod| B |2G| @ S |L2| @ 2
Oberer Wert: 'sehr interessant’ kS g |£ E| 5 S 5 Z? 5 Es| E | 2
Unterer Wert: 'sehr interessant’, 'eher interessant' 2 7z |s€| 2|35 S| x o (22| & 3
@ e o |2a3| &5 |[SF| © S5 |68 X 9]
i a |[=a| ¥ |[F3] o D |x¥x=| W T
Tiere im Wald 43 P 41 | 44 | 41 2 1
Schutz heimischer Walder 42 ety 41 | 46 | 40
83 m 87 | 87 | 84
B4 im Wald 37 PR 35 | 40 | 37
aume im Wal
79 85 | 87 | 81
B Pilze. Krauter im Wald 33 [EER 30 el 33
eeren, Pilze, Krauter im Wal
72 74 74
38 30 | 428 36

Gefahren im Wald (Zecken, Fuchsbandwurm etc.)

~
~
(o]
w
~
5
o]
w
~
~

N
(&}
N
(¢)]
[N
(o]
N
w
N
o

Wald als Okosystem

-
S
©
N
~
X
fos
R
~
X

23 |kl 13 | 20 | 21
69 | 76 | 55 | 62 | 65 | 58 | 58 | 55
25 28 15 24 19 14 21 11
62 | 65 | 48 | 65 | 61 | 48 | 57 | 52
16 20 11 20 14 13 14 11
48 | 52 | 36 | 46 | 37 | 39 | 44 | 45
18 22 12 15 15 12 10 9
55 | 70 | 57 | 53 | 64 | 51 | 57 | 58 | 47 | 49 | s0
Kultur im Wald (Baumdenkmaler, KunstimWald, | 11 | 18 | 15 | 17 7 7 8 8 9 8

Ausgrabungenetc.) | 48 | 64 | 57 | 53 | 50 | 38 | 46 | 44 | 39 | 44 | 48
10 15 5 15 13 7 12 7 13 9 11
34 | 46 | 20 | 39 | 33 | 25 | 34 | 32 | 36 | 32 | 43

Holz als Bau- und Werkstoff (Holzhaus, Mobel)

Tropenwald, Tropenwaldschutz

Brennholz

Forstwirtschaft

Jagd

. 10 % und mehr Gber dem Durchschnitt (9) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Tabelle 23
Informationsquellen zu Umweltthemen (UBA 2009)
Welche Informationsquellen wirden Sie nutzen?
£l g 3
) Q2 = ]

Zustimmung in % o 9 o g’ P § g c
I o o © |2 0 ) (] =
Oberer Wert: ‘auf alle Falle' 5| ©|€E| 2|8 gl s | £ ES| £ | 2
Unterer Wert: 'auf alle Falle’, 'méglicherweise’ = | £E(gg| 8 |£2] = S|l2ag| o | 8
& 3 |los| § |85l a | 5|58 £ | ©
2 i a |=a]| ¥ |F2] A D [¥>| W T
Fernsehen offentlich rechtliche Anbieter 53 ] 62 54 | 52 64 LIRS 61 S 39 IR
93 | 97 [ 96 | o1 93 [ 90 | 96 | 94 88
Tageszeitungen 48 55 | 44 [ 48 | 43 | 54 <EE 46
90 98 92 85 98 92 92 91 88 73 89
Fernsehen private Anbieter 37 |46 34 (38 ) 40 | 38 3 46 36 SN
81 88 81 81 72 82 68 84 87 75 72

Internet 29 | 38 2 20 23 3

57 73 80 79 35 16 22 57 47

Fachzeitschriften | 28 P S 28 M-y 23 22

62 80 82 73 51 40 38 58 55

28 | 4o 9 / 32 | 23 27 | 23

Broschiren von Umweltorganisationen
78 85 88 88 74 68 63 81 73

28 | 33 | 37 | 26 | 37 | 25| 28 | 34 | 21
74 76 85 65 80 70 66 78 76

Broschiren von Verbraucherschutzstellen 24 - . £2 21 20 e
75 87 86 85 73 70 63 76 65

Horfunk

Politische Magazine und Wochenzeitungen 2t 29 1 26| 25 |12 9 18 (716
60 75 74 66 72 47 39 58 53 55 66
Broschiiren éffentlicher Einrichtungen/ staatlicher | 20 29 | 28 O 14 | 12 | 16 [ 12 | 19 | 14
Stellent 75 | ea | 86 | 80 | 72 | 57 | s8 | 73 | 50 | 77 | o9
. 19 26 | 17 | 23 | 14 | 18 6 23 | 17 | 12 | 25
lllustrierte

68 76 72 68 66 68 69 68 63 72
18 121|123 |21 |23 | 21 7 18 | 13 | 18 | 17
76 73 78 75 75 72 70 73 74 7 90

ol 7]e]alala]e]| 4] 2N

44 57 52 49 35 11 30 45 41 50 71

Verwandte und Freunde

Arbeitskollegen

. 10 % und mehr Gber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
I:I 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Besonders attraktive Angebote, um sich Uber Waldthemen zu informieren, sind Informations-
tafeln, Waldaktions/-pflegetage, Fernsehsendungen und Informationszentren von Grol3-
schutzgebieten (s. Tab. 24). Auch dies sind mit Ausnahme der Waldaktionstage eher
niedrigschwellige Angebote. Bei dieser Frage scheint zudem wieder ein deutlicher Zusam-
menhang zwischen dem generellen Interesse an Waldthemen (s. 0.) und der Einschétzung
eines Angebots als attraktiv zu bestehen. In den interessierten Milieus Etablierte, Konserva-
tive und DDR-Nostalgische werden viele der genannten Angebote Uberdurchschnittlich oft
als sehr attraktiv bewertet.
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Tabelle 24
Attraktive Informationsangebote zum Thema 'Wald und Holz' (Kleinhiickelkotten et al. 2009)
Wie attraktiv finden Sie die folgenden Angebote? ©
5| g 5
2 2 | g 2
Zustimmung in % ) 2 .9 = o g g c
Oberer Wert: ‘sehr attraktiv" | & [5E s |sS| 2|5 |5 E| 2
Unterer Wert: 'sehr attraktiv', ‘eher attraktiv' s | g |se| 2|5 o |22 8| 3
@ e o |2a3| &5 |[SF| © S5 |68 X 9]
i a |=a| ¥ |[F2] & o [x>S| W T
Informationstafeln im Wald 35 MRS S0 > 36
80 | 8o | 88 | 70 84
Waldaktionstage/ Waldpflegetage (Pflanzaktion, | 31 |28 31 | 38 31
Mullsammeln etc.) 72 83 81 75 73
E hsend Wald 31 p 478 30 | 32 36
ernsehsendungen zu Wal
77 | 86 | 84 | 74 83
Infozentren der Naturparks, Nationalparks, Bio- | 30 JE&ER] 35 | 36 26

spharenreservate u.a. | 76 | g9 | 86 | 80

27 | 36 | 32 | 29
73 83 84 74
Waldfiihrungen mit dem Fdorster 24 28 28
69 | 79 | 78 68
23 127 | 26 | 31
64 | 74 | 71 70
22128 31| 31
63 | 69 | 73 68
22 130 | 22 | 23
71 | 8 | 81 66
20 29 | 25 | 23
67 | 83 | 78 66
17 § 22 | 18 | 16
55 | 65 | 59 | 49
17 § 22 | 16 | 21
53 | 61 | 55 56
16 § 21 | 20 | 24
50 | 58 | 60 58 | 52 | 36 | 46 | 49 | 46 | 48 51
14 § 23 | 18 | 19 | 20 8 10 | 15 | 10 9 7
51 | 61 | 58 55 | 61 | 40 | 40 | 58 | 45 | 41 | 47
14 § 19 | 14 | 21 / 9 8 16 9 12 8
51 | 56 | 58 77 | 59 | 39 | 37 | 56 | 40 | 51 | 45
12 | 14 | 12 16 4 12 | 12 | 11 | 17 | 11
40 45 40 57 40 22 30 38 37 50 49

Walderlebnispfade/ Waldlehrpfade

Waldjugendherbergen

Waldkindergéarten

Broschiren (z.B. Naturfuhrer)

Berichte zum Wald in Zeitung u. Zeitschriften

Radiosendungen zu Wald

Vortrage/ Diashows

Waldwipfelpfade/ Baumseilgarten

Waldjugendspiele

Fitness-Parcours

Wildniscamps, Survival-Training

.10 % und mehr tiber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)
|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) |:| 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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4.1.4 Erklarungskraft: Soziodemographische Merkmale und Milieus im Vergleich

Bei vielen Fragen differenzieren die sozialen Milieus, bei deren Segmentierung neben Bil-
dungsstand und Einkommen auch Wertorientierungen bertcksichtigt werden, wesentlich
starker als die rein soziodemographischen Merkmale. In den folgenden Abbildungen wird
dies anhand verschiedener Items veranschaulicht. Ausgewahlt wurden ltems, die als typisch
fur die untersuchten Einstellungsdimensionen zu Natur und Naturschutz gelten kdnnen. Sie
weisen entweder eine hohe Faktorladung auf (s. Kap. 4.2) oder besitzen eine hohe Differen-
zierungskraft zwischen den identifizierten Einstellungstypen (s. Kap. 4.3, auch Anhang B).
Die Unterschiede zwischen den sozialen Milieus liegen maximal bei rund 60 % (zwischen
Konservativen und DDR-Nostalgischen auf der einen Seite und Hedonisten auf der anderen
Seite, s. Abb. 4a). Zwischen den soziodemographischen Segmenten betragt der grof3te Un-
terschied rund 20 % (zwischen unter 29jahrigen und Uber 66jéhrigen, s. Abb. 4b).
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Abbildung 1a

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Es macht mich gltcklich, in der Natur zu sein" (Ant-
wortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach sozialen Milieus (Abkirzungen s. Tab. 2; waagerechte Li-
nie: Bevolkerungsdurchschnitt)

Geschlecht Alter Bildung HHNE (€)

Abbildung 1b

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Es macht mich glucklich, in der Natur zu sein" (Ant-
wortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach soziodemographischen Merkmalen (HHNE = Haushaltsnet-
toeinkommen; waagerechte Linie: Bevdlkerungsdurchschnitt)
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Abbildung 2a

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu schit-
zen" (Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach sozialen Milieus (Abkiirzungen s. Tab. 2; waage-
rechte Linie: Bevoélkerungsdurchschnitt)
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Abbildung 2b

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu schit-
zen" (Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach soziodemographischen Merkmalen (HHNE =
Haushaltsnettoeinkommen; waagerechte Linie: Bevolkerungsdurchschnitt)
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Abbildung 3a

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Ich argere mich dariiber, dass viele Menschen so
sorglos mit der Natur umgehen" (Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach sozialen Milieus (Ab-
kirzungen s. Tab. 2; waagerechte Linie: Bevolkerungsdurchschnitt)
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Abbildung 3b

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Ich @rgere mich dariiber, dass viele Menschen so
sorglos mit der Natur umgehen" (Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach soziodemographischen
Merkmalen (HHNE = Haushaltsnettoeinkommen; waagerechte Linie: Bevélkerungsdurchschnitt)
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Abbildung 4a

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Wir diirfen die Natur nur so nutzen, dass dies eben-
so fir kommende Generationen moglich ist" (Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach sozialen
Milieus (Abkurzungen s. Tab. 2; waagerechte Linie: Bevolkerungsdurchschnitt)
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Abbildung 4b

Differenzierung der Zustimmung zu der Aussage "Wir diirfen die Natur nur so nutzen, dass dies eben-
so fur kommende Generationen mdaglich ist" (Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu) nach soziode-
mographischen Merkmalen (HHNE = Haushaltsnettoeinkommen; waagerechte Linie: Bevolkerungs-
durchschnitt)
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4.2 Einstellungsdimensionen und -faktoren

Fur die folgenden Einstellungsdimensionen zu Natur und biologischer Vielfalt wurden Fakto-
ren auf der Basis der entsprechenden Fragebatterien gebildet:

Faktoren zum Thema 'Natur'

= Persotnliche Bedeutung von Natur

= Wissen Uber Natur und Interesse an Natur

= Verhaltnis von Mensch und Natur

= Problemwahrnehmung/ Gefahrdung der Natur
= Nutzung und Schutz der Natur

Faktoren zum Thema 'Biologische Vielfalt'
= Bedrohung der biologischen Vielfalt
= Persotnliche Handlungsbereitschaft

Im Folgenden werden die identifizierten Faktoren vorgestellt. Fir jede Dimension werden

genannt:

= die ausgeschlossenen Items und die Griinde fir den Ausschluss,

= die gewahlte Faktorenlésung mit dem prozentualen Anteil des Faktors an der Varianz-
aufklarung und dem Wert fur Cronbachs Alpha als Mal3 fir die interne Konsistenz der
verwendeten Items,

= die zu einem Faktor gehérigen Items und ihre Faktorladungen.*

Im Anschluss werden die Faktoren jeweils inhaltlich beschrieben.

4.2.1 Faktoren zum Thema 'Natur'

Personliche Bedeutung von Natur
Aufgrund niedriger Faktorladung wurde das folgende Item ausgeschlossen:

= Je wilder die Natur, desto besser gefallt sie mir
Ebenfalls ausgeschlossen aus der Faktorisierung wurden die ltems, die sich auf Erlebnisse
in der Kindheit beziehen, da ihr Zusammenhang mit den Faktoren Gegenstand der Untersu-
chung war:

= Als Kind und Jugendlicher war ich haufig in der Natur

= Ich habe viele schdne Erinnerungen an Ausfliige in die Natur in meiner Kindheit

2-Faktorenlésung

52 % Varianzaufklarung
= Bindung an die Natur (33 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,90)
= Distanz zu Natur (19 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,72)

Leititems sind hier Items mit einer Faktorladung = 0,75.
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Tabelle 25

Faktorenldsung fiur die Dimension '‘Bedeutung von Natur'
Bindung an die Natur Ladung
Natur spricht alle meine Sinne an 0,76
Es macht mich gliicklich, in der Natur zu sein 0,75
Natur ist faszinierend, da es Unbekanntes zu entdecken gibt 0,71
Ich fiihle mich mit der Natur und Landschaft in meiner Region eng verbunden 0,70
Ich versuche, so oft wie mdglich in der Natur zu sein 0,67
Natur bedeutet fir mich Gesundheit und Erholung 0,66
An der Natur schétze ich ihre Vielfalt 0,65
Natur hat fur mich etwas Gottliches 0,63
Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu 0,57
In meiner Erziehung ist oder ware es mir wichtig, meinen Kindern die Natur nahe zu bringen 0,57
Distanz zur Natur Ladung
In der Natur fiihle ich mich nicht wohl 0,77
Natur ist fir mich etwas Fremdes 0,69
Ich interessiere mich nicht fur das Thema Natur 0,65
Ich habe in meinem Alltag kaum Beriihrung mit der Natur 0,56
Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu -0,46

Inhaltliche Beschreibung

= Bindung an die Natur: Die Natur ist aufgrund ihrer Vielseitigkeit und der Moglichkeiten,
die sie z. B. zur Erholung bietet, selbstverstandlicher und geschatzter Teil des alltagli-
chen Lebens. Es besteht eine enge emotionale Bindung an die Natur.

= Distanz zur Natur: Es besteht nur ein geringer Kontakt mit der Natur. Die Natur ist etwas
Fremdes, der Gedanke daran l6st Unbehagen aus.

Wissen Uber Natur und Interesse an Natur
Aufgrund niedriger Faktorladung wurde das folgende Item ausgeschlossen:
= Es ist heute nicht mehr wichtig, etwas tber die Natur zu wissen

2-Faktorenlésung

79 % Varianzaufklarung
= Wissen uber Natur (45 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,86)
= Interesse an Natur (34 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,53)
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Tabelle 26

Faktorenldsung fur die Dimension 'Wissen tber Natur und Interesse an Natur'
Wissen Uber Natur Ladung
Ich kenne mich mit der heimischen Pflanzenwelt gut aus 0,93
Uber die heimische Tierwelt weil3 ich gut Bescheid 0,92
Interesse an Natur Ladung
Ich interessiere mich besonders flr die Natur in fernen Léandern 0,86
Ich wiirde gerne mehr Giber unsere heimische Natur wissen 0,75

Inhaltliche Beschreibung
= Wissen uber Natur: Der eigene Wissensstand Uber die die heimische Flora und Fau-
na wird als hoch eingeschatzt.
= Interesse an Natur: Es besteht ein grof3es Interesse an der Natur.

Verhéaltnis von Mensch und Natur

3-Faktorenlosung

65 % Varianzaufklarung
= Mensch als Beherrscher der Natur (26 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,68)
= Mensch als Partner der Natur (21 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,62)
= Uberméchtige Natur (18 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,40)

Tabelle 27

Faktorenldsung fir die Dimension 'Verhaltnis von Mensch und Natur'
Mensch als Beherrscher der Natur Ladung
Der Mensch hat das Recht, die Natur zu seinem Nutzen zu verandern 0,84
Die Natur darf der wirtschaftlichen Entwicklung nicht im Weg stehen 0,82
Der technologische Fortschritt macht den Menschen von der Natur unabhéngig 0,61
Mensch als Partner der Natur Ladung
Der Mensch ist Teil der Natur 0,86
Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu schiitzen 0,80
Wir dirfen uns nicht Uber die Natur stellen 0,75
Ubermachtige Natur Ladung
Der Mensch ist der Natur hilflos ausgeliefert 0,85
Die Natur hilft sich selbst und muss nicht vom Menschen geschutzt werden 0,67
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Inhaltliche Beschreibung

= Mensch als Beherrscher der Natur: Die Interessen des Menschen werden tber alles ge-
setzt. Die Natur muss sich ihnen unterordnen.

= Mensch als Partner der Natur: Der Mensch wird als Teil der Natur gesehen. Als ihr Part-
ner ist es seine Pflicht, sie zu schitzen.

= Ubermachtige Natur: Die Natur wird als stark und robust wahrgenommen. Sie kann fir
den Menschen sogar bedrohlich sein.

Problemwahrnehmung/ Gefahrdung der Natur

1-Faktorenlésung
46% Varianzaufklarung
= Besorgnis wegen der Naturzerstérung (Cronbachs Alpha: 0,70)

Tabelle 28

Faktorenldsung fir die Dimension 'Problemwahrnehmung/ Gefahrdung der Natur'
Besorgnis wegen der Naturzerstérung Ladung
Ich argere mich darliber, dass viele Menschen so sorglos mit der Natur umgehen 0,80
Ich fiirchte, dass es fur unsere Kinder und Enkelkinder kaum noch intakte Natur geben wird 0,72
Ich fiihle mich durch die Zerstérung der Natur in unserem Land bedroht 0,71
Der Naturschutz in Deutschland ist eine wichtige politische Aufgabe 0,55
Die Menschen machen sich Uber die Zerstérung der Natur zu viele Gedanken -0,59

Inhaltliche Beschreibung
= Besorgnis wegen der Naturzerstorung: Die Zerstorung der Natur wird als Verlust und
personliche Bedrohung empfunden. Dem Naturschutz kommt eine grof3e Bedeutung zu.

Nutzung und Schutz der Natur
Aufgrund niedriger Faktorladungen wurden die folgenden ltems ausgeschlossen:
= In der Natur stecken noch ungeahnte Méglichkeiten, die der Mensch zukuinftig nutzen
kann
= Regionen mit viel geschitzter Natur sind fur Urlauber attraktiv

2-Faktorenlésung

60% Varianzaufklarung
= Nachhaltige Nutzung der Natur (41 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,82)
= Naturschutz in MalRen (19 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,53)
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Tabelle 29
Faktorenldsung fur die Dimension 'Nutzung und Schutz der Natur'

Nachhaltige Nutzung der Natur Ladung
Wir dirfen die Natur nur so nutzen, dass dies auch flir kommende Generationen im gleichen Umfang 0.83
moglich ist '
Die Natur darf nur so genutzt werden, dass Eigenart und Schénheit von Natur und Landschaft erhal- 0.79
ten bleiben '
Die Natur darf nur so genutzt werden, dass die Vielfalt der Pflanzen und Tiere sowie ihrer Lebens- 0.77
raume auf Dauer gesichert ist '
Wenn man in der Natur unterwegs ist, sollte man darauf achten, sie méglichst wenig zu stéren 0,74
Wir dirfen die Natur nicht auf Kosten der Menschen in &rmeren Landern ausbeuten 0,69
Naturschutz in MalRen Ladung
In wirtschaftlichen Krisenzeiten muss auch der Naturschutz mit weniger Geld auskommen 0,82
In Deutschland wird genug getan, um die Natur zu schiitzen 0,81

Inhaltliche Beschreibung

= Nachhaltige Nutzung der Natur: Die Grundsatze einer nachhaltigen Nutzung der Natur
werden unterstitzt. Die Natur darf durch den Menschen genutzt, aber nicht Gbernutzt
werden. Sie muss in ihrer Vielfalt und als Erbe fur kiinftige Generationen erhalten wer-

den.

= Naturschutz in MaRRen: Die Anstrengungen fir den Naturschutz werden als ausreichend

bewertet. Naturschutz muss man sich leisten kénnen.
4.2.2 Faktoren zum Thema 'Biologische Vielfalt'
Im Folgenden steht 'BV' fur 'Biologische Vielfalt'.
Bedrohung der biologischen Vielfalt

2-Faktorenldsung
53 % Varianzaufklarung

= BV: Betroffenheit und Verantwortung (29 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha:

0,75)

= BV: Zweifel an der Schutzbedurftigkeit (24 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha:

0,65)
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Tabelle 30

Faktorenldsung fur die Dimension '‘Bedrohung der biologischen Vielfalt'
BV: Betroffenheit und Verantwortung Ladung
Ich fiihle mich personlich fur die Erhaltung der biologischen Vielfalt verantwortlich 0,79
Wenn die biologische Vielfalt schwindet, beeintrachtigt mich das persénlich 0,72
Die biologische Vielfalt in der Natur férdert mein Wohlbefinden und meine Lebensqualitat 0,71
Zur Erhaltung der biologischen Vielfalt sollte der Verbrauch von Flachen usw. reduziert werden 0,61
Armere Staaten sollten zum Schutz ihrer biologischen Vielfalt durch reichere finanziell unterstiitzt 0.57
werden '
BV: Zweifel an der Schutzbedirftigkeit Ladung
Die Ausgaben fiir die Forschung uber die biologische Vielfalt sollten reduziert werden 0,82
Viele Berichte tiber den Riickgang der biologischen Vielfalt auf der Welt sind Ubertrieben 0,70
Armere Staaten sollten zum Schutz ihrer biologischen Vielfalt durch reichere finanziell untersttitzt 042
werden '
Die biologische Vielfalt sollte als Erbe fiir zukiinftige Generationen erhalten bleiben -0,56

Inhaltliche Beschreibung

= BV: Betroffenheit und Verantwortung: Die biologische Vielfalt muss geschitzt werden,
um die eigene Lebensqualitat zu erhalten. Daflir tragt man auch selbst Verantwortung.

= BV: Zweifel an der Schutzbedurftigkeit: Die Bedrohung der biologischen Vielfalt wird als
nicht so schwerwiegend eingeschatzt.

2) Personliche Handlungsbereitschaft
Aufgrund von Doppelladungen wurden die folgenden Items ausgeschlossen:
Inwieweit sind Sie personlich bereit, ...

= ... eine Unterschriftenliste zum Schutz unterzeichnen

= ... lhre Freunde und Bekannten auf den Schutz der biologischen Vielfalt aufmerksam
Zu machen

= ... sich Uber aktuelle Entwicklungen im Bereich biologische Vielfalt zu informieren

= ... beim Einkaufen einen Ratgeber zu benutzen, der zum Beispiel Uber gefahrdete

Fischarten informiert

2-Faktorenlésung
43% Varianzaufklarung
= BV: Gesellschaftliches Engagement (27 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha:
0,83)
= BV: Bewusstes Alltagshandeln (16 % Varianzaufklarung, Cronbachs Alpha: 0,55)
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Tabelle 31

Faktorenldsung fir die Dimension 'Personliche Handlungsbereitschaft'
BV: Gesellschaftliches Engagement Ladung
Inwieweit sind Sie persoénlich bereit, ...
... fur die Pflege und Erhaltung eines Schutzgebietes zu spenden 0,84
... Geld an einen Naturschutzverband zu spenden, der sich um den Schutz der biologischen Vielfalt 0.83
bemiiht '
... einen Brief an die Regierung oder zusténdige Behérde zuschreiben, um auf den notwendigen

. : X . ' 0,79

Schutz der biologischen Vielfalt hinzuweisen
... in einem Naturschutzverband aktiv mitzuarbeiten, um die biologische Vielfalt zu schiitzen 0,76
BV: Bewusstes Alltagshandeln Ladung
Inwieweit sind Sie persénlich bereit, ...
...sich beim Aufenthalt in der Natur von ausgewiesenen geschiitzten Bereichen fernzuhalten 0,80
... die Marke von Kosmetika oder Drogerie-Artikeln zu wechseln, wenn Sie erfahren, dass deren 0.70
Herstellung die biologische Vielfalt gefahrdet '
... beim Einkaufen Obst und Gemiise aus |hrer Region zu bevorzugen 0,63

Inhaltliche Beschreibung

= BV: Gesellschaftliches Engagement: Die Bereitschaft, die Erhaltung der biologischen
Vielfalt finanziell und durch eigenes direktes Engagement zu unterstitzen, ist hoch.

= BV: Bewusstes Alltagshandeln: Der sorgsame Umgang mit der Natur ist ein personliches
Anliegen und es gibt eine hohe Bereitschaft, durch ein bewussteres Konsumverhalten ei-
nen Beitrag zum Schutz der biologischen Vielfalt zu leisten.

4.2.3 Zustimmung zu den Einstellungsfaktoren

Jeweils gut 90 % der Befragten stimmen den in den Faktoren 'Bindung an die Natur',
'Mensch als Partner der Natur' und ‘Nachhaltige Nutzung der Natur' zusammengefassten
Aussagen zu (s. Abb. 5). Hier zeigt sich die hohe Naturverbundenheit der Bevolkerung sowie
die weit verbreitete Einsicht in die Notwendigkeit der schonenden Nutzung und des Schutzes
der Natur — zumindest auf der Ebene allgemeiner, bekundeter Einstellungen. Ahnlich weit
verbreitet ist auch die Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur Erhaltung von Natur und biolo-
gischer Vielfalt im Alltagshandeln zu leisten.
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Bindung an die Natur (MW 3,3)

Distanz zur Natur (MWW 1,61 [

Wissen Ober die Matur (WMWY 2,8)

Interesse an der Natur (MWW 2.7)

Mensch als Beherrscher der Matur (WMWY, 2,2)
Menschals Partner der Matur (MW 3,5)
Ubermachtige Matur (M 2,2)

Besorgnis wegen der Naturzerstérung (MW 3.1)
Machhaltige Mutzung der Matur (MW 3 4)
Maturschutz in Malien (MW 2 7)

BV Betroffenheit und Verantwortung (MY 2,9)
BV Zweifel an der Schutzbedarftigkeit (MW 1,9)
BV Gesellschaftliches Engagement (MW 2 4)
BV Bewusstes Alltagshandeln (WMWY 3,3)

a 10 20 30 40 50 50 70 a0 ao 100

mirifftvoll und ganz zu mirifft eherzu mtrifft ehernicht zu trifft Uberhaupt nicht zu

Abbildung 5
Verbreitung der Einstellungsfaktoren in der Bevélkerung
MW: Mittelwert Uber alle Antwortstufen (4: 'trifft voll und ganz zu' bis 1: 'trifft Uberhaupt nicht zu‘)5

Zwischen den soziodemographischen Segmenten gibt es vergleichsweise wenig Unterschie-
de in der Auspragung der Faktoren, wie aus der folgenden Ubersicht ersichtlich wird (s. Tab.
32). Alter und Bildung sind die soziodemographischen Merkmale mit den gré3ten Effekten:
Am weitesten verbreitet ist eine positive Beziehung zur Natur unter Alteren. Befragte mit ho-
herer Bildung messen dem Schutz von Natur und biologischer Vielfalt haufiger eine hohere
Bedeutung bei. Das Interesse an Natur steigt mit dem Bildungsgrad, bei Jingeren ist es ho-
her als bei Alteren. Ein Effekt lasst sich auch beim Einkommen feststellen: In dem Bevélke-
rungssegment mit dem niedrigsten Einkommen sind Naturverbundenheit, Wissen tber und
Interesse an Natur deutlich niedriger als im Bevolkerungsdurchschnitt. Das Einkommen stellt
aufgrund der Korrelation mit Alter und Bildung allerdings keine unabhéngige Grofe dar.

In die Berechnung des Mittelwertes sind nur die Items mit hohen Faktorladungen eingegangen.
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Tabelle 32
Auspragung der Einstellungsfaktoren in den soziodemographischen Segmenten
Geschlecht Alter Bildung Haushaltsnetto-
einkommen [€]
nied- bis 1.000 | 2.000 | 3.500
M w -29 |30-49|50-65| 66+ ri mittel | hoch 1.000 bis bis und
9 % 1.999 | 3.499 | mehr
Bindung an die Natur 0 01 ]03] O 0 0,3 0 01]01]-02] O 0 0
Distanz zur Natur 0 0 0,1 | 0,2 0 |-02] 01 0 0 01 | 01 0 0,1
Wissen tber Natur 0 0 0 01101 |04 (01 0 -0,1 [ -0,2 [ 0,1 0 -0,1
Interesse an Natur 0 0 02 | 01 0 -03|-02|02|03}-02]-01]01]{01
Mensch als Beherrscher der 0 01 0 01| -01 0 0 0 01| 02 0 01| -01

Natur

Mensch als Partner der Natur -0,1 0 -0,2 | -0,1 0 01 ]-01 0 01 ]-01 0 0 0,1

Uberméachtige Natur 0 0 |-01] O 0 6110101 f-03|01)01]-01]| O

Besorgnis wegen der Naturzer-
storung

Nachhaltige Nutzung der Natur | -0,1 0 -0,2 | -0,1 0 0,2 | -01 0 01 1]-01 0 0 0

Naturschutz in MaRen 0 0 0 |-01] O 01 ] 01 0 [-03] 01 0 0 0
BV: Betroffenheit und Verant- 0 0 01 0 0 0 o01lo01lo2 02010102
wortung , , , ) ) ) ) )
BV: Zweifel an der Schutzbe- 0 0 01 0 0 0 01| 01 l-02l02 0 0 0.2
durftigkeit ' ) ) ) 5 ,
BV: Gesellschaftliches Enga- 01 0 0 01| o1 0 0 01| o2 |03 0 02 | 02
gement , , , , ) ) ) )

BV: Bewusstes Alltagshandein | -0,1 | 0,1 | -0,3 | -0,1 0 0,2 0 0,11 02 [-03 0 -0,1 0

Die farblichen Markierungen zeigen an, ob die Einstellungen zu Natur und biologischer Vielfalt in den sozio-
demographischen Segmenten positiver oder negativer sind als im Bevolkerungsdurchschnitt:

0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich positiver

0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen positiver

0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen negativer

WOCOE

0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich negativer
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Der Vergleich der sozialen Milieus fordert, wie zu erwarten, deutlichere Unterschiede zutage
(s. Tab. 33). Positive Einstellungen zur Natur ebenso wie die Besorgnis uber den Zustand
der Natur und die Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zum Schutz von Natur und biologi-
scher Vielfalt zu leisten, sind in den gesellschaftlichen Leitmilieus und im gehobenen traditio-
nellen Milieu der Konservativen tberdurchschnittlich stark ausgepragt. Die Milieus der Unter-
schicht, mit z. T. prekdren Lebensverhdltnissen und in der Regel niedrigen Bildungsab-
schliissen, und das urbane, postmoderne Milieu der Experimentalisten zeigen eine deutlich
groRRere Distanz zur Natur. Die Werte fUr die Faktoren, die positive Einstellungen zu Natur
und biologischer Vielfalt abbilden, liegen zumeist deutlich unter dem Bevdlkerungsdurch-
schnitt (Wert 0). Zwischen diesen beiden Extremen liegen die Befragten aus dem Milieu der
Traditionsverwurzelten und aus dem Mainstream-Milieu der Birgerlichen Mitte. Sie weichen
in vielen Einstellungsdimensionen kaum vom Durchschnitt ab. Einen Sonderfall stellen die
DDR-Nostalgischen dar: Sie zeigen, wie die Leitmilieus und die Konservativen, im Schnitt
eine hohe Verbundenheit mit der Natur, sie machen sich Sorgen tber den Zustand der Natur
und beflrworten eine nachhaltige Nutzung der Natur. Zugleich sind sie haufiger als die Be-
fragten aus den zuvor genannten Milieus der Auffassung, dass genug fur den Naturschutz
getan werde. Die Sensibilisierung in Bezug auf die Bedrohung der biologischen Vielfalt ist
ebenso wie die Bereitschaft, sich fur die Erhaltung der biologischen Vielfalt zu engagieren,
im Milieu der DDR-Nostalgischen deutlich geringer ausgepragt als in den anderen naturver-
bundenen Milieus. Dies kdnnte mit einem Gefiihl der Benachteiligung in diesem Milieu zu-
sammenhangen: Gerade in Krisenzeiten gibt es andere drangendere Probleme als den Na-
turschutz, wie Arbeitslosigkeit und sozialer Abstieg, die einen auch selbst betreffen.

Tabelle 33
Auspragung der Einstellungsfaktoren in den sozialen Milieus
2 5
2 s 2
2 g , 9 % 2 & *g s
Q [ Fo} © oG R @ g
g1 8 |28| 2|58 8| 2 |es| g ¢
s | 5 |g8s| ¢ |53|eg| & (25| 8| S
8 o [S3] S C5|00o = c = X @
w o =a X F>|oz m Y = L T
Bindung an die Natur 0,4 0,2 0,1 0,4 0 0,2 01 | -0,3 -0,2
Distanz zur Natur -0,1 | -0,3 -0,2 | 0,3
Wissen Uber die Natur 0,3 0 01 | -0,3
Interesse an der Natur 0,4 0,3 0,1 0 0,1 ]| -01
Mensch als Beherrscher der Natur -0,2 |1 -03]-03] -02 0 02 | -01 | 02 0,2 0,4
Mensch als Partner der Natur 0,2 0,1 0,2 0,3 0,1 0,3 0 -0,3 | -0,2 m
Uberméchtige Natur -01]1-02)|-03)|]-02|01]-01]-01}03 0,3 0,2
Besorgnis wegen der Naturzerstdrung 0,3 0,2 0,2 0,2 0 0,3 01 1]-02 1 -0,3
Nachhaltige Nutzung der Natur 0,4 0,2 0,2 0,4 0,2 ﬂ 02 | -04
Naturschutz in Mal3en -0,1|-031]-03]| 01 0,1 0,3 0 02 | 01| 01
BV: Betroffenheit und Verantwortung 0,5 0,3 0,2 01 | -01 0 0 -0,2 | -0,3 | -0,3
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2 g
o = 2
2 | 2 o2 £l @ g| £ s
(0] Q © o) 0 [J] =
5| g |¢ el = |68| 3| 2 |es| E | 2
= 5 ==1 [} = =
g3 |85| 5 |2E|52| 2 (58| &3
i g |sd| ¢ |E¢|laz2| B8 |g=| O T
BV: Zweifel an der Schutzbedurftigkeit -0,11-04 ]| -02 | -04 0 -0,1 | -0,1 0,3
BV: Gesellschaftliches Engagement 0,4 0,2 0,3 0 02| -04 1| -0,1] -01
BV: Bewusstes Alltagshandeln 0,2 0,3 0,1 0,5 0,3 0,1 0 -0,2

Die farblichen Markierungen zeigen an, ob die Einstellungen zu Natur und biologischer Vielfalt in den sozialen
Milieus positiver oder negativer sind als im Bevolkerungsdurchschnitt:

. 0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich positiver

I:l 0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen positiver

I:l 0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen negativer

. 0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich negativer

4.3 Einstellungstypologie Naturbewusstsein

Es wurde eine Lésung mit funf Clustern gewahlt, da diese die mit Abstand grofdte Trenn-
scharfe aufwies. Die Cluster unterscheiden sich bezlglich der im Fokus der Analysen ste-
henden Variable 'Milieu' signifikant (Chiz = 623,99; df = 36; p < 0,001).

4.3.1 Beschreibung der Naturbewusstseinstypen

In der Beschreibung der Naturbewusstseinstypen (s. Tab. 34) werden die Unterschiede zwi-
schen den Typen bei den konstituierenden Merkmalen (Dimensionen: Perstnliche Bedeu-
tung von Natur, Problemwahrnehmung in Bezug auf die Zerstérung der Natur, Verhaltnis
zwischen Mensch und Natur, Einstellung zur Nutzung und zum Schutz der Natur) sowie im
Hinblick auf Naturerfahrung, Verantwortung fur den Naturschutz und Handlungsbereitschaft
zur Erhaltung der biologischen Vielfalt herausgestellit.

Tabelle 34
Naturbewusstseinstypen (Anteil an der Bevolkerung)

Einstellungstyp Kurzbeschreibung

Die emotionale Bindung an die Natur ist eng. Die Natur wird sehr geschatzt und ist Grund-
lage fir ein gesundes und gliickliches Leben. Die Natur wird gern und haufig aufgesucht.
Griinde dafir sind vor allem Ruhe, Erholung und der schéne Anblick von Natur.

Die Sorge um die Natur ist grof3. In der Natur hat man sich riicksichtsvoll zu verhalten, der
sorglose Umgang anderer mit der Natur stof3t auf Unverstandnis. Der Mensch, selbst Teil

Naturschutz-
orientierte der Natur, darf diese keinesfalls ausbeuten, sondern nur nachhaltig nutzen. Naturschutz
(33 %) hat eine hohe Bedeutung und wird als wichtige politische Aufgabe gesehen. Die Verant-

wortung fiir den Naturschutz liegt nicht nur bei Staat und Wirtschaft, sondern auch bei den
einzelnen Birgerinnen und Birgern — und nicht zuletzt bei einem selbst.

Die Bereitschaft, im Alltagshandeln und durch direktes Engagement (z. B: durch Spenden
und aktive Mitarbeit in Umwelt- und Naturschutzverb&nden) einen Beitrag zur Erhaltung
der biologischen Vielfalt zu leisten, ist hoch.
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Einstellungstyp

Kurzbeschreibung

Unbesorgte
Naturverbundene
(21 %)

Natur spielt eine bedeutende Rolle im Leben. Man genief3t den Aufenthalt in der Natur und
verbringt dort viel Zeit. 'Drauf3en in der Natur sein' bedeutet oft auch einfach 'im Garten
sein'. Wichtige Griinde fiir den Aufenthalt in der Natur sind, wie bei den 'Naturschutzorien-
tierten', Ruhe, Erholung und der Anblick der Natur.

Die Sorge um die Natur ist deutlich geringer ausgepragt als bei den 'Naturschutzorientier-
ten'. Die Zerstdrung der Natur stellt keine groRe Bedrohung dar. Naturschutz wird zwar als
wichtige politische Aufgabe gesehen, allerdings werde dafir, so die Meinung, bereits ge-
nug getan. Die Prinzipien einer nachhaltigen Naturnutzung werden befiirwortet. Die Ver-
antwortung der Birgerinnen und Burger fiir den Schutz der Natur wird gesehen.

Die Bereitschaft, zur Erhaltung der biologischen Vielfalt beizutragen, beschréankt sich viel-
fach auf relativ einfach umzusetzende Anderungen im Alltagshandeln.

Nutzenorientierte
(19 %)

Natur und haufige Aufenthalte in der Natur — oft auch im eigenen Garten — gehéren zum
Leben dazu. Die emotionale Bindung an die Natur ist aber geringer als bei 'Naturschutz-
orientierten’ und 'Unbesorgten Naturverbundenen'. Das Verhaltnis zur Natur ist eher niich-
tern.

Der Mensch hat das Recht, die Natur zu seinem Nutzen zu verandern, die Bedurfnisse
des Menschen gehen vor. Die Naturzerstérung wird durchaus wahrgenommen und als
Hypothek fiir kiinftige Generationen gesehen. Die Natur ist aber eigentlich in der Lage,
sich selbst zu helfen, was Bemuhungen des Menschen, diese zu schitzen, tuberflissig
macht. Die Grundprinzipien einer nachhaltigen Nutzung natiirlicher Ressourcen haben
keine so hohe Bedeutung wie bei den zuvor genannten Einstellungstypen. Die Verantwor-
tung der Burgerinnen und Burger fur den Schutz der Natur wird gesehen.

Die Bereitschatft, sich fiir die Erhaltung der biologischen Vielfalt einzusetzen, sei es im
privaten Alltagshandeln oder durch direktes Engagement, ist gering.

Desinteressierte
(14 %)

Die Bedeutung der Natur im Leben und das Interesse an ihr sind gering. Beriihrungen gibt
es kaum. Grinde, doch einmal in die Natur zu gehen, sind vor allem Erholung und ge-
meinsame Unternehmungen mit Freunden oder der Familie.

Der Mensch steht in der Machthierarchie tber der Natur und darf diese zu seinem Nutzen
verandern. Personliche negative Konsequenzen durch die Naturzerstérung werden nicht
befiirchtet, weshalb diese nicht weiter interessiert. Ahnlich wie bei den 'Nutzenorientierten'
wird dem Naturschutz keine grof3e Bedeutung beigemessen, obwohl man sich eigentlich
darliber im Klaren ist, dass sich die Natur nicht selbst helfen kann und auf die Ricksicht-
nahme des Menschen angewiesen ist. Verantwortung fiir den Naturschutz sehen zwar
viele bei den Burgerinnen und Burgern allgemein, deutlich weniger auch bei sich selbst.

Personliches Engagement und Veranderungen von Verhaltensweisen zur Erhaltung der
biologischen Vielfalt werden kaum in Erwdgung gezogen.

Naturferne
(13 %)

Die Natur hat nicht nur einen sehr geringen Stellenwert im Leben, sondern sie ist sogar
etwas Fremdes und man fuhlt sich in ihr nicht wohl.

Die Zerstorung der Natur stellt keine persénliche Bedrohung dar, die Natur hilft sich selbst
und muss nicht vom Menschen geschiitzt werden. Der Mensch steht Giber der Natur und
hat das Recht, sie zu seinem Nutzen zu verandern. Der technologische Fortschritt fihrt
letzten Endes zur volligen Unabhangigkeit des Menschen von der Natur. Der Naturschutz
wird als gesellschaftlich stark Uberbewertet angesehen. Eine personliche Verantwortung
fur den Naturschutz wird nicht gesehen, zumal die Meinung vorherrscht, selbst kaum et-
was bewirken zu kénnen. Der Schutz der Natur wird an Natur- und Umweltschutzverbén-
den delegiert.

Anderungen des eigenen Verhaltens, um damit einen Beitrag zur Erhaltung der biologi-
schen Vielfalt zu leisten, kommen kaum in Frage.
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Fir einen direkten Vergleich der Naturbewusstseinstypen sind in Tabelle 35 die jeweiligen
Auspragungen der Einstellungsfaktoren (s. Kap. 4.2) dargestellt. Bei der Interpretation ist zu
bertcksichtigen, dass dort jeweils Abweichungen vom Bevdlkerungsdurchschnitt angegeben
sind. Die Unterschiede zwischen den Typen liegen z. T. auf einem hohen Niveau (s. Abb. 5).

Tabelle 35
Faktoren nach Naturbewusstseinstypen
Nt o || Do
bundene

Bindung an die Natur 0,5 0,3 0 0,6 0,9
Distanz zur Natur -0,3 -0,4 -0,3 0 4
Wissen Uber die Natur 0,3 0,3 0,1 0,6 0
Interesse an der Natur 0,4 0 -0,1 -0,2 -0,3
Mensch als Beherrscher der Natur n 0,2 0,3 0,3 0
Mensch als Partner der Natur 0,4 0,3 -0,4 -0,1
Uberméchtige Natur -0,1 -0,4 0 -0,1 0,4
Besorgnis wegen der Naturzerstérung 0,8 -0,3 0 -0,4

Nachhaltige Nutzung der Natur 0,6 0 0,6 -0,2

Naturschutz in Maf3en 0 0,4 0,2 0,1 0,3
BV: Betroffenheit und Verantwortung 0,6 0 0 0,6 0,8
BV: Zweifel an der Schutzbedurftigkeit 0 -0,1 0,4 0,1 0,9
BV: Gesellschaftliches Engagement 0,4 -0,3 0,1 -0,3 0
BV: Bewusstes Alltagshandeln 0,4 0,2 -0,3 -0,2 0

Die farblichen Markierungen zeigen an, ob die Einstellungen zu Natur und biologischer Vielfalt in den Natur-
bewusstseinstypen positiver oder negativer sind als im Bevoélkerungsdurchschnitt:

0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich positiver
0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen positiver

0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen negativer

EOOE

0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich negativer
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Die Tabellen 36 bis 39 geben einen Uberblick iiber die Auspragung der konstituierenden
Merkmale in den verschiedenen Typen.

Tabelle 36
Konstituierende Items zur personlichen Bedeutung von Natur
MW: Mittelwert Gber alle Antwortstufen (4: 'trifft voll und ganz zu' bis 1: 'trifft Gberhaupt nicht zu’)

Unbesorgte .
Naturschutz- Nutzen- Desin-
— Naturver- S . Naturferne

MW | orientierte bundene orientierte teressierte

Ich ve_rsuche, so oft wie mdglich in der Natur 32 35 35 34

zu sein

Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu | 3,6 3,8 3,8 3,6

Natur ist fur mich etwas Fremdes 13 11 11 1,2

In meiner Erziehung ist oder wére es mir

wichtig, meinen Kindern die Natur nahe zu 3,4 3,7 3,7 3,4

bringen

An der Natur schatze ich ihre Vielfalt 3,6 3,8 3,8 3,6

Ich interessiere mich nicht fur das Thema 16 13 1,3 14

Natur

In der Natur fuhle ich mich nicht wohl 15 1,2 1,4 1,3

fne;rwilder die Natur, desto besser geféllt sie 2.7 3.1 2,5 2.7

Es macht mich glicklich, in der Natur zu sein | 3,4 3,7 3,7 3,5

Ic_h habe in meinem Alltag kaum Bertihrung 2.0 18 1.6 17

mit der Natur

Natur ist faszinierend, weil es_hier so viel 3,2 35 3.3 3,2

Unbekanntes zu entdecken gibt

Ich_fuhle mif:h mit Natur und Landschaft in 3.3 3.6 3.6 34

meiner Region eng verbunden

Natur hat fiir mich etwas Gottliches 2,8 3,1 2,9 2,9

Natur spricht alle meine Sinne an 3,3 3,7 3,5 3,3

Natur bedeutet fir mich Gesundheit und Er- 35 3.8 3.7 3.6

holung

Die farblichen Markierungen zeigen Abweichungen vom Bevodlkerungsdurchschnitt (MW) im Sinne einer engeren
bzw. geringeren Bindung an die Natur an:

0,5 < Betrag der Abweichung, Bindung an die Natur deutlich enger
0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Bindung an die Natur enger
0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Bindung an die Natur geringer

ECOCE

0,5 < Betrag der Abweichung, Bindung an die Natur deutlich geringer
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Tabelle 37

Konstituierende Items zur Problemwahrnehmung
MW: Mittelwert Gber alle Antwortstufen (4: 'trifft voll und ganz zu' bis 1: 'trifft Gberhaupt nicht zu’)

tige politische Aufgabe

MW
Die Menschen machen sich Uber die Zersto- 18
rung der Natur zu viele Gedanken '
Der Naturschutz in Deutschland ist eine wich- 33

Ich fuhle mich durch die Zerstérung der Natur
in unserem Land bedroht

Ich furchte, dass es fir unsere Kinder und
Enkel kaum noch intakte Natur geben wird

Ich &rgere mich dariber, dass viele Menschen
sorglos mit der Natur umgehen

Natrschutz| ier [ Nozen | Desin | e
bundene
1,3 1,7 2,1 1,9
3,7 3,5 3,1 3,1
2,7 2,2
3,1 2,7
3,3 2,9

Die farblichen Markierungen zeigen Abweichungen vom Bevdlkerungsdurchschnitt (MW) im Sinne einer hdheren
bzw. geringeren Problemwahrnehmung bezogen auf die Zerstérung der Natur:

L]
L]
L]
[]

Tabelle 38

0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Problemwahrnehmung héher

Konstituierende Items zum Verhdltnis zwischen Mensch und Natur
MW: Mittelwert Gber alle Antwortstufen (4: 'trifft voll und ganz zu' bis 1: 'trifft Gberhaupt nicht zu’)

0,5 < Betrag der Abweichung, Problemwahrnehmung deutlich héher

0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Problemwahrnehmung niedriger

0,5 < Betrag der Abweichung, Problemwahrnehmung deutlich niedriger

Unbesorgte .
NatursChutz- \ayryer. | Nutzen- Desin- Naturferne
MW | orientierte orientierte teressierte
bundene
Der technologische Fortschritt m_acht den 2.2 18 2 25 24
Menschen von der Natur unabhangig
Der Mensch hat da§ Recht, die Natur zu sei- 2.3 2.4 2.4
nem Nutzen zu veréandern
D_ie N_atur darf der wirtschaftlichen Entwicklung 2.4 2,5 2.4
nicht im Weg stehen
Der Mensch ist der Natur hilflos ausgeliefert 1,9 2,6 2,2
Die Natur hilft sich selbst und muss nicht vom
- 2,2 1,8 1,9
Menschen geschutzt werden
Es i§t die Pflicht des Menschen, die Natur zu 3.4 3.8 3.6
schiutzen
Der Mensch ist Teil der Natur 3,5 3,7 3,6
Wir durfen uns nicht Giber die Natur stellen 3,3 3,7 3,4

Die farblichen Markierungen zeigen Abweichungen vom Bevoélkerungsdurchschnitt (MW) im Sinne starker positi-
ver bzw. starker negativer Einstellungen zum Verhdltnis von Mensch und Natur: Als positiv wurde ein partner-

schaftliches Verhdltnis gewertet, das den Menschen als Beschitzer der Natur versteht.

HCOOE
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0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich positiver
0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen positiver
0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen negativer

0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich negativer
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Tabelle 39
Konstituierende Items zu Nutzung und Schutz der Natur
MW: Mittelwert Gber alle Antwortstufen (4: 'trifft voll und ganz zu' bis 1: 'trifft Gberhaupt nicht zu’)

Unbesorgte .
MW yﬁé?];isgrrtlg = Naturver- erilg]Et}ig-rte Ee?(ilsr;erte Naturferne
bundene
In der Natur stecken ungeahnte Mdoglichkeiten 32 33 33 30 31 29
fur zukUnftige Nutzung ' ' ' ! ' !
Natur darf nur so genutzt werden, dass die 35 38 37 31 33
Vielfalt gesichert ist ' ’ ' ! !
Wenn man in der Natur unterwegs ist, sollte 35 38 38 32 34
man sie moglichst nicht stéren ' ’ ' ! '
Regionen mit viel geschitzter Natur sind fir 3.2 35 3.4 31 3.0
Urlauber attraktiv ' ! ' ' '
Wir durfen die Natur nicht auf Kosten der 3.4 38 3.6 31 3.3
Menschen in &rmeren Landern ausbeuten ' ! ' ! '
In wirtschaftlichen Krisenzeiten muss auch 27 24 3.0 29 28
Naturschutz mit weniger Geld auskommen ' ’ ! ! '
In Deutschland wird genug getan, um die Na- 26 29 29 27 27
tur zu schiitzen ' ! ' ' '
Die Natur darf nur so genutzt werden, dass
Eigenart und Schonheit erhalten bleiben 3.4 3.7 3.7 31 33
Wir durfen Natur nur so nutzen, dass dies
ebenso fur kommende Generationen méglich | 3,5 3,8 3,8 3,1 3,5
ist

Die farblichen Markierungen zeigen Abweichungen vom Bevdlkerungsdurchschnitt (MW) im Sinne starker positi-
ver bzw. starker negativer Einstellungen zur nachhaltigen Nutzung und zum Schutz der Natur:

. 0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich positiver

I:I 0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen positiver

|:| 0,2 < Betrag der Abweichung < 0,5, Einstellungen negativer

. 0,5 < Betrag der Abweichung, Einstellungen deutlich negativer

4.3.2 Verbreitung der Naturbewusstseinstypen

Ahnlich wie bei den Faktoren (s. Kap. 4.2.3, Tab. 32) zeigen sich auch in der Auspragung
der Naturbewusstseinstypen kaum grof3ere Unterschiede zwischen den soziodemographi-
schen Segmenten (s. Tab. 40). Die grof3ten Abweichungen gibt es zwischen den Alters- und
den Bildungssegmenten. Am starksten fallen die Hochgebildeten auf: Fast jede und jeder
Zweite aus diesem Segment ist dem Typ 'Naturschutzorientierte' zuzurechnen. Bei den Be-
fragten Uber 66 Jahre sind die 'Unbesorgten Naturverbundenen' und die '‘Nutzenorientierten'
uberreprasentiert. Im jingsten Segment ist der Anteil der 'Naturfernen' Gberdurchschnittlich
hoch.

Der Blick auf die Auspragung der Naturbewusstseinstypen in den sozialen Milieus bestatigt
die Einzelbefunde (s. Tab. 41): In den gesellschaftlichen Leitmilieus ist der Typ 'Naturschutz-
orientierte' mit jeweils rund der Héalfte der Befragten deutlich Uberrepréasentiert. Auch in den
traditionellen Milieus der Konservativen und der DDR-Nostalgischen, mit einer Grundhaltung
des Bewahrens und Erhaltens, ist dieser Typ verhaltnismafig stark ausgepragt. Im Konser-
vativen Milieu ist allerdings der Anteil der 'Unbesorgten Naturverbundenen' noch etwas ho-
her als der der 'Naturschutzorientierten'. Vergleichsweise viele 'Unbesorgte Naturverbunde-
ne' sind auch im groRen und modernen Mainstream-Milieu der Birgerlichen Mitte, im Milieu
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der DDR-Nostalgischen und bei den Postmateriellen anzutreffen. Letzteres ist insofern be-
merkenswert, da es sich bei den Postmateriellen um ein Milieu handelt, das sich gerne als
kritische, ©kologische Avantgarde sieht. Den Gegenpol zu den Uberdurchschnittlich natur-
verbundenen Milieus bildet das Milieu der Hedonisten. Der Anteil der 'Naturfernen' liegt hier
bei Uber 50 %.Nicht ganz so ausgepragt aber noch immer auffallig hoch ist ihr Anteil in den
Milieus der Konsum-Materialisten und Experimentalisten. Die Befragten dieser Milieus sind
zudem haufiger als andere dem Typ 'Desinteressierte’ zuzuordnen. Im Unterschichtmilieu
der Konsum-Materialisten gibt es neben 'Naturfernen’ und 'Desinteressierten' auch Uber-
durchschnittlich viele 'Nutzenorientierte'. Dieser Typ, der in den Dimensionen 'Verhaltnis zwi-
schen Mensch und Natur' und 'Nutzung und Schutz der Natur' durchaus Gemeinsamkeiten
mit den Typen 'Desinteressierte’ und 'Naturferne' hat, anders als diese aber keine ausge-
pragte lebensweltliche Distanz zur Natur aufweist, ist auch im Milieu der Traditionsverwurzel-
ten Uberreprasentiert. In diesen beiden Milieus tberwiegen niedrige Bildungsabschlisse und
geringe Einkommen. Auch in der Burgerlichen Mitte gibt es verhaltnismaRig viele 'Nutzenori-
entierte’. In den Milieus der Modernen Performer, der Konservativen und der DDR-
Nostalgischen ist dieser Einstellungstyp dagegen deutlich seltener als in allen anderen Milie-
us.

Innerhalb der Milieus sind z. T. deutliche Unterschiede zwischen den Geschlechtern zu beo-
bachten, was die Auspragung der verschiedenen Naturbewusstseinstypen anbelangt (s. Tab.
42). Die grofiten Geschlechterunterschiede sind in den Milieus der Modernen Performer und
der Hedonisten festzustellen: Im Milieu der Modernen Performer ist der Anteil der 'Natur-
schutzorientierten' bei den Frauen deutlich héher als bei den Mannern. Im Milieu der Hedo-
nisten sind deutlich mehr Manner dem Typ 'Nutzenorientierte' zuzurechnen als Frauen. Zu
beachten ist, dass die Unterschiede zwischen den Geschlechtern nur in den gréReren Milie-
us mit einer entsprechend hohen Fallzahl statistisch signifikant sind.

Tabelle 40
Naturbewusstseinstypen nach soziodemographischen Segmenten
Angaben in % Geschlecht Alter Bildung Haushaltsnet;g] einkommen
bis |1:000|2.000 (3.500
14} M W -29 | 30-49|50-65| 66+ |niedrig| mittel | hoch 999 bis bis und
1.999 [ 3.499 | mehr
Naturschutzorientierte | 33 | 31 | 34 | 31 | 31 | 35 | 34 | 28 | 33 31 | 34 | 32 | 37
Unbesorgte 21 | 20 | 22 [ 45 | 20 | 21 | 27 | 21 | 21 | 25 | 18 | 20 | 24 | 17
Naturverbundene
Nutzenorientierte 19 | 22 | 18 | 19 | 18 | 18 | 24 | 22 | 20 | 12 | 21 | 19 | 20 | 20
Desinteressierte 14 | 14 | 14 | 16 | 17 | 14 9 15 | 15 8 10 | 15 | 13 | 15
Naturferne 13 | 14 | 12 | 19 | 15 | 12 6 14 | 12 | 112 | 19 [ 13 | 12 | 12
.10 % und mehr Gber dem Durchschnitt (2) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % tUber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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Tabelle 41
Auspragung der Naturbewusstseinstypen in den sozialen Milieus
o o
o c ® ks
@ 2 2 2 = ) 2
= = = o> = 2 =
A T - I - R - - =
2 g © S 2 2 S ' o 7
s 2|l s|lsls|s|3|5)|¢]|c¢:
Angaben in % =] 2 ) 2 ) x o 2 <3 3
< o] o S o [a) 5 S X @
2 ] [ = X = a [ X ] T
Naturschutzorientierte 33 49 4 40 32 42 30 8
Unbesorgte .
Naturverbundene 21 25 27 16 24 26 30 4
Nutzenorientierte 19 18 17 12 10 24 14 23 26 18 19
Desinteressierte 14 7 5 15 5 15 18 13 21 15
Naturferne 13 5 5 6 4 21
.10 % und mehr tber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)

Tabelle 42
Auspragung der Naturbewusstseinstypen in den sozialen Milieus nach Geschlecht
o o
@ c © o
E S 15| g = | ¢
(] = < R = = 2
s |5l el el 22| 28| s
= o 5 > Q c <
Q [ © 2 @ 5 = @ i
2 = [} S c o Qo IS IS 2]
k) @ S o 8 P = = = c
. = g 5] a = Y g 7] @ S
Angaben in % 2 7] ° c el @ = c a S
o o] o S & o = S X @
2 w o = < = a o < ] T
MIWIM(IWIMIWIM|IWIMWIMIW|IM|W|[M|W|M|W|M|W
Naturschutzorientierte 33 |- AR 42 |G| 33 (2] 26 | 35 kel 37 | 32 | 28 o 28 9
Unbesorgte 10 |l / ‘
Naturverbundene 21 |25|24]28|27|15]17 26|22 |15 26 151212
Nutzenorientierte 19 |18 (19|14 | 19|16 el 11 128 (22118 (11|23 |23 23117(19]126 (11
Desinteressierte 1418 [ 5|5 WM 20|11] 8 12 (1719|116 | 15| 11|18 [ %] 17 [24&] 13 | 16
Naturferne 13 8 8 8 8 | 4 P 4 22|20 |48 9
.10 % und mehr liber dem Durchschnitt (&) .10 % und mehr unter dem Durchschnitt (&)

|:| 5 % bis unter 10 % Uber dem Durchschnitt (&) I:I 5 % bis unter 10 % unter dem Durchschnitt (&)
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4.4 Diskussion: Einordnung der Befunde

Die aktuelle Befragung zum Naturbewusstsein in der Bevidlkerung zeigt, dass die Deutschen
Uberwiegend eine positive Beziehung zur Natur haben. In weiten Teilen der Bevdlkerung
wird Natur als Ort fur Erholung und als Gegenpart zum 'stressigen’ Alltag wahrgenommen.
Die Natur sollte nach Auffassung einer grol3en Mehrheit der Bevélkerung schonend und
nachhaltig genutzt werden und der Mensch ihr Partner und Beschitzer sein. Die Bereit-
schaft, durch eigenes Handeln zur Erhaltung der Natur beizutragen, ist weit verbreitet.

Die Ergebnisse decken sich weitgehend mit denen anderer Untersuchungen, die zumindest
einzelne Aspekte der Naturbewusstseinsstudie abdecken:

Naturassoziationen: Natur wird spontan am haufigsten mit den Substantiven 'Wald',
'‘Wiese', 'Tiere', 'Baum' und 'Blumen' und mit den Adjektiven 'schon’, 'ruhig/ still/ leise' und
'beruhigend/ entspannend’ assoziiert. Eine vergleichbare Frage im Rahmen einer ande-
ren reprasentativen Befragung ergab die Nennungen 'Ruhe’, 'Erholung/ Entspannung’,
'‘Wald', 'Schoénheit' und 'Pflanzen/ Blumen/ Tiere' (Schuster 2008: 39). Auch in qualitati-
ven bzw. nicht bevdlkerungsreprasentativen Studien waren ahnliche Assoziationen hau-
fig: Bei Brand et al. (2003: 40) wurden Wald und Baume mit Abstand am h&ufigsten ge-
nannt. Bei Krémker (2004: 184) war es die Kategorie 'Element’, in der Wald (mit den hau-
figsten Nennungen), Baume, Pflanzen, Tiere sowie Luft und Wasser zusammengefasst
wurden. Die Nennungen zu den Naturbildern in der Naturbewusstseinsstudie ahneln z. T.
den Beschreibungen, die Brand et al. (2003: 40f) auf ihre offene Frage zu spontanen As-
soziationen erhalten haben.

Personliche Bedeutung von Natur: Die meisten Befragten haben eine enge Bindung an
die Natur. Natur steht fur Erholung, Lebensqualitat, Vielfalt und Glick. Schuster (2008:
40) kommt zu einem ahnlichen Ergebnis. Zentrale Bedeutungen von Natur sind Erholung,
Harmonie und Schdnheit sowie Anregung, im Sinne von 'Unbekanntes entdecken'.
Naturerfahrung: Die Deutschen gehen oft in die Natur, die in der Befragung offensichtlich
haufig mit 'drau3en’ bzw. ‘au3erhalb der Bebauung' assoziiert wurde. Haufig aufgesuchte
Orte sind Waélder, Wiesen, Felder, Garten und o6ffentliche Griin- und Parkanlagen. Als
Griunde fur den Aufenthalt in der Natur werden vor allem Erholung und Gesundheit sowie
die Schonheit der Natur genannt. Der zuletzt genannte Befund entspricht den — allerdings
nicht fur die Bevdlkerung reprasentativen — Ergebnissen von Miinkemduller und Homburg
(2005: 61).

Verhaltnis zwischen Mensch und Natur: Der Mensch wird von den meisten Befragten als
Partner und Beschitzer der Natur gesehen. Jeweils etwas mehr als ein Drittel nimmt die
Natur zugleich als gefahrlich wahr, hélt sie flr robust und meint, dass die Natur in erster
Linie fir den Menschen da ist. Es liegen keine vergleichbaren Ergebnisse aus anderen
Studien vor. Die Ergebnisse anderer Untersuchungen zu den Naturmythen sind nur sehr
indirekt vergleichbar, da sie weniger das Verhdltnis des Menschen zur Natur abfragen,
sondern eher auf die unterschiedlichen Risikowahrnehmungen in Bezug auf die Natur
abzielen.

Naturschutz: Die Problemwahrnehmung in Bezug auf die Zerstérung der Natur ist hoch.
Dementsprechend wird der Schutz der Natur von der Uberwiegenden Mehrheit als wichti-
ge politische Aufgabe bewertet. Wichtige Griinde fur den Naturschutz sind die Erholungs-
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und Gesundheitsfunktion der Natur fir heutige und kinftige Generationen. Zugleich wer-
den von mehr als der Hélfte der Befragten aber auch Aussagen befiirwortet, die eine Re-
lativierung des Naturschutzes andeuten, etwa dass genug getan werde und dass der Na-
turschutz in Krisenzeiten auch zuriickstecken muisse. Ein &hnliches Bild findet sich bei
Schuster (2008: 41).

= Nutzung der Natur: Die Natur soll nach Auffassung der Befragten so schonend wie mdg-
lich und unter Beachtung der Nachhaltigkeitsprinzipien genutzt werden. In den vorliegen-
den Untersuchungen wurden keine vergleichbaren Fragen gestellt. Inhaltlich am nachs-
ten kommt die Frage nach der Bewirtschaftung der Walder, die in einer Befragung zum
Wald und seiner Nutzung gestellt wurde: Die gro3e Mehrheit der Befragten beflirwortet
den Grundsatz, dass nicht mehr Holz geerntet werden darf als hachwachst (Kleinhtickel-
kotten et al. 2009: 21).

= Biologische Vielfalt: Die Erhaltung der biologischen Vielfalt wird von der Mehrheit der
Befragten als wichtige gesellschaftliche Aufgabe bewertet. Die biologische Vielfalt soll als
Erbe fur zukinftige Generationen erhalten bleiben. Die Bereitschaft, einen eigenen Bei-
trag zu ihrer Erhaltung zu leisten, ist hoch — zumindest wenn damit keine grof3en An-
strengungen verbunden sind. Diese Ergebnisse decken sich im Wesentlichen mit denen
inhaltlich ahnlicher Fragen zum Themenblock 'Biologische Vielfalt' in der Umweltbewusst-
seinsstudie (BMU 2008: 35ff). Interessant ist, dass in der Naturbewusstseinsstudie 2009
rund 44 % der Deutschen angeben, mit dem Begriff 'biologische Vielfalt' vertraut zu sein,
wahrend es in einer deutschlandweiten Umfrage des Netzwerkes BioFrankfurt von 2008
laut Pressemitteilung des Netzwerkes vom 05.12.2008 nur rund 30 % waren, die uber-
haupt schon einmal von dem Begriff gehort hatten — allerdings wurde hier nach zwei Beg-
riffen, namlich 'Biodiversitat' und 'biologische Vielfalt', gleichzeitig gefragt. Die Zahlen im
Bericht zum ebenfalls reprasentativen Eurobarometer (Europaische Kommission 2007)
suggerieren auf den ersten Blick, dass bei dieser Befragung weit mehr Menschen, nam-
lich 71 %, den Begriff 'biologische Vielfalt' kennen. Dieser grof3e Unterschied ist damit zu
erklaren, dass im deutschen Fragebogen der Begriff 'biodiversity' falschlicherweise mit
‘Artenvielfalt’ Gbersetzt wurde. Generell 1asst sich wohl sagen, dass zwar viele den Begriff
'biologische Vielfalt' schon gehort haben, seine umfassende Bedeutung in der Bevolke-
rung aber immer noch weitgehend unbekannt ist.

Die in der Studie identifizierten Naturbewusstseinstypen ‘Naturschutzorientierte', 'Unbesorgte
Naturverbundene', 'Nutzenorientierte', 'Desinteressierte’ und 'Naturferne' haben in Teilen
Ahnlichkeit mit den Naturbildtypen von Kréomker (2004, 2005), auch wenn diese nicht fiir die
Gesamtbevélkerung reprasentativ sind. Krémker unterscheidet im Wesentlichen zwischen
Schutz- und Nutzenorientierten. Als zweite Dimension bertcksichtigt sie die Spiritualitat der
Befragten. Diese spielt in der deutschen Stichprobe allerdings eine wesentlich geringere Rol-
le als beispielsweise in der indischen Vergleichsgruppe.

Der Befund der Naturbewusstseinsstudie, dass Altere und hoher Gebildete ein engeres Ver-
haltnis zur Natur haben, deckt sich mit den Ergebnissen anderer Befragungen (s. z. B.
Schuster 2008: 46ff). Das Gleiche gilt fur die Zunahme der Haufigkeit der Naturerfahrungen
mit dem Alter (z. B. Lantermann et al. 2003: 168, Minkemduller & Homburg 2005: 61). Die
Beobachtung, dass unter Natur von Alteren haufiger der eigene Garten verstanden wird,
findet sich auch bei Brand et al. (2003: 44).
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Milieudifferenzierte quantitative Daten mit inhaltlichen Beriihrungen zur Naturbewusstseins-
studie liegen bisher nur aus zwei Befragungen vor. Die Befragungen zum Umweltbewusst-
sein 2008 (UBA 2009) und zu den Einstellungen zu Wald und Forstwirtschaft aus dem Jahr
2006 (Kleinhiickelkotten et al. 2009) ergaben &ahnliche Ergebnisse wie die Naturbewusst-
seinsstudie: In den hoch gebildeten und gesellschaftlich gut gestellten Milieus der Etablier-
ten, Postmateriellen und Konservativen sowie, nicht ganz so ausgepréagt, in den Milieus der
Traditionsverwurzelten, der DDR-Nostalgischen und der Birgerlichen Mitte ist die Bindung
an den Wald tberdurchschnittlich eng (Kleinhiickelkotten et al. 2009: 18ff). Die im Vergleich
zum Bevolkerungsdurchschnitt geringste Naturverbundenheit und grofdte lebensweltliche
Entfremdung vom Wald lasst sich in dem jiingeren Milieu der Experimentalisten und in den
sozialen Milieus der modernen Unterschicht, Konsum-Materialisten und Hedonisten, beo-
bachten. Das Milieu der Modernen Performer liegt, was die Verbundenheit mit dem Wald
angeht, eher im Bevolkerungsdurchschnitt. Natur ist in diesem Milieu aber stéarker als in den
zuvor genannten naturferneren Milieus ein Wert, der den eigenen Kindern vermittelt werden
soll. Die Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur Erhaltung der biologischen Vielfalt zu leis-
ten, ist der Naturbewusstseinsstudie zufolge in den gesellschaftlichen Leitmilieus und bei
Konservativen Uberdurchschnittlich hoch. Ein &hnliches Muster zeigt sich auch beim Um-
weltbewusstsein: Positive Einstellungen und die Bereitschaft zu einem entsprechenden Ver-
halten sind vor allem in den gesellschaftlich gehobenen Milieus, Etablierte, Postmaterielle,
Moderne Performer und Konservative, verbreitet. Den Gegenpol bilden die sozialen Milieus
der Konsum-Materialisten und Hedonisten sowie der Experimentalisten (UBA 2009: 41).

Offensichtlich hangt die Auspragung von Naturnahe, Problembewusstsein und Handlungsbe-
reitschaft mit Faktoren wie Alter, Bildung, sozialem Status bzw. empfundener sozialer Be-
nachteiligung und grundlegenden Wertorientierungen zusammen. Die lebensweltliche Dis-
tanz ist in den sozialen Milieus am grof3ten, die einen relativ hohen Anteil an Jingeren ha-
ben, starker urban gepragt sind und/oder einen niedrigeren Bildungsstand und sozialen Sta-
tus aufweisen. Sie sind starker auf das Leben im Hier und Jetzt orientiert, suchen Unterhal-
tung und Ablenkung vom Alltag durch starke Reize. Das alles kann ihnen die Natur ihrer
Wahrnehmung nach nicht bieten. Es ist natirlich durchaus méglich, dass einige der jinge-
ren, heute zu den 'Distanzierten' und 'Naturfernen' zahlenden, Milieuangehdrigen nach der
Adoleszenz, z. B. in der Phase der Familiengrindung, eine gréRere Naturverbundenheit
entwickeln. Allerdings muss daflr in der Kindheit die Basis geschaffen worden sein. Dabei
kommt den Elternhdusern neben den Bildungseinrichtungen eine wichtige Rolle zu. Es ist
davon auszugehen, dass positive Anregungen aus Kindergarten und Schule oder auch dem
Bereich des informellen Lernens bei Kindern aus Elternhausern, in denen die Natur und das
Naturerlebnis keine Bedeutung fir das eigene Leben haben, oftmals eine geringere Wirkung
entfalten, da sie keine positive Bestarkung durch die Eltern erfahren und dass diese auch im
Erwachsenenalter in der Regel keine grofRe Naturndhe entwickeln. Die Befragung zu Wald-
Einstellungen hat gezeigt, dass Jugendliche im Alter von 14 bis 19 Jahren aus den sozialen
Milieus der Konsum-Materialisten und Hedonisten, deren Herkunftsmilieus eher zu den na-
turfernen gehoren, viel haufiger eine distanzierte Haltung zum Wald haben als Jugendliche
aus den anderen Jugend-Milieus (Kleinhiickelkotten et al. 2009: 30ff). Die Bindung an Natur
und Wald ist im Jugend-Milieu der Postmateriellen am starksten ausgepragt. Sie stammen
aus Elternhausern mit einer hohen Wertschatzung von Natur und Wald.
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5 Vorschlage fur ein gesellschaftliches Monitoring und die
Kommunikation zu Natur und Naturschutz

Die im Jahr 2009 durchgefiihrte Befragung zum Naturbewusstsein war die erste ihrer Art. Die
Befragungsergebnisse dieser Pilotstudie liefern wichtige Hinweise fir die Naturschutzpolitik
sowie fiir Kommunikation, Bildung und Offentlichkeitsarbeit in diesem Themenfeld. Abgefragt
wurden Vorstellungen von Natur (als begriffliche Naturassoziationen und Naturbilder), grund-
legende Einstellungen zu Natur und biologischer Vielfalt sowie zu ihrem Schutz, die Zustim-
mung zu NaturschutzmalRnahmen, die Verantwortungszuschreibung fir den Schutz der Na-
tur an verschiedene Akteure sowie die Bereitschaft, personlich Verantwortung zu Uberneh-
men und einen eigenen Beitrag zur Erhaltung von Natur und biologischer Vielfalt zu leisten.
Die integrierten Fragen zum Gesellschaftsindikator zur biologischen Vielfalt deckten zudem
die Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt' und die Vertrautheit damit ab. Ein kontinu-
ierliches bzw. in regelmaRigen Abstanden durchgefiihrtes gesellschaftliches Monitoring zur
Erhebung der Auspragungen des Naturbewusstseins und des Indikators zur biologischen
Vielfalt in der Bevélkerung wéare wiinschenswert, um Verdnderungen im Zeitverlauf aufneh-
men zu konnen und damit eine jeweils aktuelle Basis fur Naturschutzpolitik und
-kommunikation bereitzustellen.

Im Kapitel 5.1 wird ein Vorschlag fur ein kontinuierliches gesellschaftliches Monitoring ge-
macht. Der Themenblock 'biologische Vielfalt' wird dabei nicht berticksichtigt, da die Fragen
zur Ermittlung des Gesellschaftsindikators im Rahmen eines anderen Forschungsvorhabens
entwickelt und getestet wurden (s. Kuckartz & Radiker 2009). Im Kapitel 5.2 folgen Empfeh-
lungen fur die Kommunikation.

5.1 Vorschlage fur das Monitoring

Bei regelmaRigen Befragungen zum Naturbewusstsein der Deutschen sollten alle Dimensio-

nen der Pilotstudie abgedeckt werden:

¢ Problemwahrnehmung in Bezug auf die Zerstérung der Natur

* Personliche Bedeutung von Natur (einschliel3lich Naturassoziationen und Naturerfah-
rung)

* Verhaltnis zwischen Mensch und Natur

¢ Nutzung und Schutz der Natur

e Verantwortung fur die Erhaltung der Natur

¢ Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der Natur

* Naturschutzpolitik/ Bewertung von NaturschutzmafRnahmen

* Kommunikation

Es ist allerdings nicht erforderlich, bei jeder Befragung im Rahmen des Monitorings alle Di-
mensionen so ausfuhrlich abzufragen, wie es in der ersten Studie notwendig war. Im Fol-
genden werden zunachst aus den fir die Typenbildung verwendeten Items der ersten vier
0. a. Dimensionen die mit einer hohen Differenzierungs- und/oder Erklarungskraft ausge-
wahlt. Diese Liste wird erganzt um weitere inhaltlich bedeutsame Aspekte aus diesen Di-
mensionen. Dann werden die Items fir die anderen Dimensionen diskutiert. Parallel dazu
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wird jeweils auf den Zeitaspekt eingegangen: Wahrend bei Wertorientierungen und grundle-
genden Einstellungen davon ausgegangen werden kann, dass diese sich nur tber langere
Zeitraume wandeln, unterliegen andere in der Befragung bericksichtigte Aspekte, wie die
Akzeptanz bzw. Bewertung von Naturschutzpolitik, starker gesellschaftlichen, u. a. medialen
und wirtschaftskonjunkturellen, Einflissen, sodass sie sich auch innerhalb eines Jahres oder
weniger Jahre verédndern kdnnen. Auch die Sorge um die Natur kann sich, z. B. als Folge
eines katastrophalen Ereignisses mit massiver Naturzerstérung oder auch nur einer entspre-
chenden Medienberichterstattung, sehr schnell andern. Das bedeutet, dass die Dimensionen
bzw. Teildimensionen, die sich innerhalb kurzer Zeitrdume &ndern kbnnen, in entsprechend
kurzen Zeitintervallen abgefragt werden sollten, dass bei den anderen aber gro3ere zeitliche
Befragungsabsténde ausreichen.

Die Ergebnisse der Faktoren- und Clusteranalysen liefern wertvolle Hinweise auf die Items
mit hoher Differenzierungs- und/oder Erklarungskraft, die auf jeden Fall weiter verwendet
werden sollten. In der folgenden Tabelle sind fiir die typenkonstituierenden Dimensionen die
Uber die Faktoren ermittelten Leititems (s. Kap. 4.2) sowie die Items mit hoher Differenzie-
rungskraft (hoher Chi’>-Wert und teilweise zugleich hoher R*-Wert)° zusammengestellt. Er-
ganzt wurden einzelne Items, die diese Kriterien nicht erfillen, die aber als wichtig angese-
hen werden, um die Dimensionen inhaltlich vollstandig zu erfassen.

Tabelle 43
Liste der ausgewahlten Items aus den typenkonstituierenden Dimensionen

Problemwahrnehmung/ Gefahrdung der Natur

Ich argere mich darliber, dass viele Menschen so sorglos mit der Natur umgehen

Die Menschen machen sich Uber die Zerstérung der Natur zu viele Gedanken

Ich fiirchte, dass es fir unsere Kinder und Enkelkinder kaum noch intakte Natur geben wird

|0 |®w|>

Ich fiihle mich durch die Zerstérung der Natur in unserem Land bedroht

Persoénliche Bedeutung von Natur

Es macht mich gliicklich, in der Natur zu sein

In der Natur fiihle ich mich nicht wonhl

Ich interessiere mich nicht fur das Thema Natur’

Ich versuche, so oft wie mdglich in der Natur zu sein

Natur ist fir mich etwas Fremdes

Natur bedeutet fir mich Gesundheit und Erholung

Zu einem guten Leben gehért die Natur dazu

Ich fiihle mich mit Natur und Landschaft in meiner Region eng verbunden

An der Natur schéatze ich ihre Vielfalt

O|W| W || W|W|W|W|>|>

Natur spricht alle meine Sinne an

Eine Liste der Items mit Angaben zu den R* und Chi®-Werten findet sich im Anhang B. Als Items mit hoher Differenzie-
rungskraft wurden die mit einem Chi>Wert = 750,0 ausgewahlt.

Das Item sollte umformuliert werden, um die Distanz zur Natur eindeutiger abzubilden: "Natur ist fir mich uninteressant".

71




Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Verhaltnis zwischen Mensch und Natur
A Die Natur darf der wirtschaftlichen Entwicklung nicht im Weg stehen
A Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu schiitzen
C Der Mensch hat das Recht, die Natur zu seinem Nutzen zu verandern
C Der Mensch ist Teil der Natur
C Der Mensch ist der Natur hilflos ausgeliefert
C Wir diurfen uns nicht Gber die Natur stellen
D Die Natur hilft sich selbst und muss nicht vom Menschen geschitzt werden
Nutzung und Schutz der Natur
A Wir diirfen die Natur nur so nutzen, dass dies auch fiir kommende Generationen im gleichen Um-
fang moglich ist
A Die Natur darf nur so genutzt werden, dass die Vielfalt der Pflanzen und Tiere sowie ihrer Lebens-
raume auf Dauer gesichert ist
B Wir diirfen die Natur nicht auf Kosten der Menschen in &rmeren Landern ausbeuten
c Die Natur darf nur so genutzt werden, dass Eigenart und Schénheit von Natur und Landschaft er-
halten bleiben
In wirtschaftlichen Krisenzeiten muss auch der Naturschutz mit weniger Geld auskommen
In Deutschland wird genug getan, um die Natur zu schitzen
Der Naturschutz in Deutschland ist eine wichtige politische Aufgabe
A hohe Faktorladung (= 0,75) und hoher Chi®-Wert (Chi2 = 750,0)
B geringe Faktorladung, hoher Chi®>-Wert
C hohe Faktorladung
D zusétzliches inhaltlich relevantes Item

Die Aspekte 'Problemwahrnehmung’ und 'Schutz der Natur' sollten in regelméaRigen und kir-
zeren Absténden erhoben werden, da sich die Einstellungen hierzu aufgrund auf3erer Ein-
flusse relativ schnell &ndern kdénnen. Mit den Ubrigen Fragen werden eher grundlegende
Einstellungen und Wertorientierungen erhoben. Es reicht, diese in grofReren zeitlichen Ab-
standen in die Befragung aufzunehmen (s. Tab. 44).

Unter die Dimension 'Persdnliche Bedeutung von Natur ' fallen neben den Items, die in die
Faktoren- und Clusteranalyse einbezogen wurden (s. 0.), einige weitere Fragen. Diese wer-
den im Folgenden im Hinblick auf ihre Relevanz und die erforderlichen Befragungsintervalle
diskutiert
* Wissen Uber die Natur

Uber drei Items sollten Informationen zum Stellenwert von Wissen uber die Natur ge-

wonnen werden:

o0 Ich kenne mich mit der heimischen Pflanzenwelt gut aus

o Uber die heimische Tierwelt weil ich gut Bescheid

o0 Es ist heute nicht mehr wichtig, etwas Uber die Natur zu wissen

Es wird vorgeschlagen, die beiden Items zur Kenntnis der heimischen Pflanzen- und

Tierwelt zu ersetzen durch:

o Mir personlich ist es wichtig, viele Tierarten zu kennen

o Mir personlich ist es wichtig, viele Pflanzenarten zu kennen
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Diese Formulierungen sind eindeutiger auf die personliche Bedeutung von Wissen aus-
gerichtet als die zuvor verwendeten Items. Das dritte Item, das stéarker auf die gesell-
schaftliche Einordnung von Wissen Uber die Natur zielt, sollte in der erprobten Form bei-
behalten werden.

In der Befragung wurde auch das allgemeine Informationsinteresse erhoben. Um An-

haltspunkte fur die Naturschutzkommunikation zu erhalten, erscheint es allerdings sinn-

voller, konkrete Themeninteressen abzufragen (s. Tab. 44). Die Bedeutung von Wissen

Uber die Natur und insbesondere das Informationsinteresse sollten in kirzeren Abstén-

den erfragt werden, da sie sich relativ schnell, auch aufgrund gesellschaftlicher und me-

dialer Einflisse, &ndern kdnnen.
* Naturerfahrungen in der Kindheit

Mit zwei Fragen wurden die Naturerfahrungen in der Kindheit abgefragt. Es zeigte sich,

dass diese hoch mit den Antworten auf die Fragen zur emotionalen Verbundenheit mit

der Natur korrelieren. Allerdings lasst sich nicht sagen, ob positive Kindheitserfahrungen
mit der Natur zu einer héheren Naturaffinitdt oder umgekehrt positive Einstellungen zur

Natur, die in spateren Lebensphasen entstanden sind, im Rickblick zu einer positiven

Bewertung von Kindheitserfahrungen fihren. In kinftigen Befragungen sind in dieser

Hinsicht keine neuen Erkenntnisse zu erwarten, die Fragen sollten gleichwohl in grofie-

ren Abstanden gestellt werden, um eventuelle Veranderungen zwischen den Generatio-

nen festzustellen.
* Naturassoziationen
Bei den Fragen zu Naturassoziationen ist nicht davon auszugehen, dass sich die Antwor-
ten darauf innerhalb kurzer ZeitrAume stark verandern werden. Dies lasst sich auch dar-
aus schlie3en, dass sich die Ergebnisse weitgehend mit Befunden anderer Untersuchun-
gen aus den letzten Jahren decken (z. B. Schuster 2008). Es ist aber durchaus ratsam,
an den Anfang jeder Befragung eine offene Frage zu den spontanen Assoziationen mit
dem Begriff 'Natur' zu stellen — sie dient als thematischer Einstieg und zur Erfassung der
unter den Befragten vorherrschenden Naturvorstellungen. Die getrennte Abfrage von

Substantiven und Adjektiven hat sich nicht bewahrt.

Die Frage zu den Naturbildern lieferte vor allem Erkenntnisse zu drei verschiedenen in-

haltlichen Aspekten:

o was unter Natur verstanden wird, also wie 'natirlich’ Natur sein soll bzw. wie stark sie
durch menschliche Eingriffe verandert sein darf (natirliche Lebensrdume bzw. Bioto-
pe vs. Kulturlandschaft),

o welche Natur als schon wahrgenommen wird, also zur Naturasthetik,

o welche personliche Bedeutung Natur fur die Befragten hat.

Die Auswertung der offenen Frage zu den Naturbildern war allerdings mit einem sehr ho-

hen Aufwand verbunden. In kiinftigen Befragungen sollten die beiden erstgenannten As-

pekte getrennt und in standardisierter Form abgefragt werden:

Den Befragten werden acht bis zehn Fotos von Landschaften bzw. Landschaftsaus-

schnitten (in vergleichbarer fotografischer Qualitat und bei gleichen Witterungsbedingun-

gen aufgenommen, bevorzugt Sommer und Sonnenschein) vorgelegt.

Zur Erfassung der asthetischen Vorlieben werden sie aufgefordert, das Motiv auszuwah-

len, das ihnen am besten gefallt.

AnschlieRend werden sie gebeten,

a) das Motiv auszuwéhlen, das aus ihrer Sicht eine natirliche Landschaft wiedergibt, und
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b) das Motiv zu benennen, das dazu den Gegenpol darstellt.

Alternativ kbénnten jeweils zwei Motive ausgewahlt werden. Ein Ranking aller Bilder ware
zu zeitaufwandig. Die vorgeschlagene Reihenfolge und Formulierung der Fragen redu-
zieren die Wahrscheinlichkeit, dass die Auswahl der Bilder allein nach &sthetischen Ge-
sichtspunkten erfolgt.

Die personliche Bedeutung von Natur ist bereits durch andere Items abgedeckt (s. 0.).
Die standardisierten Fragen zu den Naturbildern sollten nach Mdéglichkeit in die nachste
anstehende Befragung aufgenommen werden, dann reicht es jedoch, sie in gro3eren
Zeitabstanden zu wiederholen.

Naturerfahrungen

Die Haufigkeit der Aufenthalte in der Natur, die aufgesuchten Orte und die Grinde daftr
unterliegen sicher nur einem langerfristigen Wandel. Es reicht daher, die entsprechenden
Fragen in gro3eren Abstanden zu stellen.

Die Rubrik 'Nutzung und Schutz der Natur ' umfasst neben den in die Faktoren- und Cluste-
ranalysen einbezogenen Items (s. Tab. 44 bzw. Tab. 29) die Frage nach den Griinden fur
den Schutz der Natur. Diese erfasst ebenso wie die meisten der anderen oben genannten
Items grundlegendere Einstellungen, die in grol3eren Befragungsintervallen erhoben werden
sollten.

Als weitere Dimensionen sind neben den oben genannten die folgenden abzudecken:

Verantwortung fir die Erhaltung der Natur
Die Fragen zur Verantwortung der Akteure fur den Schutz der Natur sollten in der ver-
wendeten Form beibehalten werden. Es ist ausreichend, sie in etwas groReren Befra-
gungsintervallen zu stellen.
Personliches Handeln zur Erhaltung der Natur
Fur diesen Themenbereich werden zum einen Fragen zu allgemeinen handlungsbezoge-
nen Einstellungen (personliche Verantwortungsiibernahme, Wirksamkeitsiiberzeugung)
vorgeschlagen, die bereits Teil der Pilotstudie waren. Diese sollten ergénzt werden um
die Aspekte 'Naturschutz als Burgerpflicht' und 'Wissen um Handlungsmdéglichkeiten'.
Zum anderen sollte abgefragt werden, ob die Befragten bereits aktiv etwas fur die Erhal-
tung der Natur tun. Bei denen, die dies bejahen, sollte mit einer offenen Frage nach-
gehakt werden, was sie konkret tun. Die Antworten auf diese Fragen, in Verbindung mit
den an anderer Stelle abgefragten Griinden fur den Naturschutz, wirden nicht nur wert-
volle Hinweise fir die Naturschutzkommunikation liefern, sondern auch Hinweise zur
Einschatzung der Verhaltensrelevanz der im Weiteren abgefragten Verhaltensbereit-
schaften geben. Die Abfrage konkreter Verhaltensbereitschaften sollte wieder tber die
Fragen zum Gesellschaftsindikator erfolgen, sofern diese in die Befragung integriert wer-
den. Eine doppelte Abfrage kostet Zeit und kénnte zur Verwirrung fihren, da fur viele Be-
fragte die Unterscheidung der Zwecke ihres Engagements in 'Erhaltung der Natur' und
'Erhaltung der biologischen Vielfalt' nicht einsichtig sein dirfte. Aufgrund ihrer im Ver-
gleich mit den anderen Items hoheren Trennschérfe wurden im Vorhaben zum Gesell-
schaftsindikator Abfragen zu den folgenden Verhaltensweisen fir den Indikator vorge-
schlagen (Kuckartz & Radiker 2009: 72):

0 Sich dber aktuelle Entwicklungen im Bereich biologische Vielfalt zu informieren.
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o lhre Freunde und Bekannte auf den Schutz der biologischen Vielfalt aufmerksam
zu machen.
o Fdur die Pflege und Erhaltung eines Schutzgebietes zu spenden.
0 Beim Einkaufen einen Ratgeber zu benutzen, der zum Beispiel Giber geféahrdete
Fischsorten informiert.
0 In einem Naturschutzverband aktiv mitzuarbeiten, um die biologische Vielfalt zu
schitzen.
o Die Marke von Kosmetika oder Drogerie-Artikeln zu wechseln, wenn Sie erfahren,
dass deren Herstellung die biologische Vielfalt gefahrdet.
e Naturschutzpolitik/ Bewertung von Naturschutzmafinah men
Die Ergebnisse der Pilotstudie zeigen, dass knapp 90 % der Deutschen dem Naturschutz
eine hohe politische Bedeutung zuschreiben. Bisher fehlt allerdings eine Frage zur Be-
deutung des Naturschutzes in Relation zu anderen politischen Aufgabenfeldern (s. Tab.
44, 7.1). Diese sollte in regelmaRigen, kirzeren Befragungsintervallen gestellt werden.
Die Bewertung verschiedener NaturschutzmafRnahmen gibt eine Orientierung fir die Na-
turschutzpolitik und sollte sicherlich beibehalten werden. Es sollte allerdings Uberprift
werden, ob die umfangreiche Liste, die in 2009 abgefragt wurde, reduziert werden kann.
In der bisherigen Form der Abfrage wird die Akzeptanz personlicher Einschrdnkungen
und/oder Belastungen durch MaRnahmen zum Schutz der Natur (z. B. Zugangsbe-
schrankungen fur geschitzte Gebiete, hdhere Kosten fur naturbelastende Produkte, Ver-
bote naturbelastender Produkte und MalRhahmen, wie Streusalz, Pestizideinsatz in Géar-
ten) nur indirekt erfasst. Es sollte Gberlegt werden, entweder ergédnzend zur Bewertung
der Wirksamkeit von Naturschutzmaflinahmen oder im Wechsel mit dieser, die personli-
che Akzeptanz solcher Malinahmen abzufragen.
*  Kommunikation
Fur eine zielgruppengerechte Naturschutzkommunikation sind neben dem Interesse an
konkreten Naturthemen (s. Tab. 44, 2.4) folgende Informationen hilfreich:
- Quellen: Woher stammt das Wissen der Befragten tber die Natur?
- Kanéle: Welche Informationskanale werden genutzt bzw. sind attraktiv?
- Sender: Welche Akteure werden als glaubwirdige und attraktive Sender wahrge-
nommen?
Diese Fragen konnten im Rahmen der Pilotstudie aus Platz- und Zeitgrinden nicht be-
ricksichtigt werden. Die Aspekte 'Kanéle' und 'Sender' lassen sich durch Ergebnisse an-
derer Befragungen abdecken (s. Kap. 4.1.3). Zu nennen ist hier vor allem die regelmafi-
ge Untersuchung zum Umweltbewusstsein, die in den letzten Befragungen ahnliche Fra-
gen enthielt. Fur die Erhebung der Quellen des Wissens uber die Natur sind, da sich die-
se kurzfristig kaum &ndern, gréRere Zeitintervalle ausreichend.

Eine Zusammenstellung aller vorgeschlagenen Themenbereiche und der dazugehorigen
Items mit Hinweisen auf sinnvolle Befragungsintervalle findet sich in Tabelle 44.

Zusatzlich kdnnten im Rahmen der Naturbewusstseinsstudie auch alternierende inhaltliche
Schwerpunkte aufgenommen werden, wie:

¢ Auswirkung des Klimawandels auf Natur und biologische Vielfalt

e Natur und Tourismus

75



Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Kenntnis der Funktion von Schutzgebieten und der verschiedenen Schutzgebietstypen

Wahrnehmung un

d Akzeptanz von Wildnis

Landschaftspraferenzen und Wahrnehmung der Landschaftszerstérung

Natur in der Stadt

Tabelle 44
Vorschlage zum Monitoring
(in der Regel 4-stufige Antwortskala: 'trifft voll und ganz zu' bis 'trifft Gberhaupt nicht zu’)

Themenbereich

Operationalisierung

Intervall
(Jahre)

Problemwahrnehm

ung

Ich argere mich dariber, dass viele Menschen so sorglos mit der Natur
umgehen

Die Menschen machen sich Uber die Zerstérung der Natur zu viele
Gedanken

Ich flrchte, dass es fir unsere Kinder und Enkelkinder kaum noch
intakte Natur geben wird

Ich fiihle mich durch die Zerstérung der Natur in unserem Land bedroht

Personliche Bedeu

tung von Natur

Naturassoziatio-
nen

Was fallt Ihnen ein, wenn Sie an Natur denken? Bitte nennen Sie min-
destens funf Begriffe, die lhnen spontan in den Sinn kommen.

(offene Frage)

Ich habe hier verschiedene Fotos von Landschaften bzw. Landschafts-
ausschnitten.

Welches Motiv gefallt Ihnen am besten?

Und

a) welches Bild zeigt aus lhrer Sicht die natirlichste Landschaft
b) welches Bild die am wenigsten nattrliche.

2.2

Wertschatzung
von Natur

Natur ist fiir mich uninteressant

Es macht mich gliicklich, in der Natur zu sein

In der Natur fiihle ich mich nicht wohl

Ich versuche, so oft wie mdglich in der Natur zu sein
Natur ist fir mich etwas Fremdes

Natur spricht alle meine Sinne an

Natur bedeutet fir mich Gesundheit und Erholung
Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu

Ich fiihle mich mit Natur und Landschaft in meiner Region eng verbun-
den

An der Natur schéatze ich ihre Vielfalt

2.3

Bedeutung von
Wissen lber
Natur

Mir personlich ist es wichtig, viele Tierarten zu kennen
Mir personlich ist es wichtig, viele Pflanzenarten zu kennen
Es ist heute nicht mehr wichtig, etwas Uber die Natur zu wissen

2-4

2.4

Interesse an
Naturthemen

Wie interessant sind die folgenden Themen flr Sie?

(vierstufige Antwortskala: 'sehr interessant' bis 'vollig uninteressant’)
- heimische Tiere und Pflanzen

- naturreiche Urlaubsziele in Deutschland

- bedrohte Tiere, Pflanzen und Lebensrdume in Deutschland

- Moglichkeiten zum aktiven Engagement im Naturschutz

- bedrohte Tiere, Pflanzen und Lebensraume in anderen Landern
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Themenbereich

Operationalisierung

Intervall
(Jahre)

- Natur in exotischen Landern

- Herkunft und Anbaubedingungen von Heilpflanzen, Tees und Ge-
wirzen

- Naturvertraglichkeit von Produkten

- Meeresschutz/Uberfischung der Meere
- Schutz heimischer Walder

- Naturvertréaglicher Tourismus

2.5

Naturerfahrung

Haufigkeit des
‘Naturbesuchs'

Wie haufig sind Sie drauf3en in der Natur?
- mehrmals in der Woche

- 1xin der Woche

- alle 14 Tage

- 1xim Monat

- seltener

- gar nicht

aufgesuchte Orte

Wenn Sie nach draufen in die Natur gehen, wohin gehen Sie dann
normalerweise?

(offene Frage, Ankreuzliste fir Interviewer: Park, Wald, Feld, Fluss/See,
Meer/Kuste, Garten...)

Grinde fir 'Na-
turbesuch'

Ich gehe in die Natur ...

- um mich zu erholen

- um die Ruhe und die Gerausche der Natur zu geniel3en
- um etwas Spannendes zu erleben

- weil es gesund ist

- weil ich den Anblick von Natur schon finde

- um mich sportlich zu betéatigen

- um Tiere und Pflanzen zu beobachten

- um Pilze, Frichte und ahnliches zu sammeln

- um allein zu sein

- um mit Freunden oder der Familie etwas zu unternehmen

Verhaltnis zwischen

Mensch und Natur

Mensch als Be-
herrscher der
Natur

Der Mensch hat das Recht, die Natur zu seinem Nutzen zu verandern
Die Natur darf der wirtschaftlichen Entwicklung nicht im Weg stehen

3.2

Uberméachtige
Natur

Der Mensch ist der Natur hilflos ausgeliefert

Die Natur hilft sich selbst und muss nicht vom Menschen geschiitzt
werden

3.3

Mensch als Part-
ner und Beschiit-
zer der Natur

Der Mensch ist Teil der Natur
Wir dirfen uns nicht Uber die Natur stellen
Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu schiitzen

Nutzung und Schutz der Natur

Nutzung der
Natur

Wir diirfen die Natur nur so nutzen, dass dies auch fir kommende Ge-
nerationen im gleichen Umfang mdglich ist

Die Natur darf nur so genutzt werden, dass die Vielfalt der Pflanzen und
Tiere sowie ihrer Lebensraume auf Dauer gesichert ist

Wir diirfen die Natur nicht auf Kosten der Menschen in armeren Lan-
dern ausbeuten

Die Natur darf nur so genutzt werden, dass Eigenart und Schénheit von
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Themenbereich  |Operationalisierung Intervall
(Jahre)
Natur und Landschaft erhalten bleiben
4.2 Schutz der Natur | In wirtschaftlichen Krisenzeiten muss auch der Naturschutz mit weniger 2
Geld auskommen
In Deutschland wird genug getan, um die Natur zu schitzen
Der Naturschutz in Deutschland ist eine wichtige politische Aufgabe
4.3 Grinde fur den Welches sind aus Ihrer Sicht die wichtigsten Griinde fur den Schutz der 4
Naturschutz Natur? Bitte wahlen Sie die drei wichtigsten aus.
Der Mensch sollte die Natur schiitzen,
- weil sie fir Erholung und Gesundheit des Menschen wichtig ist
- um die Schonheit der Landschaft zu erhalten
- weil sie gesunde Lebensbedingungen fiir die Menschen sicherstellt
- weil sie ein eigenes Recht auf Existenz hat
- um sie fiir zukiinftige Generationen zu erhalten
- welil sie wichtige Rohstoffe liefert
- weil sie ein Teil unserer Heimat ist
- weil wir sie als Teil der Schépfung achten miissen
5 Verantwortung fur die Erhaltung der Natur
Verantwortungs- | Um die Natur zu schiitzen, missten sich viel mehr Birgerinnen und 2
zuschreibung Birger fir den Naturschutz engagieren
Die Wirtschaft misste einen viel starkeren Beitrag zum Schutz der
Natur leisten
Fur den Naturschutz ist in erster Linie der Staat zustandig
6 Persoénliches Handeln zur Erhaltung der Natur
6.1 Handlungsbezo- | Ich fiihle mich persénlich dafiir verantwortlich, die Natur zu erhalten 2
gene Einstellun- | Ich als Einzelner kann keinen groRRen Beitrag zum Schutz der Natur
gen leisten
Ich denke, dass es die Pflicht jedes Blrgers und jeder Birgerin ist, die
Natur zu schiitzen
Ich weil3 nicht, was ich tun kénnte, um die Natur zu schitzen
6.2 Personliche Wirden Sie sagen, dass Sie einen aktiven Beitrag zum Schutz der 2
Aktivitaten zur Natur leisten? (nach: Européische Kommission 2007: Flash Eurobaro-
Erhaltung der meter 219)
Natur - Ja
- Ja, aber ich kdnnte noch mehr tun
- Nein, aber ich kdnnte es mir vorstellen
- Nein
Und was tun Sie persoénlich, um die Natur zu schiitzen?
(offene Frage)
6.3 Konkrete Hand- Liste, s. Gesellschaftsindikator (Kuckartz & Radiker 2009) 2
lungsbereitschaf-
ten
7 Naturschutzpolitik
7.1 Relevanz Ich lese lhnen nun verschiedene politische Aufgabenbereiche vor. Bitte 2

sagen Sie mir jeweils, ob Sie personlich die Aufgabe fur sehr wichtig,
eher wichtig, weniger wichtig oder fiir lberhaupt nicht wichtig halten.

Liste naturschutzbezogener, sozialpolitischer, wirtschaftlicher usw.
Aufgaben (Kontinuitat der Fragestellungen ist, so weit mdglich, anzu-

streben)
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7.2 Wirksamkeit von | Welche der folgenden MaZnahmen zum Schutz der Natur sollten lhrer 2
MafRnahmen Meinung nach vorrangig eingesetzt werden?

Reduzierte Liste, s. Fragebogen Naturbewusstsein 2009

8 Biologische Vielfalt
s. Gesellschaftsindikator (Kuckartz & Rédiker 2009) 2-4
9 Kommunikation
Quellen des Ich habe mein Wissen lber die Natur 8
Wissens

- von meinen Eltern oder Grof3eltern

- ausder Schule

- aus Bichern

- aus Fernsehsendungen

- aus Zeitungen und Zeitschriften

- ausdem Internet

- aus Veranstaltungen von Naturschutzverbanden

- aus Informationszentren von Nationalparken und &hnlichen
Schutzgebieten

- aus Zoos, Botanischen Garten, Naturkundemuseen und &hnlichem
- durch aktive Arbeit im Naturschutz

- Uber Jugendclubs, Pfadfinder u.a.

- Sonstiges, bitte nennen

Fur die neu vorgeschlagenen Items sollte im Vorfeld der nachsten Befragung ein (semanti-
scher) Pretest durchgefuhrt werden, um die Verstandlichkeit der Fragen zu Uberprifen.
Uberlegenswert wéare auch, den Gesamtaufbau des Fragebogens zu testen, um eventuelle
Irritationen im Frageablauf aufzudecken.

Neben den soziodemographischen Merkmalen sollte auf jeden Fall in jeder Befragungsrunde
die soziokulturelle Differenzierung der Gesellschaft in verschiedene soziale Milieus bzw. Le-
bensstilgruppen bericksichtigt werden. Die Naturbewusstseinsstudie hat gezeigt, dass zwi-
schen den Milieusegmenten wesentlich gréRere Unterschiede hinsichtlich Wissen, Einstel-
lungen und Verhaltensbereitschaften bestehen als zwischen soziodemographischen Seg-
menten. Durch die Integration der Lebensstil-Perspektive lasst sich ein wesentlich differen-
zierteres Bild der Auspragungen des Naturbewusstseins in der Gesellschaft zeichnen. Un-
terschiedliche Affinitditen zu Natur und Naturschutz sowie Resonanzen auf verschiedene
Argumente und Themenstellungen werden sichtbar und kénnen in Naturschutzpolitik und
-kommunikation genutzt werden.

Es ist zu Uberlegen, fur die Integration der Lebensstil-Perspektive ein Instrument zu verwen-
den, das frei zuganglich ist und dessen Verwendung keine zusatzlichen Kosten verursacht.
Fiur eine Open-Source-Variante spricht neben dem Kostenargument, dass ergénzend auf
andere Datenbestande zurtickgegriffen werden kann und dass die milieu- bzw. lebensstildif-
ferenzierten Ergebnisse nachvollziehbar sind, da die konstituierenden Items anders als der
Milieu-Indikator von Sinus Sociovision 6ffentlich zuganglich waren. Noch liegt ein solches
Instrument nicht vor. Es gib aber erste Uberlegungen in diese Richtung in Wissenschaft und
Praxis.
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5.2 Empfehlungen fur die Naturschutzkommunikation

Naturschutzkommunikation wird hier verstanden als zweckorientierte Vermittlung von Infor-
mationen zu Natur an sich (z. B. Naturraume, Okosysteme, Naturfunktionen, einzelne Arten
etc.), zu ihrer Gefahrdung und ihrem Schutz. Auch Kommunikation zum Naturerlebnis fallt
damit unter den Begriff 'Naturschutzkommunikation'. Zweckorientiert bedeutet, dass es auf
der einen Seite einen Sender mit einem bestimmten Kommunikationsziel und auf der ande-
ren Seite einen Adressaten gibt. Das heil3t aber nicht, dass Naturschutzkommunikation im-
mer nur in einer Richtung verlauft, sondern es kann auch um den (gleichberechtigten) Aus-
tausch von Informationen zur Natur zwischen zwei Akteuren gehen. Naturschutzkommunika-
tion umfasst in einer weiten Definition Aufklarung, Bildung, Beratung und Offentlichkeitsar-
beit. Im Folgenden wird ein engerer Kommunikationsbegriff verwendet, der sich auf Prozes-
se der Informationsvermittiung auf3erhalb formaler Lernprozesse bezieht. Im Mittelpunkt die-
ses Berichts steht die Kommunikation mit (erwachsenen) Birgerinnen und Birgern.

5.2.1 Ziele

Mit der Kommunikation zu Natur und Naturschutz werden in der Regel folgende Ziele ver-
folgt:
*  Wecken von Aufmerksamkeit fir natur(schutz)bezogene Themen
« Vermittlung von Wissen Uber Natur und zum Naturschutz

- Sachwissen: Wissen um Sachverhalte (Detail-/Systemwissen)

- Orientierungswissen: Wissen um Ziele, Zwecke, Handlungsmalistébe

- Handlungswissen: Wissen um Handlungsoptionen und Realisierungsmoglichkeiten
* Foérderung natur(schutz)gerechter Einstellungen (und Werte)

- Wertschatzung von Natur

- Akzeptanz von Naturschutzmaflinahmen

- Handlungsbereitschaften fur die Erhaltung der Natur
e Verbreitung natur(schutz)gerechter Handlungs- und Verhaltensweisen

- Natur(schutz) im Alltagshandeln und -verhalten

- Gesellschaftliches Engagement fur die Erhaltung der Natur

Angestrebt werden kann entweder eine Bestéatigung, Abschwachung oder Verstarkung von
bestehenden Wissensstéanden, Einstellungen und Verhaltensweisen oder ihre Neubildung.
Eine Anderung von Wertorientierungen dirfte nur sehr schwer zu erreichen sein.

Die vorliegenden Befragungsergebnisse zeigen, dass die grundsatzliche Wertschatzung der
Natur in Deutschland insgesamt hoch ist. Bei detaillierter Analyse zeigen sich in der Gesell-
schaft aber deutliche Unterschiede im Naturbewusstsein, angefangen von unterschiedlichen
Vorstellungen von dem, was Natur ist, bis hin zu erheblichen Unterschieden in der Bereit-
schaft, durch eigenes Handeln zum Schutz der Natur beizutragen. Es lassen sich funf Natur-
bewusstseinstypen identifizieren: 'Naturschutzorientierte', 'Unbesorgte Naturverbundene',
'‘Nutzenorientierte', 'Desinteressierte’ und 'Naturferne' (s. Kap. 4.3).
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Die Kommunikation zu Natur und Naturschutz muss mit abgestuften Zielsetzungen dem je-
weiligen Naturbewusstseinsstand und den realistischen Veranderungspotentialen in ver-
schiedenen Bevdlkerungsgruppen Rechnung tragen:

« In naturnahen Zielgruppen (vor allem 'Naturschutzorientierte' und 'Unbesorgte Naturver-
bundene’) stellen sich die folgenden Aufgaben:

- Das Naturverstdndnis muss vertieft werden, indem ein 6kologisches Verstandnis der
Naturfunktionen und die 6konomische Bedeutung der Natur vermittelt werden. Die
sozialen Funktionen der Natur, wie Gesundheit, Erholung, Ruhe und Entspannung,
sind weithin bekannt und werden von der Mehrheit geschétzt. Anzustreben ist eine in-
tegrierte Darstellung der verschiedenen Funktionen der Natur, einschliel3lich der
nachhaltigen Nutzung natirlicher Ressourcen.

- Die Wertschatzung von Natur ist zu starken: Es gilt, den vergleichsweise hohen Stel-
lenwert, den Natur in diesen Zielgruppen bereits hat, auszubauen und den Schutzge-
danken zu starken. Im Fall der 'Naturschutzorientierten' ist dafiir nur wenig Aufwand
notwendig, da sie bereits sensibilisiert sind. Den 'Unbesorgten Naturverbundenen' ist
starker zu vermitteln, dass der Naturschutz wichtig ist und dass hierfir verstarkte An-
strengungen notwendig sind.

- Das gesellschaftliche Engagement und Verhaltensweisen zum Schutz der Natur soll-
ten geftérdert werden. In diesen Zielgruppen gibt es eine hohe Bereitschaft fur natur-
schutzgerechtes Handeln. Doch die Kluft zwischen (richtigen) Einstellungen und tat-
sachlichem (meist falschem) Verhalten ist gerade hier grof3.

e Fur naturferne Zielgruppen (vor allem 'Desinteressierte’ und 'Naturferne', z. T. auch 'Nut-
zenorientierte’) madssen in einem ersten Schritt positive Zugdnge zur Natur geschaffen
werden. Es sollte versucht werden,

- durch attraktive Angebote Jugendlichen und jungen Erwachsenen positive Naturer-
lebnisse zu ermoglichen;

- mit gezielten Angeboten fir Familien méglichen Defiziten in der hduslichen Erziehung
von Kindern im Hinblick auf Wertschatzung und Schutz der Natur zu begegnen; die
Bildungsangebote in und auf3erhalb von Schulen und Kinderbetreuungseinrichtungen
reichen nicht, so notwendig sie sind.

In beiden Fallen sollten die Bedurfnisse der Zielgruppen nach (spannenden) Erfahrungen

in der Gruppe, nach Unterhaltung und Abwechslung im Vordergrund stehen.

Die genannten Zielsetzungen miussen selbstverstandlich nicht alle von jedem Akteur der
Naturschutzkommunikation verfolgt werden. Die Prioritatensetzung ist abhangig von den
Zielen und, wenn vorhanden, den 6ffentlichen Auftragen der jeweiligen Organisation. Wichtig
ist aber, bei der Planung von KommunikationsmafRnahmen zunéchst festzulegen, welche
Ziele genau erreicht werden sollen. Aufbauend auf diesen Ziel-Uberlegungen kénnen dann
die Zielgruppen bestimmt werden, die angesprochen werden sollen.

5.2.2 Zielgruppenorientierte Kommunikation

Auf dem Weg vom Sender zur adressierten Zielgruppe muss die Botschaft verschiedene
Schwellen Uberwinden, wie die folgende Abbildung zeigt. Die Hohe der Schwellen ist zum
einen abhangig von Faktoren, die in der Person des Adressaten und/oder den Lebensum-
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stéanden liegen. Dazu gehdren objektive Merkmale, wie Alter, Geschlecht, Bildungsstand und
Einkommenssituation, und insbesondere auch subjektive Faktoren, wie Wertorientierungen,
Einstellungen, Bedurfnisse, asthetische Praferenzen usw., die als Aufmerksamkeits-, Rele-
vanz- und Akzeptanzfilter wirken. Zum anderen wird die Hohe der Schwellen beeinflusst
durch aufRere Faktoren, wie die Offentliche Meinung und die gegebenen Rahmenbedingun-
gen. Die Kommunikation und die Umsetzung durch den Adressaten ist in Abbildung 6 verein-
facht als linearer Prozess dargestellt. In der Realitat kommt es natirlich zu Riickkoppelungen
zwischen den einzelnen Stufen.
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Abbildung 6
Schwellenmodell der Kommunikation

Damit die Botschaft die Filter der Adressaten durchdringt, also wahrgenommen und verarbei-
tet wird, missen Ansprechweisen, Medien bzw. Methoden, Kommunikationsorte und Koope-
rationspartner sowie -partnerinnen zielgruppengerecht ausgewahlt werde. Das Gleiche gilt
fur die (emotionalen) Zugange: Ist die Zielgruppe Natur gegeniber aufgeschlossen oder
mussen andere Motive, wie Spal3, Erlebnis und Abenteuer, in den Vordergrund der Kommu-
nikation gertickt werden? Es ist wichtig, sich danach zu richten, was den ausgewahlten Ziel-
gruppen etwas 'bringen' kdnnte: Was ist der personliche Nutzen von Naturerfahrungen? Wa-
rum sollten sie sich gerade fur die Erhaltung der biologischen Vielfalt engagieren? Es lohnt
sich, gut zu Uberlegen, welche Motive, Bedirfnisse und Winsche die Zielgruppe hat und auf
diese einzugehen. Im Folgenden werden die Schwellen und relevante Faktoren fir ihre
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Uberwindung beschrieben.? Konkrete Hinweise zu milieugerechten Kommunikationsformen
werden im Kapitel 5.2.3 gegeben.

Als erstes mussen die Adressaten auf die Botschaft aufmerksam werden, d. h. diese muss
die Wahrnehmungsschwelle tiberwinden. Daflir muss sie an einem Ort und zu einer Zeit ver-
fugbar und in einer Weise gestaltet sein, dass die Zielgruppe darauf aufmerksam wird. Eine
grol3e Rolle spielen dabei die gewahlten Kommunikationskanéle und -methoden. Ein Artikel
in der regionalen Tageszeitung erreicht beispielsweise andere Zielgruppen als ein Plakat in
einer sogenannten Szenekneipe. Wichtig ist natirlich auch die Aufmachung, d. h. die Pra-
sentation der Inhalte. Diese muss an die &sthetischen Orientierungen der jeweiligen Ziel-
gruppe angepasst werden. Es gibt Zielgruppen, die von knalligen, schrillen Plakaten abge-
stofl3en werden, andere reagieren nur auf solche starken Reize.

Zur Uberwindung der Aufnahmeschwelle missen die Adressaten zum Lesen, Zuhoéren, Zu-
schauen oder Betrachten motiviert werden. Die Bereitschaft zur Aufnahme von Inhalten
hangt von der gewéhlten Ansprech- und Darstellungsweise (zum Beispiel sachlich und intel-
lektuell oder freundlich und einfach) sowie die Art der Gestaltung (beispielsweise eine kon-
ventionelle und altmodische oder eine moderne und technische Anmutung bei Print-
Materialien) ab. Die Vermittlung der Botschaft kann auch durch die Einbindung von Frspre-
chern unterstitzt werden, die in der jeweiligen Zielgruppe als glaubwurdig gelten oder eine
Vorbildfunktion haben.

Ob es gelingt, die Verstehensschwelle zu tGberwinden, ist u. a. abhangig von dem Umfang
der Informationen und ihrer Komplexitat, aber auch von der Nahe zum Wissen und zur Le-
benssituation der Adressaten. Es ist wichtig, dass fiur die jeweilige Zielgruppe passende und
Uberschaubare Informationen gegeben werden. Richtet sich die Kommunikation an bildungs-
fernere Zielgruppen sollte die Darstellung der Inhalte konkret und anschaulich sein. Prakti-
sche Beispiele aus dem Alltag unterstitzen die Verstandlichkeit. In bildungsorientierten Ziel-
gruppen kénnen und sollten in der Regel auch komplexere Zusammenhénge dargestellt und
eine etwas anspruchsvollere Darstellung gewéahlt werden.

Um die Wissensschwelle zu Uberwinden, missen die gesendeten Informationen nicht nur
verstanden werden, sondern sie miussen von den Adressaten auch als relevant eingestuft
und in den (aktiven) Wissensschatz iibernommen werden. Hierflr ist es notwendig, dass die
Informationen entsprechend 'gerahmt’ sind: Es muss deutlich werden, dass es sich um wich-
tige und/oder nitzliche Informationen handelt.

Ist das Ziel nicht allein die Vermittlung von Wissen, sondern die Forderung na-
tur(schutz)gerechter Einstellungen, dann muss nach den zuvor genannten Schwellen auch
noch die Akzeptanzschwelle Uberwunden werden. Das heil3t die Adressaten sollen die an-
gebotenen Argumente akzeptieren und sich zu eigen machen. Das fallt ihnen naturlich leich-
ter, wenn ihnen die Vorteile (ideeller oder materieller Art) deutlich gemacht bzw. eventuelle
Vorurteile und Vorbehalte entkraftet werden. Bei der Formulierung der Argumente sind die
Anschlussmdglichkeiten in den Zielgruppen, wie Orientierungen an Status, Qualitat, Spar-

zu den im Folgenden beschriebenen Faktoren s. u. a. Hibner & Felser 2001: 106ff; Kleinhiickelkotten 2005: 170ff; Schahn
1993: 32ff)

83



Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

samkeit, Modernitat und Individualitat, zu bertcksichtigen. Nicht jede Zielgruppe ist offen fur
'direkte’ Naturschutzargumente, bei einigen ist es notwendig, andere Orientierungen, wie
familiare Geborgenheit, Sicherheit oder Erlebnis, in den Vordergrund zu stellen.

Aus den 'richtigen' Einstellungen folgt nicht notwendig 'richtiges' Handeln. Gerade im Um-
welt- und Naturschutzbereich ist bei vielen Birgerinnen und Birgern eine tiefe Kluft zwi-
schen Einstellungen und Verhalten festzustellen. Die grof3e Mehrheit der Deutschen hélt den
Schutz der biologischen Vielfalt fur ein wichtiges gesellschaftliches Anliegen und ware bereit,
z. B. durch den Kauf von regional erzeugten Produkten zur Erhaltung der biologischen Viel-
falt beizutragen. Die tatsachliche Nachfrage nach regionalen Produkten liegt aber deutlich
unter dieser bekundeten Bereitschaft.

Wird mit der Kommunikation nicht nur das Ziel verfolgt, Wissen um das 'richtige' Handeln zu
vermitteln, sondern tatsachliches naturgerechtes Handeln zu férdern, ist auch noch die
Handlungsschwelle zu Uberwinden. Ob die 'beworbene' Handlungsweise tatsachlich tber-
nommen wird, hdngt vom Ausgang einer (bewussten oder unbewussten) Kosten-Nutzen-
Abwégung ab, die der Adressat anstellt: Welchen Nutzen habe ich z. B. vom Kauf regionaler
und saisonaler Produkte? Welche Nachteile entstehen mir dadurch? Abgewogen werden
sowohl materielle als auch ideelle Vor- und Nachteile, wie — um beim Beispiel zu bleiben —
eventuelle Mehrkosten, eine hohere Qualitat, positive Auswirkungen auf Natur und Umwelt,
ein personlicher Imagegewinn, Anerkennung in der Bezugsgruppe usw. Nur wenn der erwar-
tete Nutzen die Kosten deutlich tbersteigt, wird die Handlung ausgefiuhrt. Nattrlich wird nicht
bei allen Aktivitdten eine bewusste und umfassende Kosten-Nutzen-Rechnung angestellt.
Naturschutzrelevantes Handeln unterliegt oftmals Alltagsroutinen. Kommunikation kann da-
bei helfen, diese Routinen zu durchbrechen. Die Handlungsschwelle kann durch Handlungs-
anreize (z. B. ein Rabattheft fur regionale Produkte) verringert werden. Hilfreich kann es
auch sein, wenn eine Mdglichkeit angeboten wird, eine neue Handlungsweise oder ein neu-
es Produkt zu testen und die Vorteile direkt zu erfahren. Ein wichtiges Instrument zur Uber-
windung der Handlungsschwelle sind konkrete Bewertungshilfen und tberschaubare Hand-
lungsempfehlungen, sogenanntes 'Rezeptwissen'. Allgemeine Appelle allein haben in der
Regel keine Wirkung. Bericksichtigt werden missen immer die Mdglichkeiten und Fahigkei-
ten der Angesprochenen, die 'gewiinschte 'Handlung Uberhaupt verwirklichen zu kénnen.
Hier spielen auch die realen Handlungsmdoglichkeiten, d. h. die Rahmenbedingungen, mit
hinein: Nur wenn naturgerechte Produktalternativen ohne grof3en Aufwand verfiigbar und
zudem noch erschwinglich sind, kommt ein Kauf fur den Grof3teil der Bevélkerung tiberhaupt
in Frage.

Wenn es darum geht, eine einmalige Handlung in dauerhaftes Verhalten (z. B. den regelma-
RBigen Kauf von okologisch und regional erzeugten Lebensmitteln) zu tberfiihren, muss noch
eine weitere Hirde genommen werden. Fir die Uberwindung der Verhaltensschwelle ist es
noch viel wichtiger als bei einmaligen Handlungen, dass die Rahmenbedingungen stimmen.
Positive Rickmeldungen an die Adressaten zu ihren ersten Schritten in die 'richtige Rich-
tung' oder andere Belohnungen kénnen zur Ubernahme natur(schutz)gerechter Verhaltens-
weisen beitragen.
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5.2.3 Zielgruppen fur die Naturschutzkommunikation

Um die Schwellen der Kommunikation zu Uberwinden, ist es notwendig, Angebote zu entwi-
ckeln, die in den ausgewahlten Zielgruppen anschlussfahig sind. Das heif3t, sie missen den
unterschiedlichen Bedurfnissen, Mdglichkeiten und Erwartungen der Zielgruppen Rechnung
tragen und die jeweiligen kommunikativen Praferenzen hinsichtlich Kommunikationskanalen,
Ansprechweisen und Gestaltung der Kommunikation bertcksichtigen. Die in diesen Bericht
integrierte Perspektive der sozialen Milieus liefert dafiir ein hilfreiches Zielgruppenmodell, da
aus vielen anderen Untersuchungen Informationen nicht nur zu den Kommunikationsbedurf-
nissen und -gewohnheiten sondern auch zu allgemeinen Wertorientierungen und Lebensstil-
praferenzen in den Milieus vorliegen. Auf dieser Grundlage kdnnen MalRnahmen entwickelt
werden, die eine groRere Chance haben, die Zielgruppen zu erreichen, weil sie auf die un-
terschiedlichen Anspriiche an Kommunikation in den Milieus abgestimmt sind und die milieu-
spezifischen Wertorientierungen und Einstellungen bertcksichtigen. So ist es moglich, tber
den engen Kreis der ohnehin schon ‘Motivierten' und '‘Bekehrten’, die tblicherweise mit der
Naturschutzkommunikation erreicht werden, hinauszuwirken.

Die gesellschaftlichen Leitmilieus (Etablierte, Postmaterielle, Moderne Performer) sind als
Zielgruppen besonders interessant, da viele der gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Ent-
scheider aus diesen Milieus kommen und sie damit einen starken Einfluss auf das haben,
was gesellschaftlich als wichtig anerkannt wird. Hinzu kommt, dass in diesen Milieus die Na-
turverbundenheit und die Naturschutzorientierung relativ hoch sind und sie damit als grund-
satzlich offen fir die Naturschutzkommunikation gelten konnen. Etablierte und Postmaterielle
zeigen zudem gemeinsam mit den Konservativen das grofdte Informationsinteresse und mit
die grof3te Bereitschaft, einen eigenen Beitrag zur Erhaltung von Natur und biologischer Viel-
falt zu leisten. Sie sind aber auch deshalb als Zielgruppen relevant, weil ihr Konsumniveau in
der Regel relativ hoch ist und sie damit wesentlich zur Gefahrdung der Natur beitragen.

Neben der gesellschaftlichen Leitbildfunktion stellt die GréRe eines Milieus ein wichtiges Effi-
zienzkriterium fur die Auswahl von Zielgruppen dar, denn in groReren Milieus lassen sich mit
einer milieugerechten Ansprache in der Regel mehr Menschen erreichen. Von den grolRen
Milieus, den Traditionsverwurzelten und der Burgerlichen Mitte, ist vor allem die Birgerliche
Mitte als Zielgruppe interessant, u. a. weil die Milieuangehérigen im Schnitt wesentlich jinger
sind, positive Einstellungen zu Natur und biologischer Vielfalt sind demnach langer wirksam
und werden auch an die eigenen noch im Haushalt lebenden Kinder weitergegeben. In der
Birgerlichen Mitte sind die beiden naturaffinen Typen 'Naturschutzorientierte' und '‘Unbesorg-
te Naturverbundene' insgesamt Uberreprasentiert. Es kann also lUberwiegend an positive
Einstellungen zur Natur angekntipft werden, die Problemorientierung ist in der Blrgerlichen
Mitte aber deutlich geringer als in den Leitmilieus. Das zeigt sich auch daran, dass die 'Nut-
zenorientierten' im Milieu der Birgerlichen Mitte leicht Gberreprasentiert sind.

Die traditionellen Milieus sind aufgrund ihres vergleichsweise hohen Alters und ihres, mit
Ausnahme der Traditionsverwurzelten, relativ geringen Anteils an der Bevélkerung nicht zu
den prioritéren Zielgruppen zu zahlen. Bei Konservativen und DDR-Nostalgischen tberwie-
gen ohnehin positive Einstellungen zur Natur: Die 'Unbesorgten Naturverbunden' sind in die-
sen Milieus stark bis sehr stark vertreten und auch der Anteil der 'Naturschutzorientierten'
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liegt deutlich Giber dem Durchschnitt. Konservative zeigen zudem eine vergleichsweise hohe
Handlungsbereitschaft in Bezug auf die Erhaltung von Natur und biologischer Vielfalt. Es
kann aul3erdem davon ausgegangen werden, dass die Angehorigen dieses gut gebildeten
und informationsorientierten Milieus zumindest teilweise mit Kommunikationsmafnahmen
erreicht werden, die sich an Etablierte und Postmaterielle wenden. Im Milieu der DDR-
Nostalgischen ist die Handlungsbereitschaft dagegen &hnlich wie bei Traditionsverwurzelten
deutlich geringer. Es dirfte in diesen Milieus sehr schwer werden, auf kommunikativem Weg
eine Veranderung des Verhaltens zu erreichen, da bei ihnen, die Routinen, die sie sich im
Laufe ihres meist langen Lebens angeeignet haben, kaum noch in Frage gestellt werden
kénnen. Hinzu kommt, dass viele Milieuangehdrige das Gefiihl haben, selbst wenig bewirken
zu kénnen und sich aus dem gesellschaftlichen Leben zurtickziehen. Insbesondere im Milieu
der Traditionsverwurzelten ist aulRerdem ein pragmatisch-niichternes Verhéltnis mit einer
starkeren Nutzenorientierung Gberdurchschnittlich ausgepragt: Naturschutz ist zwar wichtig —
und wird als gesellschaftliche Norm wahrgenommen —, aber das jetzige Malf3 ist vollkommen
ausreichend.

Eine besondere Herausforderung fur die Kommunikation stellen die Milieus mit einen hohen
Anteil an 'Naturfernen' und 'Desinteressierten’ dar. Dies sind zum einen die modernen Unter-
schichtmilieus der Konsum-Materialisten und Hedonisten sowie zum anderen das junge,
urbane Milieu der Experimentalisten. Bei vielen Hedonisten und Experimentalisten gehort die
Distanz zur Natur zum Lebensstil, ihnen dirfte Natur allenfalls als Kulisse fur Erlebnis, Spalf3
und Abenteuer zu 'verkaufen' sein. Teilen der Experimentalisten kénnte Natur aber auch als
sinnlicher oder spiritueller Erfahrungsraum nahegebracht werden. Bei den Konsum-
Materialisten ist die Distanz zur Natur keine Frage des Lebensstils, sondern eher der eige-
nen Erziehung und ihrer Lebenssituation. Kleine Erlebnisangebote in der Natur fiir die ganze
Familie, bei denen sie nicht mit Anspriichen konfrontiert werden, denen sie nicht gerecht
werden kénnen, und die sie intellektuell nicht Uberfordern, durften fur sie durchaus attraktiv
sein.

Um die sozialen Milieus als Zielgruppen fir die Naturschutzkommunikation nutzen zu kon-
nen, werden neben den Daten zum Naturbewusstsein in den sozialen Milieus, die im Rah-
men der Studie erhoben wurden, Informationen zu allgemeinen Wertorientierungen, zur Le-
benswelt sowie insbesondere zu den kommunikativen Préaferenzen bendtigt. Entsprechende
Ergebnisse aus anderen Untersuchungen (Kleinhtickelkotten et al. 2009; Kleinhtickelkotten &
Wegner 2008; UBA 2009) sowie aus Markt-Media-Studien (Axel Springer AG und Bauer Me-
dia Group 2009; Media Market Insights GmbH 2009, 2010) wurden in die folgenden Portraits
der sozialen Milieus eingearbeitet. Diese sind folgendermaf3en aufgebaut:
* Verortung des jeweiligen sozialen Milieus in der Milieulandschaft und soziodemographi-
sche Angaben
« Einstellungen zu Natur und biologischer Vielfalt: Dargestellt werden die Besonderheiten
im Vergleich mit dem Bevoélkerungsdurchschnitt unter Berticksichtigung der jeweiligen le-
bensweltlichen Zusammenhange und des milieutypischen Antwortverhaltens.
« Kommunikative Préaferenzen: Dabei werden die folgenden Bausteine unterschieden:
- Inhaltliche Zugéange: Gemeint sind Einstellungen, an die in der Kommunikation zu Na-
tur und Naturschutz angeknipft werden kann. Gerade in Milieus, die eher als natur-
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fern einzuordnen sind, missen andere motivationale Zugange, wie Abenteuer, Erleb-
nis und Gemeinschaft, genutzt werden.

- Gestaltung: Die Aufmachung beeinflusst, ob das Kommunikationsangebot von der
Zielgruppe wahrgenommen wird. Farbgebung, Formensprache, Bildauswahl, Schrift-
typen usw. vermitteln zudem auch unterschwellig Informationen. Es geht nicht unbe-
dingt darum, die Kommunikation optisch 'schdn’ zu gestalten, sondern vor allem dar-
um, sie passend zu machen, d. h. sie auf die &sthetischen Praferenzen der Zielgrup-
pe abzustimmen.

- Darstellung: Die Art und Weise, wie Inhalte aufbereitet werden, ist entscheidend da-
fur, ob sie von der jeweiligen Zielgruppe verstanden werden. Umfang, Komplexitat
und Informationstiefe der Inhalte miissen immer auf die Anspriche, das Bildungsni-
veau und das Vorwissen der Zielgruppe abgestimmt werden.

- Medien und Methoden: Damit Inhalte und Botschaften bei der Zielgruppe ankommen,
missen sie Uber ein Medium vermittelt werden, zu dem die Zielgruppe Zugang hat
und das sie auch nutzt. Au3erdem mussen Ort und Zeit fir den Einsatz des Mediums
bzw. der Methode so gewahlt werden, dass die Aufmerksamkeit in der Zielgruppe
maglichst gro3 und/oder das Kommunikationsumfeld fir die Zielgruppe maoglichst att-
raktiv ist.

- Kooperationen: Um einen (besseren) Zugang zur jeweiligen Zielgruppe zu bekom-
men, kann es sinnvoll sein, mit Personen und Organisationen zusammenzuarbeiten,
die in dieser Zielgruppe Ansehen genielRen, z. B. weil sie als besonders kompetent,
glaubwirdig oder dem eigenen Lebensstil nahe wahrgenommen werden.
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Portraits der sozialen Milieus als Zielgruppen ftr die Naturschutzkommunikation

Etablierte (ETB)

Lebenswelt

= mittlere Altersgruppen ab 30 Jahre, Schwerpunkt 35 bis 64 Jahre
. meist verheiratet, Drei- und Mehrpersonenhaushalte

= (berdurchschnittlich hohes Bildungsniveau

= hohe und héchste Einkommen

= leitende Angestellte, Beamte, Unternehmer und Selbstandige

=  hdéchster Anteil voll Berufstatiger im Milieuvergleich

=  Selbstverstandnis als 'Elite' der Gesellschaft, hohe Exklusivitatsanspriiche

. Werte: beruflicher Erfolg, hoher Lebensstandard, harmonisches Familienleben, Individualitat

= (berdurchschnittlich hohe Leistungsorientierung und Durchsetzungskraft; gezielte Karriereplanung

= Ubernahme von Verantwortung und Fihrungsfunktionen

=  ausgepragtes Machbarkeitsdenken: pragmatisch und realitétsorientiert, Fortschrittsoptimismus, Vertrauen in

Technik

= 'Well-Being', Genuss und Luxus, gepaart mit hohen Anspriichen an Produkte und Service

= politisch interessiert, aus der Uberzeugung heraus, fiir die Gestaltung der Lebensverhéltnisse in Land und
Kommune mitverantwortlich zu sein

= Kultur, Reisen, Golf und ahnliches als typische Freizeitinteressen und Rahmen fiir ‘Networking'

Natur und biologische Vielfalt

Bedeutung von
Natur/
Naturerfahrung

=  grofR3e lebensweltliche Bedeutung von Natur

= hohe emotionale Naturverbundenheit

=  Natur bedeutet Vielfalt, Lebensqualitat, Gesundheit, Erholung
= starkes Interesse an Naturthemen

=  regelmaRige Aufenthalte in der Natur

Nutzung und

= hohe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
=  hoher politischer Stellenwert des Naturschutzes
=  teilweise hohe persénliche Betroffenheit durch Zerstérung der Natur

Schutz der =  Griunde fur den Schutz der Natur: Gesundheit und Erholung
Natur =  Verantwortung fiir den Naturschutz bei Staat, Wirtschaft, Burgerinnen und Birgern

= Mensch als Partner und Beschutzer der Natur

=  starke Unterstltzung von MaRnahmen zum Schutz der Natur

=  hohe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Biologische = hohes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persénliche Folgen des
Vielfalt Verlustes an biologischer Vielfalt

=  klare Befurwortung der Prinzipien internationaler und intergenerationeller Gerechtigkeit
Verhaltensbe- = relativ hohe personliche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
reitschaft/ biologischen Vielfalt sowohl im Alltagshandeln als auch durch gesellschaftliches Engage-
Engagement ment

Kommunikation

=  hohe Zahlungsbereitschaft fur umweltgerechte Produkte

Inhaltliche Verantwortung, Naturverbundenheit, Erhaltung des Naturerbes, Kultur, Bildung, Status, Indivi-
Zugénge dualitat; auch: gehobener Genuss, Prestige, Exklusivitat, Qualitat, Leistung
Gestaltung innovativ, edel, sinnlich, spannend
Darstellung anspruchsvoll, intellektuell, informativ, serids, klar strukturiert
. Uberregionale Tages- und Wochenzeitungen (z. B. Die Welt, Handelsblatt, Welt am Sonntag, Die

Medien und ) 4 N

Zeit), Bildungs- und kulturelle Veranstaltungen (Vortrage, Ausstellungen und Konzert/ Theater),
Methoden

Internet, Plakatwerbung

kompetente und seriése Personen und Organisationen: Hochschulen, Forschungseinrichtungen,
Kooperationen Banken und Versicherungen; auBerdem: Museen, Theater, Kunstschaffende, Unternehmen,

Wirtschaftsverbande
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Postmaterielle (PMA)

=  breites Altersspektrum von Anfang 30 bis zu den 'Best Agern’,
Altersschwerpunkt zwischen 30 und 55 Jahren

=  viele groRe Haushalte mit Kindern

=  hohe bis hochste Bildungsabschlisse

=  hohe und héchste Einkommen

. héhere Angestellte, Beamte, freiberuflich Tatige, Studierende

Lebenswelt

=  Nach-68er-Milieu mit zunehmender Entideologisierung

. Werte: Familie, Partnerschaft, Selbstentfaltung, Zeitsouveranitéat, Weltoffenheit, Toleranz und Multikulturalitat

= genussorientierte Grundhaltung auch in schlechteren Zeiten ('Uberzeugte Lebenserotiker’)

=  Freude an hochwertigem Konsum und wachsendes Bediirfnis nach Dingen, die das Leben verschénern
(Kunst, Kleidung, Wohnung, Garten)

=  Suche nach Entschleunigung, offen fur Entlastung durch Service

=  kritisch gegentber technischem Fortschritt (aber haufige Nutzung neuer Technologien), Globalisierung und
Konsummaterialismus, Denken in globalen Zusammenhé&ngen

. hohes Umwelt- und Gesundheitsbewusstsein, Vision vom guten Leben

=  Wertschatzung von beruflichem Erfolg, allerdings nicht um jeden Preis

= Kulturelle Aktivitaten, Ausfliige in die Natur und Reisen als typische Freizeitinteressen

Natur und biologische Vielfalt

=  grof3e lebensweltliche Bedeutung von Natur
= hohe emotionale Naturverbundenheit
Natur bedeutet Vielfalt, Lebensqualitat, Gesundheit, Erholung
= hohes Interesse an Naturthemen
=  regelmaRige Aufenthalte in der Natur

Bedeutung von
Natur

=  hohe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
=  hoher politischer Stellenwert des Naturschutzes
=  relativ geringe Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur

Nutzung und Griunde fur den Schutz der Natur: Generationengerechtigkeit und Erhaltung gesunder Le-

fl(;?:rtz der bensbedingungen; haufiger als in anderen Milieus: Natur als Teil der Schépfung

=  Verantwortung fiir den Naturschutz bei Staat, Wirtschaft, Burgerinnen und Biirgern

. Mensch als Partner und Beschitzer der Natur

=  starke Unterstiitzung von MaRnahmen zum Schutz der Natur

=  hohe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Biologische =  hohes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persénliche Folgen des
Vielfalt Verlustes an biologischer Vielfalt

=  klare Beflirwortung der Prinzipen internationaler und intergenerationeller Gerechtigkeit

=  relativ hohe personliche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
Verhaltensbe- : . . : .
reitschaft/ biologischen Vielfalt sowohl im Alltagshandeln als auch durch gesellschaftliches Engage-
Engagement ment

hohe Zahlungsbereitschaft fiir umweltgerechte Produkte

Kommunikation

direkt Giber das Thema Natur; auf3erdem: Verantwortung, Naturverbundenheit, Lebendigkeit,

IZnha_I_tllche Vielfalt, Wildnis, Bildung, Kultur, Leichtigkeit, Mul3e, Individualitat; auch Offenheit, Kreativitét,
ugange
Genuss

Gestaltung innovativ, kreativ, kiinstlerisch, witzig, authentisch

anspruchsvoll, intellektuell, informativ, klar strukturiert (auch Botschaften mit Aufforderungscha-
Darstellung

rakter)

Uber viele Kandle erreichbar, insbesondere tiber Tages- und Wochenzeitungen (z. B. FAZ, Sud-
Medien und deutsche Zeitung, Die Zeit; auch regionale Zeitungen), Fachzeitschriften, Zeitungen von NGOs,
Methoden Internet, Vortrage, Seminare, Ausstellung, Diskussionsveranstaltungen; auch Plakatwerbung,

Stadt-Magazine

kulturell, wissenschaftlich, sozial oder 6kologisch engagierte Personen und Organisationen:
Kooperationen Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Kunstschaffende, Umwelt-/ Naturschutzverbéande,

Verbraucherberatung, Erwachsenenbildungseinrichtungen, Buchereien, Schulen, Kindertages-
statten, Museen, Theater
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Moderne Performer (PER)

= Altersschwerpunkt unter 30 Jahren

= teilweise noch bei den Eltern lebend, steigende Zahl junger Familien

=  hohes Bildungsniveau, ca. ein Drittel noch in der Ausbildung

=  gut situierte Elternhauser oder gehobenes eigenes Einkommen

= Schilerinnen und Schiiler/ Studierende mit Job, Selbstandige, freiberuflich
Tatige (haufig im Bereich Marketing und Multimedia)

Lebenswelt

=  sehrjunges Milieu: unkonventionell und ungebunden, intensives, multioptionales und lustvolles Leben; wichtig:
sich selbst verwirklichen, die eigenen Grenzen austesten

=  Selbstverstandnis als junge Leistungselite und Trendsetter; Teil des 'Global Village'

=  Zuruckweisung von normativen Vorgaben und als tiberholt wahrgenommenen Konventionen

=  Offenheit gegentber Globalisierung und Deregulierung

. hohe Leistungsorientierung, Ehrgeiz im Beruf, Individualitét, materieller Erfolg, hohe Frustrationstoleranz und
Ausdauer bei der Verfolgung eigener Ziele, Flexibilitat und Mobilitat

= wichtig: Selbstdarstellung und eine gute auf3ere Erscheinung (‘Selbst-Vermarktung’)

=  ausgepragte Konsumorientierung, aber durchaus wahlerisch und kritisch

=  Technik- und Multimedia-Begeisterung

=  groRer Freundeskreis, Offenheit fir neue Bekanntschaften und aktive Freizeitgestaltung (Partys, Disco, Unter-
haltungskultur, aber auch Fitness und Gesundheit)

Natur und biologische Vielfalt

=  relativ positives Verhaltnis zur Natur; aber relativ geringe lebensweltliche Bedeutung von
Natur, Natur eher als Option fiir Freizeitbeschaftigungen, keine sinnstiftende Bedeutung
von Natur

. Natur bedeutet Vielfalt, Lebensqualitat, Gesundheit, Erholung

=  relativ grof3es Interesse an Naturthemen, v. a. exotische Natur

Bedeutung von
Natur

=  Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
=  vergleichsweise hoher politischer Stellenwert des Naturschutzes
=  relativ geringe Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur

Nutzung und Griuinde fur den Schutz der Natur: Generationengerechtigkeit und Erhaltung gesunder Le-

fl(;?:rtz der bensbedingungen; haufiger als in anderen Milieus: eigenes Existenzrecht der Natur
= Verantwortung fiir den Naturschutz bei Staat, Wirtschaft, Blirgerinnen und Biirger
. Mensch als Partner und Beschiitzer der Natur
=  starke Unterstltzung von MaRnahmen zum Schutz der Natur
=  hohe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Biologische =  hohes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persénliche Folgen des
Vielfalt Verlustes an biologischer Vielfalt
=  klare Beflrwortung der Prinzipien internationaler und intergenerationeller Gerechtigkeit
=  relativ hohe personliche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
Verhaltensbe- : . .
reitschaft/ biologischen VlelfaIF )
Engagement hohe Zahlungsbereitschaft fir umweltgerechte Produkte

Ablehnung personlicher Einschrédnkungen durch Umwelt- und Naturschutz

Kommunikation

Inhaltliche Erlebnis, Genuss, Leistung, Erfolg, Verantwortung (fiir die Zukunft), Avantgarde, Individualitat,
Zugange Fitness; aulRerdem: Offenheit, Sport, Kultur, Kreativitat
Gestaltung innovativ, modern, originell, witzig, kreativ, kiinstlerisch
Darstellung Ubersichtlich, klar strukturiert
Wandzeitungen und Plakate, Werbespots im Kino, Video-Installationen, Internet und soziale Netz-
Methoden werke, Kreativwettbewerbe, Tageszeitungen (Siiddeutsche Zeitung, FAZ), Stadt- und Szenemaga-
zine

Personen und Organisationen, die fur wirtschaftlichen Erfolg, Kreativitat und Fitness stehen: Ban-
ken, Versicherungen, IT-Unternehmen, Reiseveranstalter, Kunstschaffende, Spitzensportler und
Spitzensportlerinnen; auch: Hochschulen, Forschungseinrichtungen

Kooperatio-
nen
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Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Konservative (KON)

Lebenswelt

=  Altersschwerpunkt Gber 60 Jahre

=  vor allem Zweipersonenhaushalte

=  sehr hohes Bildungsniveau, aber auch Volksschulabschliisse mit qualifi-
zierter Berufsausbildung

= hoher Anteil an Ruhesténdlern, vor dem Ruhestand: hohere Angestellte
und Beamte, Selbstandige

=  mittlere bis gehobene Einkommen, teilweise gréfRere Vermégen, hoher
Anteil an Wohneigentiimern

=  altes deutsches Bildungsburgertum mit Elitebewusstsein

= traditionelle (bildungsbiirgerliche) Werte: humanistische Pflichtauffassung und gehobene Umgangsformen,
Bildung, harmonisches Familienleben

= gehobene Stellung in der Gesellschaft auch im Ruhestand

=  kritisches Beobachten der aktuellen Entwicklungen in Politik, Gesellschaft und Wirtschaft

=  Skepsis gegeniber dem technischen Wandel und der Globalisierung und dem damit verbundenem Fort-
schrittsglauben

=  relativ hohes Umweltbewusstsein

=  sehr hohe Qualitatsorientierung

=  Ablehnung gesellschaftlicher Trends, wie Konsummaterialismus und Spaf3gesellschaft

=  hohe Bedeutung gesundheitshewusster Lebensfiihrung und Ernahrung

=  grofes Interesse an gehobener Kultur und Kulturreisen, ebenfalls beliebt: Wandern, Gartenarbeit und Spazie-

rengehen

Natur und biologische Vielfalt

Bedeutung von
Natur

=  grolRRe lebensweltliche Bedeutung von Natur

. hohe emotionale Naturverbundenheit

. Natur bedeutet Vielfalt, Lebensqualitat, Gesundheit und Erholung, Gliick
= ausgepragtes Interesse an Naturthemen

=  héaufige Aufenthalte in der Natur

Nutzung und

= hohe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur

= hoher politischer Stellenwert des Naturschutzes

=  relativ geringe personliche Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur

=  Grinde fur den Schutz der Natur: v. a. Generationengerechtigkeit; haufiger als in anderen

EZ?S:Z der Milieus: Natur als Teil der Schépfung

=  Verantwortung fur den Naturschutz bei Staat, Burgerinnen und Birgern

*=  Mensch als Partner und Beschiitzer der Natur

=  starke Unterstitzung von MaBnhahmen zum Schutz der Natur

=  hohe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Biologische =  hohes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und personliche Folgen des
Vielfalt Verlustes an biologischer Vielfalt

=  Kklare Beflrwortung der Prinzipien internationaler und intergenerationeller Gerechtigkeit
Verhaltensbe- = relativ hohe persdnliche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
reitschaft/ biologischen Vielfalt, v. a. im Alltagshandeln und durch Spenden
Engagement = hohe Zahlungsbereitschaft fir umweltgerechte Produkte

Kommunikation

Tradition, Bewahrung des Naturerbes, Gesundheit, Naturverbundenheit, Bildung und Kultur,

Zugange Verantwortung, gesellschaftliches Engagement; auRerdem: Pflichtbewusstsein und Sicherheit
Gestaltung dezent, schlicht, zeitlos
Darstellung anspruchsvoll, intellektuell, informativ, serids
. lokale Tageszeitungen, kirchliche Gemeindeblatter, Vortrdge und Diskussionsveranstaltungen;
Medien und N P . o .
Methoden aulRerdem Aushéange in Kirchen, Vereinen und kulturellen Einrichtungen, Informationsveranstal-
tungen
seridse und sozial/ karitativ engagierte Personen und Organisationen: z. B. Banken und Spar-
Kooperationen kassen, Kirchengemeinden, karitative und soziale Einrichtungen, Hochschulen, Wissenschaft,

Biichereien, Kunstschaffende und kulturelle Einrichtungen (Museen, Theater, Oper), Versiche-
rungen, Unternehmen und Wirtschaftsverbande
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Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Traditionsverwurzelte (TRA)

= Altersschwerpunkt Uber 65 Jahre

=  vor allem Ein- und Zweipersonenhaushalte, hoher Frauenanteil

=  eher niedriges Bildungsniveau: tberwiegend Volksschulabschliisse

=  kleine bis mittlere Einkommen, relativ hoher Anteil an Wohneigentiimern
= hoher Anteil von Rentnern und Pensionéren

= friher: kleine Angestellte und Beamten, Arbeiter, Bauern

Lebenswelt

=  Kriegs- und Nachkriegsgeneration

. traditionelle Werte, wie Bescheidenheit, Pflichtbewusstsein, Disziplin, Ordnung und Sicherheit

= traditionelles Rollenverstandnis, Ablehnung moderner Werte, wenig tolerant gegeniiber neuen Entwicklungen,
Gefiihl der Uberforderung und des 'Abgehéngtseins' in Bezug auf gesellschaftliche Veranderungen

=  einfaches bescheidenes Leben: einen ruhigen Lebensabend verbringen — dabei wachsende Verbitterung tber
die Verschlechterung der eigenen finanziellen Lage, z. B. durch Rentenkirzungen und wachsende Gesund-
heitskosten

=  sich selbst gegeniiber genliigsam (haufig auch aufgrund des geringen Einkommens), gegentiber Kindern und
Enkelkindern jedoch sehr grof3ziigig, relativ hohe Spendenbereitschaft fur Tierschutz und karitative Zwecke

=  Aktivitdten und Interessen vor allem auf die eigenen 'vier Wande', die Familie und die eigene Gesundheit ge-
richtet: Handarbeit, Gartenarbeit, Fernsehen, aktiv in Vereinen auf der lokalen Ebene im eigenen Milieu (z. B.
im Schitzenverein, Kleingartnerverein oder im kirchlichen Bereich)

Natur und biologische Vielfalt

=  positives, pragmatisch-niichternes Verhaltnis zur Natur, Natur als selbstverstéandlicher Teil
des Lebens

Bedeutung von Natur bedeutet Vielfalt, Lebensqualitéat, Gesundheit und Erholung, Glick

Natur =  kein besonders ausgepragtes Interesse an Natur- und Umweltthemen

=  friher haufige Aufenthalte in der Natur, heute oftmals eingeschrénkte Mobilitat

=  Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur

=  vergleichsweise geringer politischer Stellenwert des Naturschutzes

=  relativ geringe personliche Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur
Nutzung und = Grinde fur den Schutz der Natur: v. a. ihre Bedeutung fiir Gesundheit und Erholung, Gene-
Schutz der rationengerechtigkeit; haufiger als in anderen Milieus: Natur als Teil der Schépfung
Natur = Zustandigkeit fir den Naturschutz weniger bei Birgerinnen und Birgern

. Mensch als Partner der Natur, aber auch: gefahrliche Natur, fir den Menschen verflighare

Natur

=  weitgehende Akzeptanz von MalRnahmen zum Schutz der Natur

=  geringe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Bi . relativ geringes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und personliche Folgen

iologische X . .

Vielfalt des Verlustes an biologischer Vielfalt

. Befurwortung des Prinzips der intergenerationellen Gerechtigkeit, Zustimmung zum Prinzip

der internationalen Gerechtigkeit etwas geringer

Verhaltensbe- = teilweise starkes Ohnmachtsgefuhl; relativ geringe Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
reitschaft/ biologischen Vielfalt, Bereitschaft v. a. im Alltagshandeln, Affinitat zu regionalen Produkten
Engagement =  geringe Bereitschaft, fur Qualitat oder ékologische Produkte mehr zu zahlen

Kommunikation

Tradition, Bewahrung des Naturerbes, Heimat, Gesundheit; auerdem: Sicherheit, Gemein-

Zugange schaft, Zugehdrigkeit, Gemutlichkeit, Bequemlichkeit, Harmonie, Mitleid, Sparsamkeit
Gestaltung konventionell, Gbersichtlich, einfach

Darstellung sehr konkret, einfach, anschaulich, serids

Medien und Hauswurfsendungen, Anzeigen- und Gemeindeblatter, offizielle Mitteilungen der Kommune und
Methoden personliche Ansprache im unmittelbaren Wohnumfeld, Preisausschreiben

Personen und Organisationen, die fur Tradition und Seriositat stehen: Kommune, Kirchenge-
Kooperationen meinden und karitative Einrichtungen; Medizinerinnen und Mediziner, soziale Einrichtungen,
kleine lokale Unternehmen und Kunstschaffende (z. B. volkstiimliche Musik)

92



Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

DDR-Nostalgische (DDR)

= Altersschwerpunkt Gber 45 Jahre

= vor allem Zweipersonenhaushalte

=  einfache bis mittlere Bildungsabschliisse, auch Hochschulabschliisse

. kleine bis mittlere Einkommen

=  einfache Angestellte, (Fach-)Arbeiter oder arbeitslos, Bezieher von Uber-
gangsgeld und Rente

Lebenswelt

=  Selbstwahrnehmung als Wende-Verlierer und zunehmende Verbitterung, Idealisierung der Vergangenheit

. Selbstverstandnis als 'Vernunftmensch', Betonung der Wichtigkeit von Zielen, vor allem beruflich, Stolz auf
Lebenserfahrung und Bildung — allerdings mit abnehmender Tendenz

=  Gerechtigkeit und Solidaritat als Wertehintergrund

=  Ablehnung des Kapitalismus, aber wachsende konsummaterialistische Orientierung

=  Skepsis gegeniiber modernen Entwicklungen

. demonstrativ einfaches Leben, Freizeit in der Familie und unter Gleichgesinnten: Heimwerken, Gartenarbeit,
Renovieren als Freizeitbeschaftigung, ebenso Spazierengehen und Wandern

= Aktivitat in Vereinen und Verbanden, lokales Engagement als Mdglichkeit zur Einflussnahme und zur Gestal-
tung der Gesellschaft, jedoch zunehmender Riickzug

Natur und biologische Vielfalt

=  positives Verhéltnis zur Natur
Natur bedeutet Vielfalt, Lebensqualitat, Gesundheit und Erholung
grolRe lebensweltliche Bedeutung von Natur (v.a. Wald), hohe emotionale Naturverbunden-
heit

=  haufige Aufenthalte in der Natur

Bedeutung von
Natur

=  hohe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
=  hohe Besorgnis uber die Naturzerstérung
=  kein besonders hoher politischer Stellenwert des Naturschutzes

teilweise hohe personliche Betroffenheit durch Zerstérung der Natur

Nutzung und Griinde fir den Schutz der Natur: v. a. Gesundheit und Generationengerechtigkeit, tiber-

Schutz der e N, .
Natljjrz durchschnittlich oft: Schonheit der Landschaft und Heimat
=  Verantwortung fur den Naturschutz starker bei Staat und Wirtschaft
= Mensch als Partner und Beschitzer der Natur, aber auch: fir den Menschen verfugbare
Natur
=  relativ starke Unterstiitzung von MaBnahmen zum Schutz der Natur
=  maRige Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Biologische kein ausgepragtes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persénliche
Vielfalt Folgen durch den Verlust an biologischer Vielfalt
=  deutliche Beflirwortung des Prinzips der intergenerationellen Gerechtigkeit, Zustimmung
zum Prinzip der internationalen Gerechtigkeit etwas geringer
Verhaltensbe- = teilweise ausgepragtes Ohnmachtsgefihl; relativ geringe Handlungsbereitschaft zur Erhal-
reitschaft/ tung der biologischen Vielfalt, Affinitat zu regionalen Produkten
Engagement =  geringe Zahlungsbereitschaft fiir umweltgerechte Produkte

Kommunikation

Tradition, Heimat, regionale Identitat; auch: Gesundheit, Sparsamkeit, Ordnung, Gemeinschaft,

Zugange Normalitat, Zugehdorigkeit, Geborgenheit, Gemiitlichkeit, Harmonie, Sicherheit und Sauberkeit
Gestaltung schlicht, sachlich, niichtern, funktional
Darstellung konkret, anschaulich, informativ, serids
. lokale Tageszeitungen, Vereinszeitungen, Hauswurfsendungen, Aushange, aufsuchende Haus-

Medien und . : ) " .

haltsberatung; gut im Wohnumfeld ansprechbar: Post, Blirgerhaus, Supermarkte, Haltestellen
Methoden .

oder Gaststatten

Personen und Organisationen, die fiir ostdeutsche Identitéat und Seriositéat stehen: in den ost-
Kooperationen deutschen Bundeslandern verwurzelte Sozialverbande und Unternehmen, Kommune und Kom-

munalpolitik, soziale Einrichtungen, Wissenschaft; auRerdem: Kunstschaffende, Sportlerinnen
und Sportler aus den ostdeutschen Bundeslandern
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Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Biirgerliche Mitte (BUM)

= Altersschwerpunkt 30 bis 60 Jahre

=  (berwiegend verheiratet, oft Mehrpersonenhaushalte

= qualifizierte mittlere Bildungsabschlisse

=  mittlere Einkommen, etwa ein Funftel Besserverdienende

=  einfache und mittlere Angestellte (haufig im 6ffentlichen Dienst) und Beam-
te, Facharbeiter, relativ hoher Anteil an Teilzeitbeschéaftigten und Haus-
frauen

Lebenswelt

=  statusorientiertes Milieu, das nach einer (finanziell) gesicherten Zukunft mit einem gewissen Wohlstand strebt,
aber zunehmende Abstiegsangste

=  Werte: beruflicher Erfolg, Haus, Auto, Familie und Partnerschaft

=  kinderfreundliches Milieu

. Teil des 'Modernen Mainstreams', nicht so wie alle anderen sein , aber auch nicht auffallen

=  positive Lebenseinstellung, Spontaneitéat und Offenheit fiir Neues, aber: zunehmende Realitatsflucht und Ab-
schottung

=  vielseitige Freizeitinteressen, v. a. gesellige Aktivitdten: gemeinsames Kochen, Géste einladen, Engagement in
Vereinen, Kindergarten und Schule, sportliche Betatigung in der Gruppe oder im Verein und Beschaftigung mit
den Kindern, auBerdem kreative Hobbys und Spazierengehen

= nach eigenem Selbstverstandnis mitverantwortlich fir die Gestaltung der Lebensverhéltnisse in Land und
Kommune, Engagement vor allem bei lokalen Fragen und zur Verbesserung des eigenen Wohnumfelds

. keine Experimente, sich nicht exponieren, keine Pionierfunktion

=  hohes Gesundheitshewusstsein und positive Einstellung zu Kérper und Geist

Natur und biologische Vielfalt

=  positives Verhéltnis zur Natur

. Natur bedeutet Vielfalt, Gesundheit und Erholung

= etwas grol3eres Interesse an Naturthemen

=  relativ gro3e lebensweltliche Bedeutung von Natur und hohe Naturverbundenheit
=  regelméaRige Naturkontakte

Bedeutung von
Natur

=  hohe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
=  relativ hoher politischer Stellenwert des Naturschutzes
=  vergleichsweise geringe personliche Betroffenheit durch Zerstérung der Natur

Nutzung und Griinde fir den Schutz der Natur: v. a. Generationengerechtigkeit, Gesundheit und Erho-

Schutz der
Natur lung . . .
=  Verantwortung fur den Naturschutz bei Staat, Wirtschaft, Blirgerinnen und Birgern
. Mensch als Partner und Beschitzer der Natur
=  relativ starke Unterstiitzung von MaBnahmen zum Schutz der Natur
=  maRige Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Biologische =  kein besonders hohes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und personliche
Vielfalt Folgen durch den Verlust an biologischer Vielfalt
. Befuirwortung des Prinzips der intergenerationellen Gerechtigkeit
Verhaltensbe- . rglatlv_gerlnge _perst')nhche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
reitschaft/ blologlsghen Vielfalt _ )
Engagement etwas hohere Zahlungsbereitschaft fir umweltgerechte Produkte, durch Verschlechterung

der finanziellen Lage allerdings abnehmend

Kommunikation

Uiber viele Zugénge erreichbar, besonders tber: Familie, Gesundheit, Zukunft der Kinder, Si-

Zugange cherheit, Geborgenheit, Gemeinschaft, Trend/ Mode und Komfort; auch: regionale Identitéat
Gestaltung modern, harmonisch, nicht zu auffallig
Darstellung konkret, anschaulich, informativ, seriés

. auf vielen Wegen erreichbar, besonders tber: Beratungsstellen, Aushange von Vereinen, kirch-
Medien und ! . . . : . .
Methoden liche Gemeindeblatter, Kinderfeste, Informationsveranstaltungen wie z. B. Tag der offenen Tr;

aulRerdem: Tierparks, Schulen, Kindertagesstatten, Banken, Einkaufszentren

viele Kooperationspartner moglich, besonders geeignet Personen und Organisationen mit Nahe
Kooperationen zu den eigenen Interessen, die als kompetent und modern wahrgenommen werden: Schulen,
Kindergarten, Verbraucherberatung, Kirchengemeinden, Banken, Versicherungen, Unternehmen
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Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Konsum-Materialisten (MAT)

= Altersschwerpunkt Mitte 40

= Zwei- und Mehrpersonenhaushalte, auch relativ hoher Anteil Geschiedener
und getrennt Lebender

=  niedrige Bildungsabschlisse: Volks-/ Hauptschulabschliisse mit und ohne
Berufsausbildung

=  niedrige und mittlere Einkommen

=  (berdurchschnittliche viele Arbeiter, Facharbeiter, einfache Angestellte,
relativ hohe Arbeitslosenquote

Lebenswelt

=  stark benachteiligtes Milieu mit niedrigen Einkommen, geringem Bildungsstand, hoher Arbeitslosigkeit und
relativ haufig schwierigen Familienverhaltnissen

=  spontaner, prestigetrachtiger Konsum, um Benachteiligung zu kompensieren und Zugehdrigkeit zu demonstrie-
ren, ausgepragter 'Haben-Materialismus', aber zunehmende Angst vor Verschuldungsfalle

=  Traum vom grof3en Haus und groR3en Auto, der aber mit wachsender wirtschaftlicher Verschlechterung zu-
nehmend in die Ferne riickt

= Arbeit zum Geldverdienen, nicht zur Selbstverwirklichung

=  wenige Interessen, wenig Offenheit fir Neues, wenig Interesse an Weiterbildung

= wenig Interesse am gesellschaftlichen Geschehen, eigene Sorgen im Vordergrund

=  zunehmender Pessimismus, steigende Verunsicherung und wachsendes Gefiihl der Benachteiligung, was
neben Frustration auch zunehmend zu Aggression fihrt

=  starke Orientierung am Hier und Jetzt

= Freizeitaktivitaten zur Unterhaltung und Ablenkung: Kneipe, Fu3ball, Einkaufsbummel, Fernsehen, Radio,
Videos, Videospiele

Natur und biologische Vielfalt

=  eher geringe Bindung an die Natur

Bedeutung von =  geringes Interesse an Naturthemen

Natur =  |ebensweltliche Distanz zur Natur: Natur spielt im Alltag kaum eine Rolle
=  vergleichsweise seltene Aufenthalte in der Natur

=  relativ geringe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
= geringer politischer Stellenwert des Naturschutzes
=  vergleichsweise geringe personliche Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur

Nutzung und = Griinde fir den Schutz der Natur: v. a. Gesundheit und Erholung, Generationengerechtig-
Schutz der keit; Uberdurchschnittlich oft: Heimat
Natur =  Verantwortung fur den Naturschutz v. a. bei Staat und Wirtschaft

= Mensch als Partner und Beschitzer der Natur, aber auch relativ haufig: Mensch als Be-
herrscher der Natur, robuste und gefahrliche Natur
=  vergleichsweise geringe Unterstiitzung von MaRnahmen zum Schutz der Natur

=  geringe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
geringes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persénliche Folgen des

5:2:?3;50% Verlustes an biologischer Vielfalt
=  relativ geringe Zustimmung zu den Prinzipien internationaler und intergenerationeller Ge-
rechtigkeit
Verhaltensbe- geringe persﬁnliche Vgrantwortungs- und Handlungsbereits_ghaft zur Erhaltung der biologi-
reitschaft/ schen Vielfalt, Delegation an UmweIF- und Naturschutzverba}nde ' '
Engagement selten Engagement, auch nicht fiir eigene Belange, allgemeines Desinteresse, geringes

Selbstvertrauen und mangelnder Glauben, selbst etwas positiv verandern zu kénnen

Kommunikation

kaum ansprechbar mit Naturthemen, am ehesten geeignet: Unterhaltung, Zugehdorigkeit, Trend/

Zugange Mode; auRerdem: Sicherheit, Sport, Bequemlichkeit

Gestaltung einfach, modisch, witzig, grell

Darstellung konkret, anschaulich, einfach — wichtig: Alltagsbezug

Medien und nur Uber wenige Medien bzw. Methoden zu erreichen: Hauswurfsendungen, Anzeigenblatter und
Methoden Stadtteil-, StraRen- und Kinderfeste (am besten im Wohnumfeld ansprechbar)

Kooperationen Prominente aus Sport-, Film- und Musikgeschéft, Sportvereine, GroRunternehmen, Banken,

Schulen und Kindergérten
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Abschlussbericht zum F+E-Vorhaben:
Umfrage Naturbewusstsein: Gesellschaftliches Monitoring 'Natur und biologische Vielfalt'

Experimentalisten (EXP)

=  junges Milieu: Altersschwerpunkt Mitte 30

=  viele Single-Haushalte, ansonsten oft noch bei den Eltern lebend

=  gehobene Bildungsabschliisse, relativ viele Auszubildende und Studieren-
de

=  viele noch ohne eigenes Einkommen, z. T. geringe persodnliche Einkom-
men

=  (mittlere) Angestellte, (kleine) Selbstandige, Freiberufler, Jobber

Lebenswelt

= das modernste Milieu: tolerant, spontan, offen, bei neuen Entwicklungen dabei (‘Trendsetter)

. Werte: Spal3, Individualismus, Aktivitat und Selbstverwirklichung in Beruf und in Freizeit

=  optimistische Grundeinstellung

= gelebte Multioptionalitat: Experimentieren mit unterschiedlichen Lebensstilen, Szenen und Kulturen, Leben in
Widerspriichen, Suche nach alternativen Lebensentwiirfen

= haufig Bastelbiografien und -karrieren

=  aktive Freizeitgestaltung mit Techno-Events, Rock- und Pop-Konzerten, Extremsportarten; aber auch kreative
Tatigkeiten, Esoterik und mentales Training, Interesse an Kunst, Kultur und Musik

= Interesse an gesellschaftspolitischen Themen, Engagement als Méglichkeit, sich selbst zu verwirklichen bzw.
Chance zur Selbstbestétigung

=  Ablehnung von starren Normen und Verhaltensvorgaben

=  sehr starke Konsum- und Trendorientierung, Begeisterung fuir Multimedia und neue Kommunikationstechnolo-
gien

Natur und biologische Vielfalt

=  ausgepragte Naturferne
Bedeutung von =  geringe lebensweltliche Bedeutung von Natur, eher keine sinnstiftende Bedeutung von
Natur Natur (z. T. Affinitat fir wilde, urspriingliche Natur und spiritueller Bezug zur Natur)

=  eher geringes Interesse an Naturthemen, aber Interesse an exotischer Natur

=  relativ geringe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
=  geringer politischer Stellenwert des Naturschutzes
=  vergleichsweise geringe personliche Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur
Griinde fir den Schutz der Natur am ehesten: Gesundheit und Erholung, Generationenge-

Nutzung und rechtigkeit; haufiger als in anderen Milieus: Rohstofflieferant und eigenes Existenzrecht der

Schutz der
Natur Natur
=  Verantwortung fur den Naturschutz bei Wirtschaft, Staat, Blirgerinnen und Birgern
= Mensch als Partner und Beschitzer der Natur, aber auch relativ haufig: Mensch als Be-
herrscher der Natur, robuste und gefahrliche Natur
=  vergleichsweise geringe Unterstiitzung von MaRnahmen zum Schutz der Natur
=  maRige Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Bi : geringes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persoénliche Folgen des
iologische ) ; ;
Vielfalt Verlustes an biologischer Vielfalt
=  relativ geringe Zustimmung zu den Prinzipien internationaler und intergenerationeller Ge-
rechtigkeit
Verhaltensbe- =  relativ geringe personliche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhaltung der
reitschaft/ biologischen Vielfalt
Engagement . Delegation an Umwelt- und Naturschutzverbande

Kommunikation

Vielfalt, Individualitat, Erlebnis, Wildnis, Kreativitat und Kultur; auRerdem: gesellschaftliches

Zugange Engagement, Fithess
Gestaltung innovativ, originell, technisch, kiinstlerisch, kreativ, witzig
Darstellung intellektuell, anspruchsvoll, aber: kurz und knapp
. Werbespots im Kino, Video-Installationen, Internet, Wandzeitungen und Plakate, Kunst-Aktionen
Medien und : ) . . )
und Erlebnis-Touren; auRerdem: Handzettel, Postkarten, Kreativwettbewerbe, SMS und 'alterna-
Methoden o -
tive' Stadtteilfeste
Kooperationen Personen und Organisationen, die fur Kreativitat und Unkonventionalitat stehen : kulturelle Ein-

richtungen, Kunstschaffende und Hochschulen, Reiseveranstalter
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Hedonisten (HED)

=  (Uberwiegend jingere und mittlere Altersgruppen bis 50 Jahre, Altersdurch-
schnitt 38 Jahre, relativ hoher Anteil Jugendlicher (oft noch bei den Eltern le-
bend)

= viele Ledige, Singles und Alleinerziehende, auch Drei- und Mehrpersonen-
haushalte

=  einfache und mittlere Bildungsabschlisse, relativ hoher Anteil an Schiilern und
Auszubildenden

=  viele noch ohne eigenes Einkommen, sonst breit gestreutes Einkommens-
spektrum

= einfache und mittlere Angestellte, Arbeiter, Schiler, Auszubildende

= leicht iberdurchschnittliche Arbeitslosenquote

Lebenswelt

=  Trend, Fun und Action im Mittelpunkt; wichtige Werte: Freiheit und Unabhangigkeit von Zwéngen

=  Leben in Widerspriichen: Angepasstheit im Beruf jedoch extremes Ausleben der Interessen in der Freizeit

=  kaum Lebensplanung und Zukunftsvorsorge: 'Lebe jetzt, zahle spater!

=  Aggression und Auflehnung gegen die 'Spiel3er' als Reaktion auf das Gefuihl der Benachteiligung durch die
Gesellschaft, weiter sinkende Leistungsbereitschaft, Ablehnung von gesellschaftlichen Normen

=  groBer Freundeskreis, exzessiver Lebensstil mit starken Reizen, schnellen Wechseln und viel Aktivitat (Out-
door-Orientierung): Kneipen, Discos, Sport, aber auch Computer, Video und Fernsehen

=  Krisenbewéltigung durch Verdrangung: mehr Action, mehr Thrill, mehr Kicks

= ausgepragte Konsumorientierung: spontaner und unkontrollierter Konsum

=  politische Aktivitat, allerdings eher politisch motivierte Aktionen als kontinuierliche politische Arbeit (‘'Demo-
Tourismus', 'Aktionspolitik’)

Natur und biologische Vielfalt

=  grolte Naturferne von allen Milieus

Bedeutung von =  sehr geringe lebensweltliche und keine sinnstiftende Bedeutung von Natur

Natur =  kaum Interesse an Naturthemen
=  geringe Zustimmung zu den Prinzipien einer nachhaltigen Nutzung der Natur
= geringer personlicher und politischer Stellenwert des Naturschutzes
Nutzung und =  kaum personliche Betroffenheit durch die Zerstérung der Natur
Schurz der = Griinde fir den Schutz der Natur am ehesten: Gesundheit und Erholung, Schdnheit der
Natur Landschaft; haufiger als in anderen Milieus: Rohstofflieferant und eigenes Existenzrecht
=  keine klare Praferenz fur ein Mensch-Natur-Verhéltnis
=  geringe Unterstitzung von MalRhahmen zum Schutz der Natur
=  geringe Bekanntheit des Begriffs 'biologische Vielfalt'
Bi . geringes Problembewusstsein in Bezug auf gesellschaftliche und persénliche Folgen des
iologische . ; ;
Vielfalt Verlustes an biologischer Vielfalt
=  relativ geringe Zustimmung zu den Prinzipien internationaler und intergenerationeller Ge-
rechtigkeit
=  Uberwiegend geringe personliche Verantwortungs- und Handlungsbereitschaft zur Erhal-
Verhaltensbe- tung der biologischen Vielfalt, Delegation der Verantwortung an Umwelt- und Naturschutz-
reitschaft/ verbéande
Engagement = weit verbreitetes Ohnmachtsgefiihl in Bezug auf die eigenen Moglichkeiten, etwas zu ver-
andern

Kommunikation

kaum ansprechbar mit Naturthemen; am ehesten geeignet: Erlebnis, Unterhaltung, Thrill und

Zugange Individualitat; auRerdem: Kreativitat, Wir-Gefiihl, Zugehdorigkeit, Sport und Luxus

Gestaltung einfach, grell, originell, witzig — starke Reize, Abgrenzung vom Mainstream

Darstellung konkret, anschaulich, einfach

Medien und Wandzeitungen und Plakate, Werbespots im Kino, Video-Installation, Stadtteilfeste und Konzer-
Methoden te; auRerdem: Handzettel und SMS; au3erdem: in Szenekneipen und Sportstéatten
Kooperationen Eslzsc:(l)l:}be; und Organisationen, die fiir ‘extreme’ Lebensstile und Aktionen stehen: Musikgruppen,
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Anhang
A Methodenbericht zur Umfrage Naturbewusstsein 2009

Durchfuhrendes Feldinstitut
MARPLAN Forschungsgesellschaft mbH, Offenbach/Main im Auftrag der Sinus Sociovision
GmbH, Heidelberg

Grundgesamtheit
Die Grundgesamtheit der MARPLAN-Erhebung ist die deutschsprachige Wohnbevdlkerung
ab 18 Jahre in Deutschland — soweit sie in Privathaushalten lebt.

Auswabhlverfahren

Der Untersuchung liegt das koordinierte ADM-Flachenstichprobensystem face-to-face 2004
zugrunde mit Gberschneidungsfreien in sich reprasentativen Einzelstichproben.

Die Ermittlung der Zielhaushalte erfolgte in den 'Sample Points' durch MARPLAN-Interviewer
nach dem Random-Route-Verfahren, d.h. durch Auflistung einer vorgegebenen Anzahl von
Haushalten in systematischer Zufallsauswahl ausgehend von einer zuféllig ausgewahlten
Startadresse.

Bei den so gewonnenen Haushalts-Anschriften hatte der Interviewer die zu befragende Per-
son zu ermitteln: Zun&chst notierte er alle Haushaltsmitglieder ab 18 Jahre, getrennt nach
Geschlecht und Alter. Anhand von vorgegebenen Zufallsziffern wahlte der Interviewer da-
nach die zu befragende Person aus.

Um die Ausfélle so gering wie irgend mdglich zu halten, waren die Interviewer angewiesen,
notfalls zwei 'Callbacks' durchzufiihren, ehe sie eine Adresse als Ausfall gelten lassen konn-
ten.

Anlage der Befragung, Feldzeit und Fallzahl

Die Erhebung erfolgte als Mehrthemenbefragung durch 180 Interviewer im Zeitraum vom 27.
Juni bis 15. Juli 2009 in 202 'Sample Points'. Neben dem mundlichen Interview wurde ein
erganzender schriftlicher Fragebogen eingesetzt.

Zur Angleichung der im Ausgangsmaterial unter- oder Uberreprasentierten Segmente wurde
eine faktorielle Gewichtung vorgenommen.

Die Stichprobe erfasste 2.015 Befragte im Alter 18+.

Ausschopfungsquote

Bruttoeinsatz, Adressen: 3.170
Bereinigte Stichprobe: 3.159 (100%)
Ausgewertete Interviews: 2.015 (64%)
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B Angaben zur Trennschéarfe der typenkonstituierende n ltems
(Markierung: ausgewahlte Items)

R2 Chiz2
In der Natur stecken noch ungeahnte Méglichkeiten, die der Mensch zukinftig
nutzen kann 47 138,9
Der Mensch ist der Natur hilflos ausgeliefert 7,7 210,2
Je wilder die Natur, desto besser gefallt sie mir 9,1 219,8
In wirtschaftlichen Krisenzeiten muss auch der Naturschutz mit weniger Geld 99 2749
auskommen ' '
Regionen mit viel geschiitzter Natur sind fiir Urlauber attraktiv 13,4 310,3
Natur hat fur mich etwas Gottliches 11,4 315,2
In Deutschland wird genug getan, um die Natur zu schiitzen 15,1 383,6
Der technologische Fortschritt macht den Menschen von der Natur unabhéangig 18,2 4443
Die Natur hilft sich selbst und muss nicht vom Menschen geschiitzt werden 16,5 488,4
Der Naturschutz in Deutschland ist eine wichtige politische Aufgabe 19,7 513,2
Natur ist faszinierend, weil es hier so viel Unbekanntes zu entdecken gibt 21,1 539,2
Der Mensch ist Teil der Natur 20,5 540,7
Ich fihle mich durch die Zerstérung der Natur in unserem Land bedroht 24,3 586,7
Ich furchte, dass es fir unsere Kinder und Enkelkinder kaum noch intakte Natur
geben wird 25.8 600
Der Mensch hat das Recht, die Natur zu seinem Nutzen zu veréndern 26,7 629,2
Erziehung: Kindern Natur naher bringen ist wichtig 26,6 663,2
Ich habe in meinem Alltag kaum Beriihrung mit der Natur 30,4 667,3
Natur spricht alle meine Sinne an 28,3 669,8
Die Natur darf nur so genutzt werden, dass Eigenart und Schénheit erhalten 279 689 3
bleiben ' '
Wir durfen uns nicht Gber die Natur stellen 25,7 700,3
Wenn man in der Natur unterwegs ist, sollte man sie mdglichst nicht stéren 30,9 715,3
Ich interessiere mich nicht fur das Thema Natur 26,1 749,4
Die Natur darf der wirtschaftlichen Entwicklung nicht im Weg stehen 32,6 757,5
Ich versuche, so oft wie mdglich in der Natur zu sein 31,5 757,7
In der Natur fiihle ich mich nicht wohl 18,9 766,7
Wir durfen die Natur nicht auf Kosten der Menschen in &meren Landern aus-
beuten 30,3 7715
Natur ist fir mich etwas Fremdes 32,2 780,7
Natur bedeutet fir mich Gesundheit und Erholung 32,2 780,8
Die Menschen machen sich Uber die Zerstérung der Natur zu viele Gedanken 28,9 781,1
Es ist die Pflicht des Menschen, die Natur zu schitzen 28,9 786,5
Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu 31,3 796,7
Ich fihle mich mit Natur und Landschaft in meiner Region eng verbunden 32,1 804,5
Es macht mich gliicklich, in der Natur zu sein 32,6 807,8
Natur darf nur so genutzt werden, dass die Vielfalt gesichert ist 34,5 832,7
An der Natur schétze ich ihre Vielfalt 34,6 853,4
Ihc:nargere mich dariiber, dass viele Menschen so sorglos mit der Natur umge- 347 909.9
Wir dirfen die Natur nur so nutzen, dass dies ebenso fur kommende Generati- 371 922.1

onen maglich ist
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